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+* Preambulo

La realidad como obra de los medios: buscando significaciones del universo visual

de la prensa

La paradoja semidtica consiste en que los signos dejen de significar un elemento exterior y
que en su lugar se signifiquen a si mismos (Espinosa, 2005: 27). Esto llevado a los medios
de comunicacién implica que éstos han dejado de retratar la realidad y en su lugar la
construyen. No hay una negacidon como tal de lo que la realidad es, simplemente ésta se
soslaya. En su lugar se genera una realidad alterna con un valor ontoldgico pleno que no
demerita en nada a la realidad no mediatica’. No es una realidad virtual cuasi falsa que
organice el pensamiento y el sentir de una sociedad cada vez mas restringida, mas bien
una realidad efectiva generada desde los medios y que la mayoria de las veces eclipsa a la
anterior simplemente porque no es parte de la agenda de los propios medios ¢Quién se

molesta en crear una realidad que no habra de defender con salvaje empefio?

En este escenario conviven todos los elementos que conforman las sociedades modernas:
las vanguardias musicales, los crimenes de lesa humanidad, las catdstrofes naturales, las
copas mundiales, las revoluciones o luchas civiles, etcétera. La maquinaria mediatica es
capaz de construir cualquier cosa que suceda en la realidad no mediatica ya que no es
igual un derrame petrolero en las costas arabigas que en el Golfo de México; y no es igual

porque no produce el mismo impacto medidtico aunque el dafio ecolégico sea el mismo.

1 . . .

Hemos de entender que la realidad que no es parte de la agenda de los mass media es una realidad no
mediatica.Porotro lado,larealidad creada ytransmitida (una realidad representada) por los medios es una
realidad mediatica. Ambas son efectivas e igualmente reales.

?Texts arise in specific social situations and they are constructed with specific purposes by
y!
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La politica no esta exenta de esta construccidon medidtica. Si bien es cierto que existe una
realidad politica olvidada y jamds sefialada por el gran dedo medidtico (ese poder
perverso), también es cierto que la Politica (las mayusculas son mias) ésa que se discute
en las cafeterias, en los auditorios universitarios y en las fiestas familiares, ésa es una
Politica creada desde el propio corazdon de los medios y sus actores también. Es una
construccién similar a la del escritor que define una a una las caracteristicas de sus
personajes siempre atendiendo a la necesidad de un guién especifico donde ambos
encajen a la perfeccion. Raskolnikov es el protagonista de Crimen y castigo, una de las
mas importantes obras escritas por el novelista ruso Fiddor Dostoievski. Pues bien, la fria
Rusia decimonodnica era el escenario perfecto para que Raskolnikov llevara a cabo su
crimen, dificilmente hubiésemos creido esta historia si hubiese sido contada en el México
posrevolucionario. La meticulosidad de Dostoievski para definir un personaje asi de
angustiado es la meticulosidad que los medios se permiten al momento de crear
personajes politicos a la medida de las circunstancias geograficas y necesidades sociales
en casi cualquier parte del mundo. Asi creemos que Hugo Chavez es un personaje que
armoniza absolutamente con la realidad del pueblo venezolano y el espectaculo mediatico
gue desata no puede excluir al tan bien montado personaje Ilamado Barak Obama. La
lucha antagdnica que representan deja claro quién es quién en el escenario (politico o
teatral), por un lado un personaje dicharachero y bravucén, ejemplo de quien se deje; por
otro lado un afroamericano refinado y mesurado que no responde con palabras pero si
con acciones a cada bravuconeria. Ejemplos hay para repartir: Castro-Fox, Calderdn-

AMLO, Uribe-Correa, Zapatero-Rajoy y un sinfin de etcéteras.

Los enfrentamientos, casi siempre verbales, son guiones con frecuencia (la mayoria de las
veces) bien pensados que satisfacen, en cierto grado, las exigencias de una sociedad con
ganas de protestarlo todo. Los reclamos airados de los personajes politicos son los gritos
de reclamo de cada bando con la fuerza de cada uno de sus miembros. Por eso es que los
personajes significan tanto para tantas personas. El caso de Lépez Obrador es significativo
porque su discurso es el discurso de un sector muy identificado en la sociedad mexicana,

es el discurso de la izquierda. Cuando AMLO reclama es su gente reclamando por su voz,



Prensa y construccion semiotica.
Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos mediaticos.

cuando manda al diablo las instituciones, lo mismo; y cuando el gobierno de Calderdn
responde con indiferencia, es la indiferencia de todos aquellos que lo apoyan diciéndole a

AMLO que ya se calle.

Y asi como las novelas rusas, la politica también se desgasta y se termina, es entonces
cuando los guionistas medidticos ponen a trabajar su gran maquinaria y preparan los
nuevos personajes para los nuevos tiempos. Enrique Pefia Nieto es un personaje
terminado que espera antagonista, nadie hasta ahora, al interior de los medios, ha
demostrado la construccién terminada del personaje que le enfrente, sin embargo es
seguro que en algin momento sucederd. Esto no sorprende si tomamos en cuenta su

sumisidn histdrica frente a los poderes institucionales.

No es propio de los medios dejar que sea la realidad no mediatica la que se encargue de
construir un rival que esté a la altura. Los tiempos actuales han demostrado un
entreguismo absoluto a lo que Pablo Espinoza Vera (2005: 27) Ilamd la semidsfera de los
medios ese universo de signos que nos ataca de forma tal que nosotros, hemos dejado de

ser interpretantes y nos hemos convertido en interpretados.

Este trabajo es el resultado del profundo interés que durante mi formaciéon académica
desde la universidad hasta doctorado han suscitado tres conceptos, asi como sus posibles
relaciones: politica, medios masivos de comunicacidén y semidtica. Los medios como
portadores, creadores y mediadores de un discurso importante e influyente imponen lo
gue construyen del espacio publico; y esos mensajes forjan opiniones y decisiones

coyunturales.

En esta investigacion se analiza el discurso de la prensa en el espacio social de los
intercambios, es decir en el espacio publico. Identificando en sus primeras planas el
registro que en ellas se hizo de un momento de gran coyuntura en México, como fue lo
acontecido a finales de junio y principios de julio de 2006. Dos hechos marcarian la
historia contemporanea del pais: las elecciones (en especial la batalla por la presidencia

de la republica) y el mundial de futbol.
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Pero, del conjunto de discursos que convergen en la prensa es el que se gesta en la
primera plana lo que serd de interés en este trabajo, pues es la parte visualmente mas
importante de los periddicos. Es también la mas visible. Ahi se condensa a manera de
menu informativo, la oferta que disefid el periddico para venderse ese dia. Es ésa la
manera en que la prensa registra la realidad o lo que de ella pretende dar a conocer a sus

lectores o consumidores, jerarquizando la informacién ofertada ese dia.

La teoria de la semiética social define, por consiguiente, la comunicacién de masas como
una instituciéon que produce y hace circular significados en la sociedad, a través de
practicas interrelacionadas de tiempo-dentro y tiempo-fuera, de la cultura, en resumen, el
elemento distintivo de la comunicacién de masas, con relacion a las otras instituciones
sociales, es el proceso semidtico y la practica cultural a través de los cuales los medios de
comunicacion de masas participan en la articulacion de los significados (segun) en los que
las audiencias actuan, en el contexto de la recepcién inmediato y también en el contexto
social mds amplio. Es en el contexto de la hipermediacion que decido centrar mi atencién
en la prensa escrita (e impresa) en el marco de las elecciones de 2006, pues el cartel
informativo que ofrecia este medio de comunicacién a la sociedad era cuantioso; bastaba
observar en las calles a la gente deteniéndose a mirar-leer las primeras planas en una
breve pesquisa informativa. Ademas es la prensa quien en su registro diario del acontecer
social funge como formadora de ideologias y opinidn publica, pues no sobra decir que este
medio continda con presencia mediatica debido a que valida el discurso de otros medios

como la televisidn, radio e internet.

Viéndolo de este modo, lo que se trata no es negar la capacidad del individuo a la hora de
tomar conciencia y tomar posicién o decisidn, lo que se trata y se dice, es que la prensa
con su maravillosa capacidad de agrupar pensares, opiniones y posturas, a través del
subjetivo registro que hace del acontecer social; lo que hace es generar una conciencia
que se construye desde lo individual y se resuelve hacia lo colectivo, formando asi vy

dividiendo también, lo que conoceriamos como la opinidn publica.

Varias disciplinas como: antropologia, comunicacion, linglistica, psicologia y politica

convergeran en el desarrollo del estudio que se sustentard con una metodologia ecléctica.
7
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Es una investigacion antropoldgica, por ser un campo que sobre todo estudia la diversidad
sociocultural de los grupos humanos, para dar cuenta de sus condiciones de vida,
organizacién social asi como las caracteristicas culturales de los diferentes grupos sociales.
De la linglistica se valdra al ocuparse del lenguaje (discurso de la prensa) humano donde
confluyen aspectos de distinto orden cémo psicoldgicos y sociales, serd la metodologia del
analisis del discurso la que buscard ponerse en practica, por ser un instrumento que
permite entender las practicas discursivas que se producen en todas las esferas de la vida
social en las que el uso de la palabra —oral y escrita- forma parte de las actividades que en

ellas se desarrollan.

Una vez expuesto el marco tedrico, mismo que retoma los elementos planteados por
Gunther Kress y Theo Van Leween en su texto “Front Pages: (The Critical) Analysis of
Newspaper Layout” (2003 [1998]), y que servird para el analisis del material empirico que
da sustento a esta investigacion (primeras planas publicadas en siete diarios de circulacion
nacional en momentos algidos del polémico proceso electoral del 2006); se presentan los
hallazgos de la investigacidn, identificados como elementos contextuales clave para
entender cdmo se fue gestando este momento politico, sus antecedentes, la forma cémo
la politica estd tan mediatizada que la diferencia entre ella y el espectdculo ya no se

distingue.

De esta manera en el primer capitulo se discute acerca de la importancia que guarda este
medio y su presencia en espacios publicos, incluye una etnografia que describe donde
estan los periddicos y como es el proceso donde nos relacionamos con ellos; se concluye
con la reflexién de la prensa como actor politico. Es en el segundo apartado que se
describen los elementos lingliisticos y semidticos del discurso periodistico y para ello se
definen nociones fundamentales como: signo, icono y simbolo. Después se expone la
relacién entre la semidtica y la comunicacién pues éstos son los ejes que soportaran a la

propuesta metodoldgica.

En “La primera plana (el menu informativo del dia). Propuesta para leer las primeras
planas”, se busca indagar acerca de las caracteristicas que conforman una portada

periodistica: titulares y fotografia y/o imagenes. Es en el cuarto capitulo que se define el
8
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momento de coyuntura sociopolitica que habrd de monitorearse, se habla de la politica
como reality show (concepto que no viene de la prensa sino de la televisién): lo privado y
lo publico, las encuestas y la opinién publica). Para ubicar al lector en un contexto mas
especifico se relata la historia de los siete periddicos que han sido los generadores del
corpus: El Universal, Reforma, La Jornada, Milenio, La Crénica, Diario Monitor y Excélsior.
Se cierra este capitulo con la descripcién de la sistematizacion del material a analizar: 105

primeras planas.

Inicia la parte del analisis en los capitulos cinco y seis, después de haber diseccionado el
material contdbamos con suficientes elementos para establecer rutas de analisis al corpus,
y ese transito fue de lo general a lo particular (método deductivo). Es el capitulo cinco
cuyo objetivo es ahondar tan sdélo en los titulares principales y de ellos se estudiaron las
tematicas principales: elecciones, personajes, instituciones; su relacién con la foto o
imagen que aparece también en las portadas periodisticas, cerramos este apartado con un
analisis sintactico-semantico-pragmatico de los 105 titulares principales. El objetivo del
ultimo capitulo “Didlogos intertextuales en la primera plana: lo visual, lo discursivo y lo
semiotico”, es ahondar en lo que se consideraron como los hallazgos mas significativos del
corpus. Se analizd la construccion que de los candidatos hicieron los periddicos con
elementos como “las manos”; asi como la construccion que del futbol realizaron las
primeras planas. Para después identificar la presencia de anfibologias o dobles discursos,

Se exploran también los titulares secundarios.

“Prensa y construccion semidtica. Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos
medidticos” es también la posibilidad de interpretar el entorno cultural asi como las
practicas humanas que lo integran; todo ello con el objeto de indagar a la vez en los
procesos que los generan. Pues los periddicos como productos culturales no sélo registran
y dan cuenta del acontecer cotidiano nacional e internacional; sino que su pervivencia
pese al turbulento desarrollo tecnolédgico es el resultado del prestigio y simbolismo que
guarda aun en las sociedades contemporaneas, sin soslayar por supuesto los acuerdos que
ésta guarda con los poderes institucionales y duefios de los medios, asi como los

importantes subsidios publicitarios.
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Estamos viviendo dos historias distintas:

La de verdad y la creada por los medios de comunicacion.
La paradoja, el drama y el peligro estdn en el hecho de
que conocemos cada vez mds la historia creada

por los medios de comunicacion y no la de verdad.

Ryszard Kapuscinski, Los cinicos no sirven para este oficio.

1. La prensa y su presencia en espacios publicos

El periddico en su versidn impresa pervive gracias al prestigio que desde hace mas de seis
siglos guardan sus pdginas, pues es aqui donde se encuentra informacién que no registra o
de la que no dan cuenta en los medios audiovisuales como internet y televisién ni radio.
En su condicién de producto cultural no sélo cumple la fundamentalisima funcién de
informar y registrar lo que acontece en las sociedades contemporaneas, es un producto
cuya funcién social va mas alla de conocer la informacidon que guardan sus paginas.
Cohesiona socialmente debido a su portabilidad y facil acceso pues como ya se habia

mencionado anteriormente no tenemos que pagar para acceder a dicho medio.

Este capitulo presenta una serie de reflexiones acerca de la presencia de los medios
masivos de comunicacion —prensa, radio, cine y television- en espacios publicos, con el fin
de identificar el importante rol que juegan en la sociedad contemporanea en ambitos
decisivos como el econdmico, politico y cultural. De todos los medios de masivos de
comunicacion es la prensa la que posee caracteristicas que no tiene ningln otro medio,
esto se describe e ilustra con una etnografia que cuenta donde estdn los periddicos y qué
hacemos con ellos y cdmo es la relaciéon con estos objetos que perviven a pesar del
vertiginoso avance tecnoldgico. La prensa subsiste a la vordgine tecnolégica que estd muy
cerca de extinguirla en su versién impresa. Es su prestigio como producto cultural
formador de ideologias, el que la posiciona para que sea ella quien continue legitimando a

los demas medios de comunicacidn: television, radio e internet.

10
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1.1Medios masivos de comunicacién: una discusiéon antropoldgica

Los medios masivos de comunicacidon coexisten con el hombre en sociedad de diversas
formas, esto es, en términos culturales, econémicos y politicos. En términos culturales
debido a las ideas, imagenes e informacién que ellos transmiten; en términos econdmicos
debido a la infraestructura tecnolédgica que requieren y a su capacidad para acelerar la
circulacion de productos de consumo, por ultimo, los medios masivos se vinculan
politicamente a la sociedad ya que pueden contribuir en el ejercicio del poder a través de

la influencia que provocan en la opinién publica y en las relaciones sociales.

Entre los ritos de la vida cotidiana aun podemos observar -vale la pena acotar que cada
vez menos- a personas abrir el periddico por la manana, conectar la radio cuando
circulamos en coche y se acerca la hora en punto o poner la televisidon cuando todo el
mundo ha llegado a casa para la comida y va a iniciar el noticiero. Pero todos los que leen
un diario, escuchan el noticiario radial o ven y oyen las noticias en la televisidon estan
entrando en contacto con la realidad global que les envuelve, se detienen a captar el
presente social en que viven. El conjunto de los medios forma hoy un circulo de realidad
envolvente que se convierte en referencia diaria de nuestra vida, telén de fondo de la vida
en comun (Gomis: 2001, 15). Esta realidad a la que refiere Gomis, es la realidad que forma
la imagen del presente social; pues aunque un tema desaparezca de os medios puede
seguir formando parte del presente social y perdurar en las conversaciones y los
comentarios de la gente por un tiempo, las noticias que impresionan a la lector u oyente

son aquellas que luego comenta.

Los medios son importantes reproductores y generadores de representaciones culturales
gue contribuyen a la definicion de las identidades sociales, asi como a la escenificacién de
nuestros mitos colectivos e historias. Los medios también contribuyen a formar puntos de

vista sobre asuntos publicos, creando con ello consenso sobre temas especificos.

11
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Cosme, Jaime, Merino y Rosales (2007: 94, 95) mencionan que los medios de
comunicacion son agentes socializadores que tienen un rol fundamental en el proceso de
produccién y reproducciéon de la cultura, entendida como proceso configurador de
mandatos sociales e identidades personales y colectivas. De hecho, los procesos de
comunicaciéon  contempordneos son masivos, pero lamentablemente no

democratizadores.

Hablar de medios masivos de comunicacion implica hablar de informacidn, entendida no
s6lo desde la comunicacion como el proceso en el que se intercambian mensajes, sino
como un producto fundamental en las sociedades contemporaneas. Harvey (1990), en su
libro titulado La condicion de la posmodernidad Investigacion sobre los origenes del
cambio cultural, enfatiza que el boom del know-how cientifico inicia en 1980 y es cuando
la informacion se convierte en un producto altamente rentable. Con esto el desarrollo de
los mass media aumenta de manera significativa a partir del arrasamiento del trabajo a
nivel planetario, pues no sélo ofrecen informacion local sino mundial. Ademas, el autor
seflala que en un mundo de gustos y necesidades rdapidamente cambiantes, el
conocimiento (resultado de la informacién adquirida) se convierte en una mercancia
clave, producida y vendida al mejor postor, en condiciones que estan cada vez mas sobre

una base competitiva.

Las nuevas tecnologias provocaron una multiplicacion de los medios ¢Cudles son las
consecuencias? La principal es el descubrimiento de que la informacién es una mercancia,
cuya venta y difusién puede traer importantes ganancias. Tiempo atrds, el valor de Ia
informacién estaba asociado a diversos parametros, particularmente al de la verdad. Se la
concebia también como un arma a favor del combate politico (Kapuscinski, 2003: 21). De
hecho podriamos afirmar que ahora es la informacidn, la mercancia reguladora del status
quo politico. Pero ahora, todos sabemos que la informacién es un bien publico y colectivo
al que se supone tenemos derecho (UNESCO, 2008). El asunto es que ante la

sobreabunancia de informacidn los sujetos no sabemos qué hacer con ella.

12
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Los medios y la politica contemporanea son un claro ejemplo de lo que Harvey (1990)
apunta como estética vs ética, pues actualmente son creadores y destructores de
imagenes publicas, ya sean individuales o colectivas, ademas de intervenir en el proceso
de construccién de nuevas ciudadanias. Pensando en politica es la imagen lo que mas

importa y no las propuestas o el compromiso social.

La computarizacién y las comunicaciones electrénicas han consolidado la importancia de
la coordinacidn internacional instantdnea de los movimientos financieros —menciona el
autor-. Cabria agregar que también han consolidado el intercambio y venta de
informacidn a nivel planetario. La informacion esta vinculada con los consumos y éstos
responden a ideologias que, como senala Harvey, actualmente son resultado de un
consumo individualizado: cultura “yuppie” y especialmente considera que vivimos en la

“sociedad del espectaculo”.

Harvey ve la posmodernidad como el resultado de una intensificacion de las energias de
transformacidn y disolucidn vinculadas al capitalismo moderno, energias que, al asimilar
mas areas de la vida a la légica del mercado, han causado un radical debilitamiento de los
valores, creencias y formas econdmicas estables. Lo que ha favorecido la individualizacion
por encima de lo colectivo; como hay mucha informacién, sabemos mucho de los otros,

pero en realidad nos interesan poco.

En esta misma linea Castells (1999) dice que la informacidn ocupa un papel protagonico al
igual que el conocimiento y la tecnologia pues hace que la productividad y competitividad
de los agentes de la economia dependan fuertemente de su capacidad para generar,

procesar y aplicar con eficacia la informacion basada en el conocimiento.

Sin duda, entre los elementos que estan definiendo al siglo XXI, resultado de lo que
algunos han llamado globalizacién, -caracterizado por la exclusién y polarizaciéon que ha
provocado-, destacan los cambios asimétricos en todas las esferas de la vida social. Pues
como nunca en la historia del mundo, las desigualdades en lo econdmico, politico, social
son tan cotidianas como graves. Esta concepcién de ver y organizar el mundo esta
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relacionada con transformaciones importantes en la economia a escala mundial donde el
nuevo régimen de acumulacidon flexible se traduce, en altos niveles de desempleo
“estructural”, una rdpida destruccién y reconstruccion de calificaciones y en un
desplazamiento del empleo regular y protegido hacia formas precarias de empleo
inestable y desprotegido (Harvey, 1990). Cabe puntualizar que de estas condiciones no

estan exentos los trabajadores de los medios.

Coincido con Eco (1974: 57), cuando destaca que los medios masivos de comunicacion
como constituyentes de un conjunto de nuevos lenguajes, han introducido nuevos modos
de hablar, nuevos giros, nuevos esquemas perceptivos (basta pensar en la mecdnica de
percepcién de la imagen, en las nuevas gramaticas del cine, la transmision directa, del
comic, en el estilo periodistico...) Bien o mal, se trata de una renovacién no sélo estilistica
gue tiene constantes repercusiones en el plano de las artes llamadas superiores,

promoviendo su desarrollo.

Actualmente estamos en contacto con una gran cantidad de informacidon proveniente del
entorno sociocultural en el que nos desenvolvemos. Parte significativa de los mensajes
gue recibimos proviene de los medios de comunicacién: radio, television, prensa, cine e
internet, siendo de mayor consumo los dos primeros. En paises como el nuestro el cine e
internet no son tan accesibles, pues hay que pagar para estar en acceder a ellos, a
diferencia de la television y radio que estan en la mayoria de las casas. La television se
caracteriza por una cosa: entretiene, relaja y divierte. Proporciona noticias de lo que
acontece en el mundo, por lejano o cercano que sea (Sartori, 2002: 69). Es la inmediatez
en la difusién de sus contenidos y su caracter audiovisual lo que simplifica la relacién de

los receptores con este medio.

Como elemento de la cultura de masas, la informacidn tiene un acceso desigual segun los
diferentes soportes disponibles. La prensa escrita pierde lectores de manera continua,
mientras la televisidon adquiere una posicion casi monopdlica y se constituye en modelo de
un nuevo acceso a la informacion por el rapido desfile de noticias que no guardan relacién
entre si y por la eleccion de imagenes que a menudo resultan emocionantes (Mouchon,
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1998: 43-44). Por su parte la televisidon es lo que podemos ver y eso también es lo que
“mueve” los sentimientos y las emociones: asesinatos, violencia, disparos, arrestos,
protestas, lamentos; y en otro orden de cosas: terremotos, incendios, aluviones e
incidentes varios. En suma lo visible nos aprisiona en lo visible. Para el hombre que puede
ver (y ya estd), lo que no ve no existe (Sartori, 2002: 88). Y ése es el mecanismo bajo el

gue operan las imagenes.

Es a partir del contacto que tenemos con los medios masivos de comunicacién que
percibimos la realidad no con la fugacidad de un instante aqui mismo, sino como un
periodo consistente y objetivado, como algo que es posible percibir y comentar, como una
referencia general. Son los medios los que mantienen la permanencia de una constelacién
de hechos que no se desvanecen al difundirlos, sino que impresionan a la audiencia, dan
de qué pensar, suscitan comentarios y siguen presentes en la conversacion. Gomis (1991:
14) destaca que el presente social de los medios dura por lo menos un par de dias y su
permanencia en los comentarios —que mantiene vivo ese presente- se prolonga por lo

menos una semana. El comentario hace mas intenso y duradero el efecto de la noticia.

Gomis referia lo anterior a inicios de la década de los 90s a mds de veinte afios de
distancia de esa percepcién hoy podemos decir que a lo mucho la noticia dura un par de
dias pues hay tanta informacién circulando que es facilmente reemplazable por algo que
sea mas atractivo para el candelero mediatico. Todavia en esa década teniamos que
esperar a escuchar las noticias en la television o la radio; hoy la informacién se actualiza a
cada segundo, basta ver cémo circulan las noticias en las redes sociales. Antes el modelo

comunicacional era vertical y de orden jerarquico, hoy es horizontal e incluyente.

De los medios masivos de comunicacion, la television favorece -voluntaria o
involuntariamente— la emotivizacion de la politica, es decir, una politica dirigida y reducida
a episodios emocionales. Lo hace contando una infinidad de historias lacrimégenas y
sucesos conmovedores. Lo hace también a la inversa, decapitando o marginando cada vez

15



Prensa y construccion semiotica.
Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos mediaticos.

mas las “cabezas que hablan”, los talking heads que razonan y discuten problemas. La
cuestion es que, en general, la cultura de la imagen creada por la primacia de lo visible es
portadora de mensajes “candentes” que agitan nuestras emociones, encienden nuestros
sentimientos, excitan nuestros sentidos y, en definitiva, nos apasionan. Apasionarse es
implicarse, hacer participar, crear sinergias “simpaticas”. La cultura escrita no alcanza este
grado de “agitacion”. Y aun cuando la palabra también puede inflamar los animos, la

palabra produce siempre menos conmocion que la imagen (Sartori, 2002: 88).

El hombre de la cultura escrita y, por tanto, de la era de los periddicos leia por ejemplo,
alrededor de quince acontecimientos diarios significativos —nacionales o internacionales—
y por regla general cada acontecimiento se desarrollaba en una columna del periddico.
Este noticiario se reduce al menos a la mitad en los telediarios; y con tiempos que a su vez
descienden a 1 o 2 minutos. La reduccidon —comprension es enorme: y lo que desaparece
en esa comprension es el encuadre del problema al que se refieren las imagenes. Porque
ya sabemos que la imagen es enemiga de la abstraccidon, mientras que explicar es

desarrollar un discurso abstracto (Sartori, 2002: 88).

La palabra escrita es el instrumento que el periodista tiene para contar la sociedad a la
sociedad. Lo Unico que puede hacer es representar la realidad, jamas reproducirla pero si
construirla. Ya que los hechos existen desde el momento en que se registran y se escribe

acerca de ellos.

1.2 ¢Donde estan expuestos los periddicos?

Entre los rituales de la vida cotidiana en el mundo civilizado estd el de abrir el periddico
por la mafiana, encender la radio cuando vamos manejando el auto o poner la television
cuando todo el mundo ha llegado a casa para la comida o la cena y va a empezar el
noticiario. Evidentemente los horarios varian de un pais a otro. Pero lo que si es un hecho

es que todos los que leen un diario, escuchan el noticiario radiado o ven y oyen las
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noticias en la television estdn entrando en contacto con la realidad global que les

envuelve, se detienen a captar el presente social en que viven y ése es el sentido del rito.

La portada del periédico —como también la llaman algunos-, es la que sintetiza la
informacién acontecida el dia anterior en él (tal es el caso del Reforma, Milenio, Excélsiory
Universal); o la parte en la que se expone el tema que considera mas importante el diario

(La Jornada, Diario Monitor).

Figura Al
Guanajuato

En la imagen se ve a don Juan quien desde hace veinte afios que se quedd sin empleo, se
dedica a lavar autos en el estado de Guanajuato. Comenta que todas las mafiana compra
el periddico local AM, pues le gusta estar informado y cuando no esta lavando coches, se
pone a leer. Incluso los duefios de los carros que lava, mientras esperan a que él termine,

le piden su periédico para leer un poco.

Y la prensa estd ahi, a la espera de quien quiera leerla, verla, comprarla, hojearla. Todos
de manera directa o indirecta estamos en contacto con los periddicos. Es la primera plana

lo primero y lo que mas se lee/ve de un periddico, a manera cartel informativo del
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acontecer nacional e internacional. Lo que es un hecho, es que la primera plana es |la parte

con la que se tiene mayor contacto y un contacto inmediato.

Figura A2

Algunos periddicos de circulacion nacional de formato tabloide.

— CRONICA- Sin revision, la e
Meéxico dio un gran juego, SEP impuso textos
peroun golazo lo deja fuera para secundaria

Grandes letras de color rojo, negro incluso naranja son los colores de los titulares
principales de prensa. Recuadros, sombras, negritas y multiples efectos en la tipografia
gue conforman variadas secciones informativas utilizadas en este medio, son elementos
fundamentales para atraer a los lectores a la de ocho, a la noticia que el diario sitia como
la mas importante. A estos elementos basicos de la primera plana, Charaudeau (2003) les
confiere una funcién de anuncio sugestivo, como ocurre en los esldganes publicitarios,
estdn destinados a desencadenar una actividad de desciframiento, es decir, de

inteligibilidad.

En los trayectos al trabajo o a la escuela, se observa a personas que van leyendo u
hojeando el periédico y se ve también en la mayoria de las ocasiones que el que va
sentado al lado —incluso los que van de pie-, de reojo tratan de pescar algo de informacion
del periddico de su vecino. Y lo hara mientras el poseedor del periédico no lo cache, pues

cuando esto ocurre, generalmente el lector principal cierra el compds de sus brazos para
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limitar el acceso a la informacién del observador furtivo. Si el propietario del periddico no

desea compartir la informacidn incluso doblara y guardard el diario.

Lo anterior es significativo porque esta forma de acceder a la prensa impresa no la
encontramos en ningun otro medio de comunicacion. Pareciera que el poseedor del diario
sélo quiere la informacion para él y prefiere suspender la lectura y guardar el periédico a
compartirlo con alguien. Es un asunto de poder: “yo tengo el periddico y la informacion es

sdlo mia”.

Es importante sefialar que el periodismo de papel o impreso enfrenta hoy como nunca
una amenaza distinta a la que superd en la década de los veinte con la aparicién de la
radio y en los cincuenta con la de la televisidn: las computadoras e internet estan
favoreciendo que se pierda el habito de comprar y leer diarios. Dicho de otra manera, el
vertiginoso desarrollo tecnolégico estd haciendo que el acto suntuario de entregar unas
monedas y recibir a cambio un fajo de papel que nos informa sobre nuestro entorno estd

desapareciendo.

Figura A3

Hombre lee el periddico
en el transporte
publico. Insurgentes sur,

Ciudad de México

Son las 7:45 de la mafiana. Un hombre va en el autobus leyendo de manera muy atenta la
seccién de deportes del periddico La Crénica. No dejé de leer durante los quince minutos

gue tardé en arribar a su destino. Un lugar que con frecuencia capta la atencién de los
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transelntes y conductores son las esquinas de las calles, especialmente si hay un
semaforo, pues mientras la luz roja cambia a verde, varios conductores observan
rdpidamente que ofrecen el dia de hoy las primeras planas de los distintos diarios. Sobre
todo si los conductores se encuentran a vuelta de rueda, hay quienes se atreven a ir
leyendo el periddico, mismo que encuentra soporte sobre el volante, entonces la atencion

se divide en dos: la manejada vy la lectura.

Figura A4
Periddicos y revistas exhibidas en un cruce peatonal en Cuautitlan lzcalli, Estado de
México.

En este cruce peatonal (Figura A4) y automovilistico se observa con frecuencia (mientras
cambia el semaforo a verde), tanto los transeuntes como los conductores observando las
colecciones informativas que ahi se exhiben de diversos periddicos y revistas. Este menu
informativo esta desde las siete de la mafiana hasta la una de la tarde. Y es a esa hora

cuando ya se han vendido casi todos los periddicos.

Lugar de lectura comun del peridédico especialmente para los hombres es cuando se
sientan a que les boleen los zapatos. Los boleros saben que ademas de las grasas, ceras y
trapitos, un instrumento fundamental para su trabajo es el periddico pues mucha gente se
va si no hay “algo que leer u hojear” refiere Ricardo de 47 afos, (bolero del centro
histérico de la Ciudad de México). “Siempre tengo uno de deportes y La Prensa”.
Comenta que cuando no hay mucho trabajo, incluso entre colegas que trabajan cerca de

él, se prestan los periddicos “pues para leer otra cosa”.
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Figura A5
Bolero leyendo el periddico, centro
histoérico, Ciudad de México
En la imagen de la Figura A5, se observa al sefior Ricardo, quien se dedica a bolear
zapatos y lee el periddico mientras espera a que llegue algun cliente. En la imagen
de abajo, se observa el puesto de periédicos y revistas, éste se ubica a unos
cincuenta metros de distancia del bolero.

Figura A6

Don Hugo en su
puesto de periddicos
y revistas en el
centro histérico de la
ciudad de México
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Figura A7

Centro histérico de la Ciudad de México
Los puestos y locales que ofrecen estos productos son variados y llamativos, no sélo
venden periédicos y revistas de multiples temas: deportes, politica, espectaculos,

manualidades, gastronomia, viajes, ciencia, sexo, personajes de caricaturas de moda, etc.

Los complementan con la venta de comida, billetes de loteria, jugos, refrescos, dulces, etc.

Figura A8
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En la Figura A8 se observa un puesto de revistas y periédicos en Cuautitldn, municipio del
Estado de México, una mujer que va caminando por ahi, se detiene a observar las revistas,
mientras decide cual comprar.

Es importante mencionar que en los puestos de revistas y periddicos es identificable
siempre y en varias publicaciones; ya sean éstas revistas o periédicos imagenes de
mujeres voluptuosas, semidesnudas y cosificadas. Es decir son representadas como cosas
u objetos, pues al representarseles asi se rompe con su individualizacién porque se les ha
construido como objetos, ignorando sus cualidades, habilidades intelectuales vy

personales, reduciéndolas a meros instrumentos para el deleite sexual de otra persona.

Como ejemplo de esto, veamos la siguiente portada periodistica:

Temo estalld, Asegurd que estd
fatigado por tantos viaes, juegos
y anuncios, Molesto, el delantero
o que le vade lo que diga la
gente y ka premsa de 61, pues
tene claro que va a llegar bien

a la Copa del Mundo,

o carsancio ln que temge™
Cunstetrno flanco

CANSADOY...

FiguraA9
Primera plana del periédico Récord
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Periddico de circulacion nacional especializado en deporte y que ademas es de los mas
vendidos con un tiraje diario de 105, 339. La estructura tipica con la que construye su
primera plana es la siguiente: destaca la imagen de un deportista o evento deportivo y en
la parte inferior o en a manera de columna en el lado derecho se incluye la imagen de
alguna mujer semidesnuda. Asi, los periddicos que sélo construyen sus primeras planas
con recursos linglisticos con un uso limitado de color, deben competir con aquellos que
llenan la primera plana con vistosas imagenes que aluden a la nota roja nacional
(descabezados, asesinados, etcétera) sin olvidar como ya se habia dicho la presencia de

cuerpos femeninos voluptuosos.

En las estaciones del metro (Figura A10) los vendedores buscan atraer a los que por ahi
pasan rapidamente y que de reojo miran los periddicos ahi expuestos. Los mas audaces, si
la vigilancia o policia del lugar no anda cerca, cantan los titulares de las principales y mas

n  u

[lamativas noticias del dia: “Los quemados de Iztapalapa”, “Otra vez México fuera”.

Figura A10
Metro, Ciudad de México

24



Prensa y construccion semiotica.
Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos mediaticos.

Aprovechando que se detuvo un posible comprador (figura A12 y A13), también ofrecen
tarjetas telefdnicas, dulces, bebidas calientes y frias; y en los puestos mas sofisticados
bocadillos que a manera de plus calientan en el microondas y los preparan para llevar, ir
comiendo o comer alli. El ingenio y creatividad se ponen en practica a la hora de ofrecer
estos productos informativos. En los puestos de un lado estan los periddicos, en otro lugar

estan las revistas y son las de espectdculos las mds vendidas y las que estan en los lugares

mas vistos del local (generalmente del lado derecho).
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Figura A1l

Avenida Revolucién, Ciudad de México
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Figura A12
Avenida Vallejo, Ciudad de México

No sdlo grandes y Ilamativas letras fungen como elemento central de la primera plana. La
mayoria de las veces el titular principal se complementa o refuerza con una fotografia o
imagen relacionada con el tema principal (aunque no es raro ver una no correspondencia

entre el titular y la foto principales).

Figura A 13
Puesto de periddicos en Avenida Reforma, Ciudad de México
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Como se puede ver en la fotografia anterior, en los principales cruces de avenida Reforma
una de las principales vias de transito de la ciudad de México, hay exhibidores verticales
que ofertan las primeras planas de dos diarios de circulacién nacional como: Milenio,
Excélsior. Es raro el transelUnte que no se detiene y mira rdpidamente el menu
informativo. Es una zona donde transitan muchos ejecutivos y muchas otras personas

acuden de compras al centro capitalino.

Figura A14
Periférico Norte, Naucalpan, Estado de México

En la imagen anterior se observa a un joven vendedor de periddicos y revistas, quien al
entrevistarlo refiere que estd muy peleado vender en ese tramo de periférico, pues como
se congestiona mucho el transito vehicular, “vender ahi significa terminar temprano,
como a las diez de la maiiana ya acabé”. Todos los dias empieza a vender periddicos desde
las siete de la mafiana. Me comentd que no cree durar mucho porque es un espacio

peleado. Y prefiere no correr riesgos de ese tipo.
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También en Naucalpan, hay un vendedor del periddico Reforma quien no quiso que se le
tomardn fotografias. Es Josué de dieciocho afios, desde los dieciseis, vende sélo el
periddico Reforma. Josué es ciego de nacimiento y este trabajo le da la posibilidad de
ganar dinero e incluso de ayudar un poco a su familia. Todos los dias esta desde las siete
de la mafiana muy puntual en el mismo sitio donde ha estado siempre, circuitos médicos
(a la altura de las conocidas Torres de Satélite). Porta un uniforme y gorra en colores
verde con amarillo, (los colores del periddico). Y tiene los periédicos en un pequefio
exhibidor, donde puede leerse “Por favor pague con cambio”. Y como el precio del
periddico es de diez pesos, no se le dificulta venderlo ni dar cambios, pues la mayoria de

los compradores pagan el importe exacto.

Figura A15
Avenida Observatorio, Ciudad de México

Este puesto se ubica a las afueras del Hospital ABC, la tendera es una mujer de edad
madura (quizas 40 afos, no permitié ser fotografiada). Pero me conté que se venden
mucho las revistas, ella cree que porque la mayoria de sus clientes vienen a esperar para

visitar a los pacientes, asi que compran revistas y periodicos para pasar el tiempo.
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Otro lugar en el que es frecuente la presencia de periddicos del dia y viejos —de fechas
pasadas- ya sea para leerlos u hojearlos es en consultorios (como se observa en las
siguientes imagenes A16 y Al7), pues mientras se espera para ser recibido por el Doctor,
se puede echar un vistazo a hechos acontecidos semanas o incluso meses anteriores,
seguro han sido hojeados varias veces. Incluso de algunos han sido desprendidos

pequefios pedazos, seguramente porque se consideré significativa la informacién que ahi

estaba y el lector decidio llevarla consigo.

Figura A16
Hospital ABC, Ciudad de México

Figura A17
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En la Figura A17 podemos ver a Don David, quien estd esperando para ser operado de
la vesicula, Don David, un hombre de negocios, retirado y de 84 afos, lleva el periddico
Reforma en su maleta, “pues para enterarme que ha pasado en el mundo el dia de

hoy” —refiere-. Lo acompafian su esposa e hija mayor.

Figura A 18

Meédica Sur, Ciudad de México

En la Figura A18, se observa la tienda de regalos del Hospital Médica sur, ahi se venden
principalmente revistas, peluches y chocolates. Que con frecuencia son regalados a los
que se estan recuperando de alguna cirugia o enfermedad. Justo a la entrada del lado
derecho del local esta el periddico Reforma, es el Unico periédico que ahi se vende,
seguramente porque es un periddico que va dirigido a las clases medias en adelante. La
vendedora comenta que las revistas y los periddicos son comprados principalmente por

los familiares o amigos que acompafian a los pacientes en su estadio hospitalario.

Autolavados, restaurantes, fondas, cafeterias, cines, salas, comedores, estéticas,
universidades, bibliotecas, talleres mecanicos, cocinas y bafios publicos son también sitios
comunes en donde podemos toparnos con algun periédico. Como se observé en este
recorrido etnografico, son objetos cuya presencia es constante y quiza imperceptible para

algunos (porque han sido parte del paisaje contemporaneo), asi como la relacién que
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guarda con los sujetos que se topan con ellos de manera directa o indirecta. Pareciera que

han estado ahi siempre.

1.3 La prensa como actor politico: ideologia, identidad y poder

La historia de la prensa en México muestra cédmo ésta ha construido una relacién directa
con el poder en nuestro pais, ya sea por una obediencia casi ciega al grupo de poder en
turno, sobre todo en los afios del apogeo (70s) de un gobierno hegemoénico; o bien con la
puesta en marcha de diversas estrategias de control por parte del Estado hacia los medios

de comunicacion (Aguayo, 2008: 99).

Trejo Delabre (1993: 210) sefiala que en México parte importante del debate politico tiene
por escenario a los medios impresos, la prensa es el circuito comunicativo en el que hay
un constante reflejo de agendas y tematicas de interés publico. A pesar de la escasa
distribucidon que la prensa (impresa) tiene, es alli donde coexiste una gran diversidad de
opiniones sobre los asuntos publicos y politicos mas importantes y donde el debate

encuentra un espacio privilegiado.

Conviene destacar que segun la Secretaria de Gobernacion los periddicos mds vendidos
son: el diario mas vendido de México es La Prensa (250 mil 23 ejemplares diarios), seguido
por Metro (195 mil 102), Ovaciones (156 mil 173) y Reforma (146 mil 309). De éstos cuatro
periddicos el de mayor prestigio y que inclusive es considerado un diario serio es Reforma
y estd a 100 mil ejemplares de distancia de La Prensa, es decir el mas vendido se
especializa en nota roja y los otros dos que le siguen en deportes. Siguen en esa lista: El
Universal Grafico (138 mil 291), Publimetro (129 mil 349), La Jornada (107 mil 766),
Unomasuno (106 mil 182), Récord (105 mil 339), El Financiero (91 mil 923), Milenio Diario
(80 mil 700), El Universal (56 mil 138) y Excélsior (25 mil 357).

El tiraje no significa, mecdnicamente, a la audiencia o a la lectura de un diario. Todos los
dias, los voceadores y los expendedores de periddicos en locales cerrados, regresan una

muy considerable cantidad de ejemplares que no se vendieron. El académico y
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especialista en el andlisis de prensa, Raul Trejo Delarbre ha sefialado que suele regresarse

hasta el 50 % de los periddicos.

Los medios no son determinantes de cambios sociales, son en todo caso, condicionantes y
reforzadores de transformaciones que un grupo social venia preparando por sus
relaciones con otros grupos, por su insercion en la cultura, por sus condiciones
econdmicas. La creencia en una relacién mecdnica mensaje-cambio, proviene de
considerar que el publico es homogéneo y que reacciona en bloque y de manera similar.
Esto no es asi. Lo que atraviesa una sociedad no es férrea identidad, sino la diferencia

(Prieto, 2002: 167).

Lo cual nos hace pensar en la homogeneidad de los medios y del tratamiento que estos
hacen de las noticias. En este sentido Ramonet (2003:11) arguye que los medios (y los
periodistas) se repiten, se imitan, se copian, se responden y se entremezclan al punto de
no constituir mas que un sdlo sistema informativo en el cual es cada vez mas arduo

distinguir las especificidades de cada medio en particular.

Recordemos a Weber quien dijo que el poder se ejerce por la persuasién o la fuerza. Para
Giddens (1984: 309) el poder consiste en la capacidad de movilizar los recursos propios o
ajenos y, en caso necesario, limitar éstos ultimos para realizar actividades, segun sus
intereses fijados. Para Pécheux (1978) el poder y el conflicto al estar en permanente
tension al interior de los intercambios discursivos, de ahi la importancia del analisis de las
condiciones de produccidon de un conjunto discursivo dado. Esto es, considerar los
contextos : histdricos, sociales y politicos en que se gestd el discurso para poder ser
analizado. Ramonet (1999) enfatiza que la prensa ya no es el cuarto poder, tras el
legislativo, el ejecutivo y el judicial. Nos encontramos en un momento en el que las
verdaderas columnas vertebrales de la sociedad moderna son los mercados financieros y

las redes de informacion.
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Pareciera que la prensa es legitimadora de la radio y la television, pues en ambas se hace
referencia a los temas abordados por ella, especialmente en su primera plana. Se ve vy
escucha diariamente en los principales programas radiofénicos y televisivos: y qué dicen
las primeras, o, cudles son hoy las de ocho. Y no es comun que la prensa ponga en
practica el referirse a los medios electrénicos acerca de un hecho. Este medio de
comunicacion registra, avala, documenta la informacién, como un discurso construido,
intencional, donde lo importante es el sentido del mismo. La caracteristica de ser un
discurso escrito e impreso le otorga una cualidad: podemos regresar a ella las veces que

queramos.

Es importante destacar que la letra escrita no es neutra sino que esta impregnada de la
posicion publica que se toma en el orden del pensamiento y de los valores. El debut del
siglo XXI estda marcado por un gran debate sobre los medios de comunicacién y de
representacion de la informacion, lo cual redunda en la necesidad de andlisis critico de los
discursos (Calsamiglia y Tusén 1999: 89). Muestra de ello es la prensa que como un
producto social, al ser creado por un grupo de personas que parcial o arbitrariamente
reflejan en ella intereses que responden a identidades e ideologias especificas al asumir o

no posiciones al respecto de un hecho, estan haciendo uso del poder que les compete.

El discurso al no ser un lenguaje imparcial, es una forma de poder, permeado por la
identidad y la ideologia que representa. Esta ultima considerada por Van Dijk como “la
base de las representaciones sociales compartidas por los miembros de un grupo” (2000:

21).

El lenguaje representa la principal materializacién de la ideologia en sentido amplio,
funciona no sélo como instrumento con fines politicos particulares, sino como creador y
sostén de maneras de pensar, hablar y actuar; es decir formas de vida y visiones de
mundo. Umberto Eco (1986) hace una diferencia respecto a lo ideoldgico que merece

tenerse muy en cuenta, los medios de comunicacién de masas no son portadores de
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ideologia: son en si mismos una ideologia. Por lo tanto lo ideolégico es una dimension de

los discursos que se encuentra socialmente determinada.

Pues el sujeto al pertenecer a distintos grupos —familia, escuela, trabajo- constantemente
decide entre una o mas de sus ideologias a partir del contexto en que se encuentre.
Ideologias e identidades se reconfiguran como resultado del cambio o adopcion de nuevos
intereses. Fairclough y Wodak (2000: 367) consideran que al ser el lenguaje constitutivo
de lo social, también tiene la capacidad de constituir: “las situaciones, los objetos de
conocimiento, la identidad social de las personas vy las relaciones de éstas y de los grupos

entre si: las constituye en el sentido de que contribuye a transformarlo”.

Kapuscinski (2003: 59-60) refiere que hay diversas técnicas de manipulacion. En los
periddicos, se puede llevar a cabo una manipulacion seguin lo que se escoja colocaren la
primera pagina, segun el titulo y el espacio que dedicamos a un acontecimiento. En la
prensa hay cientos de maneras de manipular las noticias. Y otros cientos existen en la
radio y en la televisidn. Y sin decir mentiras. El problema de la radio y de la televisidn es
gue no es necesario mentir: podemos limitarnos a no decir la verdad. Charaudeau
comparte lo dicho por Kapuscinski al decir que en el mundo politico se admite que el
discurso que alli se despliega tiene sus vinculos con el poder y por lo tanto con la
manipulacion (2003: 13). Y en México ningin medio masivo de comunicacion esta exento
de evidenciar sus posiciones, también politicas por supuesto. Si bien es claro que ninguno
seria 100 % objetivo, las subjetividades no son sutiles. El duopolio televisivo valida y
respalda casi siempre las versiones oficiales; también lo hacen periddicos como Milenio y

La Crénica; mientras que el periddico La Jornada casi siempre cuestiona dichas versiones.

La ideologia puede ser definida como un sentido construido y transmitido a través de
diversas formas simbdlicas —en ellas, lingliisticas e icénicas- que establecen o mantienen
relaciones de poder no simétricas (Thompson, 1993). Estas formas simbdlicas se

encuentran en el proceso de interaccion social en marcadas por contextos sociales
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particulares. Es ahi donde emerge el papel de los medios de comunicacién en la

produccién y reproduccién de esas formas simbdlicas.

La ideologia es el pensamiento organizado, mismo que nunca es inocente: es un conjunto
de valores, orientaciones y predisposiciones que forman perspectivas ideacionales
expresadas a través de la comunicacién interpersonal y de la comunicacién mediada
tecnoldgicamente. Las ideologias pueden estar basadas en hechos histérica o

empiricamente verificables o no. Pueden estar organizadas de manera férrea o flexible.

Los medios de comunicacién masiva suelen elevar y amplificar algunas tendencias
ideoldgicas distribuyéndolas entre amplias audiencias de un modo persuasivo e incluso
manipulador, con lo cual las legitiman. Ejemplo de ello, la television, tiene la
incomparable capacidad de exponer, dramatizar y popularizar particulas culturales y

fragmentos de informacion.

El tema de las ideologias implica hablar también de identidad lo que conlleva a referir la
pertenencia como una cuestion de contexto y definicién social e identificaciéon con un
grupo. Es dar prioridad a una identificacién determinada sobre todas las demas, puesto
que en la practica todos nosotros somos seres multidimensionales (Howsban, 1994: 5). La
gente esta negociando su identidad todo el tiempo, es en la participacién (activa o pasiva)
cuando se expresan caracteristicas tales como: género, clase, nivel educativo, etc.; dicho
de otro modo, las identidades se construyen a partir de la comunicacién, porque estas se
circunscriben en la especificidad de cada sociedad, en el conjunto de cddigos que

permiten el intercambio simbdlico y material entre sus miembros.

Es posible pensar a las diferentes expresiones de la identidad (nacional, de clase,
partidista, étnica, genérica, generacional, etcétera) como producto de culturas concretas
manifiestas en un momento determinado de su propia historia. Por esa razén, en la
medida que la cultura se inscribe en el mismo caracter dindmico de la realidad social, el
proceso de construccion de identidades estd expuesto a las permanentes

transformaciones sociales (Montesinos, 2002: 345).
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Es importante referir lo dicho por Van Dijk (1996: 13) en su texto Opiniones e ideologias en

la prensa respecto a las ideologias:

...reflejan los criterios basicos que constituyen la identidad social y que definen los
intereses de un grupo. Es decir, las ideologias pueden representarse como
autoesquemas de grupos, caracterizados por categorias tales como pertenencia
(¢Quién pertenece al grupo? ¢Quién puede ser admitido?), actividades (éQué
hacemos?), objetivos (¢Por qué hacemos esto?), valores (¢Cémo deberiamos hacer
esto?), posicion (¢A donde estamos situados? ¢Cuales son nuestras relaciones con
otros grupos?) y recursos (¢Qué tenemos?, y ¢qué no tenemos?). Puesto que estos
esquemas son ideoldgicos, la forma en que los grupos y sus miembros se
representan a si mismos y representan a los demas por supuesto puede estar
‘sesgada’, considerada desde el punto de vista de otros (incluido también el

nuestro, como analistas).

La capacidad de la que gozan los medios para destacary diseminar fragmentos ideoldgicos
y culturales ante todo responde a la pregunta tantas veces formulada: élos medios de
comunicacién masiva reflejan la realidad social o la crean? No cabe duda de que realizan

ambas cosas.

La prensa responde a “normas” internacionales (mecanismos de legitimacion, géneros,
estrategias y funciones), pero también esta obligada a respetar sus propias restricciones y
jugar con un cierto margen de libertad en funcién de su publico y de la sociedad de la cual
procede. El paso de una cultura a otra pone de manifiesto, en la prensa, el uso de
configuraciones discursivas e iconograficas diferentes, debidas al sistema lingtistico, a
normas culturales que presentan la realidad de diversa manera, asi como a otros modos

de seducir y retener al publico (Berruecos y Gémez de Mas, 2002: 384).

Las ideologias son para Lull (1997: 25), orquestados “mapas de inteligibilidad”, mas o
menos accesibles, segln quien sea el que tiene el poder, y los medios de comunicacion

masiva son los “instrumentos de la representacion ideolédgica”. Es decir los medios son
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filtros que ponderan qué informar y qué no, responden a cuantiosos intereses monetarios

y poderes politicos.

De los medios masivos de comunicacién considero que son la prensa e internet los medios
en donde aun podemos acceder a la informacion que se aproxima mas a lo veridico y a
registros informativos mas imparciales, lo que es un hecho es que es en estos medios

donde se accede a mas y variada informacién acerca de todo.

De acuerdo con el Padrén Nacional de Medios Impresos (PNMI), al 31 de marzo de 2013,
existen 353 diarios en nuestro pais. El total de circulacidon de ejemplares pagados es de 6
millones 819 mil 724 diarios. El nimero de los ejemplares que circulan en forma gratuita
asciende a un millon 887 mil 635. Lo que da una suma de 8 millones 707 mil 359
ejemplares publicados cada dia, en algunos casos de lunes a viernes y, en otros, de lunes a

sabado.

El vertiginoso avance tecnoldgico y la apabullante velocidad en que se gestan las nuevas
informaciones para circular principalmente en la web, estan desplazando a los medios
tradicionales de comunicacién y esto ademds ha generado que ellos mismos se vayan
modificando o adaptando a estos cambios. Todos los periddicos tienen ya portales on line
donde puede consultarse la version impresa o digital (que es la que contiene la

informacion que se estad generando casi en el momento).
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La semidtica de la cultura no consiste sélo en

el hecho de que la cultura funciona como un

sistema de signos. Es necesario subrayar que ya

la relacién con el signo y la signicidad representa

una de las caracteristicas fundamentales de la cultura.

Yuri Lotman, La semidsfera. Lasemidtica de la Cultura.

2. Elementos lingiiisticos y semidticos del discurso periodistico

En este apartado se exploran conceptos de suma importancia que son bdsicos para el
desarrollo de la investigacién y andlisis del trabajo que aqui se expone. Asi empieza a
construirse el andamiaje tedrico y de manera general se describe en este capitulo qué es
un signo, en qué consiste la semidtica y cual es su campo de accién y la relacién que
guarda con la comunicacién y la cultura. También se definen las caracteristicas que
conforman al discurso periodistico. Este recorrido surge con autores indispensables en el
estudio de los signos y la semidtica como Saussure y Peirce para continuar con Hjemslev,
Barthes, Eco, Moragas, Verdn, entre otros. Con la finalidad de lograr una mirada creativa
y flexible hacia nuestro fendmeno de estudio, también se aborda aqui la importancia de la

percepcioén, la ideologia y el poder en los medios masivos de comunicacién.

El periodismo es un fendmeno de interpretacién, y mas exactamente un método para
interpretar periédicamente la realidad social del entorno humano, método que comporta
unos habitos y unos supuestos. Tal interpretacion, permite descifrar y comprender por
medio del lenguaje la realidad de las cosas que han sucedido en el mundo. La
interpretacion de la realidad que hace el periodista puede comprenderse mejor si se
recuerda que se halla inscrita en una amplia gama de interpretaciones de la realidad
(Gomis, 2001). El del periédico es un discurso publico, multimodal e influyente por su

exposicion constante con los individuos.
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2.1 Signos, iconos y simbolos

El hombre, cualquiera que sea su condicion, su tiempo y espacio, tiene que ver con
sistemas de signos; unas veces relacionados con cuestiones practicas o naturales, otras
con situaciones politicas, culturales o ideoldgicas. Cualquiera que sea su naturaleza, los
sistemas de signos son fundamentales para la interaccion (Gimate-Welsh, 2005: 15). El
conocimiento que tenemos del mundo que nos rodea se basa en la significacion que
otorgamos a sus partes diferenciadas, todo lo que no es significativo esta fuera del alcance

del conocimiento.

El lenguaje no es neutral, siempre es parcial, comprende complejos ideolégicos, presentes
en todos los contextos. Otras formas de comunicacion y otros cddigos pueden reformular
el nuestro. La lengua es parte de la realidad simbdlica en la que vivimos todo el tiempo, le
da forma, la moldea. No es el lenguaje hablado lo que es natural en el hombre, sino la
facultad de constituir una lengua, es decir, un sistema de signos distintos que

corresponden a ideas distintas.

La semidtica es el estudio de los signos en la vida social, los clasifica asi como a sus
posibles relaciones. Es un método légico de anadlisis de las ideas a partir de un estudio
formal de los signos; ello en un proceso dindmico. La semiosis como el objeto de la
semidtica, es un proceso mediante el cual concebimos en términos de signos todos los
procesos vitales: ideas, imagenes, percepcion sensorial —en todas sus dimensiones-.
Comprender un proceso de este tipo es leer el mundo en términos de signos en continua

correlacion.

Foley (1998: 16-24) refiere que las practicas linglisticas son la via mas intensa por medio
de la cual los hombres crean significados y mantienen el sistema social, de ahi que los
seres humanos pueden ser definidos como seres que adquieren cultura por medio del

lenguaje.
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La polivalencia de los cédigos esta en el origen de las hermenéuticas, que son sistemas de
interpretacion y por lo tanto, de decodificacién. Mientras el cdédigo es un dato del
mensaje, explicitamente proporcionado por el emisor, la hermenéutica es una rejilla
aportada por el receptor: rejilla filoséfica, estética, cultural, etc. que aplica sobre el texto.
En los Ultimos afios ha habido una proliferacion de trabajos semidticos con vinculos
interdisciplinarios, destacan los estudios literarios, el analisis del discurso y de los medios

de comunicacion.

Un elemento fundamental de la lingliistica y la semidtica es el signo, conocido también
como el elemento del proceso de significacidon. Para Saussure el signo tiene un caracter
dual: estd compuesto por un significante y un significado. Para Pierce (1978: 33), un signo
es un estimulo —es decir una sustancia sensible- cuya imagen mental esta asociada en
nuestro espiritu a la imagen de otro estimulo que ese signo tiene por funcién evocar con

el objeto de establecer una comunicacion.

El nacimiento de la semidtica, que en realidad no puede situarse mucho antes de los
primeros anos de nuestro siglo, no es el nacimiento de una sola e idéntica ciencia, es el
nacimiento de diversas escuelas con métodos y objetivos distintos como sefiala Moragas
(1976: 27). Por un lado, la escuela norteamericana, representada en su fundacién por

Peirce y por otro la escuela europea representada por Saussure.

Para Vilches (2002) en el actual panorama de las ciencias del lenguaje parece
ampliamente aceptado que la lengua es un sistema de signos o una semiética, sobre todo
a partir de su “fundacién” por obra de Peirce y Saussure. Semidtica y semiologia son dos
vocablos cuyo objeto de estudio es la semiosis y ambos refieren a las principales
tradiciones en el estudio de los signos: la francesa con Ferdinand de Saussure (1857-1913)

y la angloamericana con Charles Pierce (1864-1914).

Entre 1931 y 1935 se publica la obra de Peirce Collected Papers. Con él se inicia la
semiotica como ciencia independiente. Unos afios mas tarde, en 1938, Charles Morris

publicaba Foundations of theory of the signs. En Europa, Ferdinand de Saussure, imparte
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(1907-1911) los cursos de lingliistica general en Ginebra. Sus discipulos Bally y Sechehaye

publican en 1916 el famoso Cours de Linguistique Générale.

Moragas (1976: 31, 32) considera que Saussure sélo habla de un modelo de entidad fisico-
matematico capaz de afectar nuestros sentidos: el modelo propio del lenguaje verbal, de
los sonidos. Ahora bien, en la perspectiva semidtica, necesariamente mas amplia, hemos
de advertir que estas entidades fisicomateriales pueden ser de diferentes naturalezas y
afectar de este modo a distintos sentidos y a distintas capacidades perceptivas. La
naturaleza de estas entidades no ha de ser necesariamente fdénica, puede ser de
naturaleza visual, susceptible de ser traducida a una imagen visual. Estas entidades de

distinta naturaleza, que impresionan nuestra mente, pueden actuar simultaneamente.

La semiologia de la produccién, como Ilama a la semidtica Charaudeau, es una semiologia
del hacer de la instancia de enunciaciéon que no prejuzga ni los “efectos posibles” que
resultan de la construccion del producto, ni los “efectos producidos” en el receptor, sino
gue incluye en cambio los “efectos supuestos”, intentando ponerlos en correspondencia

con los “efectos propuestos” por la instancia de enunciacion (Charaudeau, 2003: 25).

La semiodtica estructuralista (la saussuriana) quizd ha estudiado con mayor hincapié los
componentes del signo y su relacién con otros. Vilches apunta a que es esta semiética la

que abre una puerta para el estudio moderno de la nocién de texto (Vilches, 2002: 30).

Ambas fundaciones de la semidtica (la de Peirce y Saussure) son distintas en teoria y
método. La semidtica estructuralista de Peirce ha estudiado que el conocimiento

humano parte de los signos y se queda ahi, en un proceso infinito de resignificacion.

En una reflexion profunda y analisis de ambas propuestas en el estudio de los signos: la
angloamericana y la francesa, Umberto Eco en Tratado de semidtica general, construye
una definicion de semidtica que retoma elementos de ambas perspectivas: plantea
primero las que a su juicio son las aportaciones mas significativas de ambos autores. De
Saussure dice que “la definicién es muy importante y ha servido para desarrollar una

conciencia semidtica. Su definicién de signo como entidad de dos caras (signifiant —
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significante- y signifié —significado-) ha anticipado y determinado todas las definiciones
posteriores de la funcidon semidtica” (Eco, 1978: 31-32). El signo era para Saussure
expresion de ideas como fendmenos mentales que afectaban en la mente humana. Lo

consideraba implicitamente como “artificio comunicativo” (Eco, 2006: 32).

Para Eco, (2006: 32) la definicién de Pierce es considerada mas amplia, ofrece algo mas, y
lo cita: “Que yo sepa, soy un pionero, o mejor, un explorador, en la actividad de aclarar e
iniciar lo que llamo semidtica, es decir, la doctrina de la naturaleza esencial y de las
variedades fundamentales de cualquier clase posible de semiosis ” [citado en Eco (1931,
5.488)]. Por semiosis Peirce entendia “una accion, una influencia que sea, o suponga, una
cooperacién de tres sujetos, como, por ejemplo, un signo, su objeto y su interpretante,
influencia tri-relativa que en ningln caso puede acabar en una accién entre parejas

(5.484)".

Eco destaca que la triada de Peirce puede aplicarse también a fenémenos que no tienen
emisor humano, aun cuando tengan un destinatario humano. Critica a quienes reducen la
semidtica a una teoria de los actos comunicativos, pues no pueden considerar los
sintomas como signos ni pueden aceptar como signos otros comportamientos, aunque
sean humanos, de los cuales el destinatario infiere algo sobre la situacion de un emisor
gue no es consciente de estar emitiendo mensajes en direccion de alguien. Dado que
estos autores —enfatiza Eco-, admiten estar interesados sélo por la comunicacion
excluyendo otros fenémenos de la categoria de los signos. Lo que hace Eco (2006: 33) es
“legitimar el derecho opuesto: el de establecer una teoria semidtica que sea capaz de

considerar una serie mas amplia de fendmenos propios de los signos”.

Quiza lo dindmico y lo rico de la nocién del signo que plantea Peirce esta puesto en la
concepcion del interpretante, como otro signo mas desarrollado respecto del que le dio
origen. Asi se puede formar una cadena de interpretantes que resulta interminable
respecto del acto de conocer. Cualquier signo remite a un signo mas elaborado, su
interpretante con el signo anterior en conjunto y los utilizamos como nuevo signo

produciremos un interpretante aun mas elaborado.
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Atendiendo a las relaciones entre los signos y los objetos a que se refieren, tenemos las
clases: icono, indice y simbolo. Si consideramos las relaciones de los signos con los
interpretantes, tenemos que un icono es un signo que se refiere a su objeto en funcién de
alguna similitud con éste; un indice se refiere a su objeto en funcion de estar
necesariamente ligado a él, ya sea por una relacién de contigliidad o una relacién

existencial; un simbolo se refiere a su objeto en virtud de alguna convencién establecida.

Por su parte Hodge y Kress (1991: 5) sostienen que la forma semidtica mas pequefia que
tiene existencia concreta es el mensaje. El mensaje tiene direccionalidad, un contexto
social y un propdsito; estd orientado al proceso semidtico, o sea el proceso social por el
cual el significado es construido e intercambiado, y que se lleva a cabo en lo que llaman
"plano semiodtico". El mensaje se refiere a algo que supuestamente existe por si mismoy
esta conectado a un mundo al cual se refiere de alguna manera. De forma que su
significado se deriva de esta representaciéon o funcién de mimesis que realiza. Hodge y

Kress llaman al plano en el que la representacién ocurre, plano mimético.

Vilches sostiene que en semidtica, todo el problema parece partir de la cuestion de la
semejanza. Un objeto iconico se nos presenta en nuestro mundo con una apariencia
sensible semejante al real. Ahi nace una relacién de tipo semidtico, producto de la
interaccidon entre un signo, un significado y un objeto. El problema de la semejanza es
central porque para la semidtica no aparece como una competencia natural sino adquirida

(Vilches, 2002: 15).

Los signos median todo pensamiento, percepcion e interaccidn con la realidad. A través de
los sentidos no tenemos acceso a ninguna realidad en bruto de los hechos [...] Los
interpretantes son los signos por medio de los cuales las personas se orientan hacia, e
interaccionan con una realidad de varias cosas, circunstancias y discursos. El interpretante
no es idéntico al agente interpretativo, ni a una esencia que represente el contenido de
los pensamientos de esta persona. Al ser un signo, al mismo interpretante evoca otro
interpretante y asi ad infinitum [...] entonces, la interpretacion es un proceso continuo de

la interacciéon humana con la realidad, mas que un acto que, de una vez y por todas,
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interiorice los fendmenos externos a través de los signos (Jensen citado en Espino 2006:

85).

Roland Barthes, hace del estudio de los signos y de sus significaciones, un tema de interés
en las ciencias sociales. Considera a la semidtica como una ciencia interesada en los signos
gue estdn en lugar de los objetos y los discursos que de ellos se elaboran. Destaca que es
en esta ciencia que los signos son por sus relaciones dinamicas, es decir, por sus relaciones
de diferencia, oposicion, negacién, por sus efectos de significacion (de sentido). Barthes
(2002) sostiene que la significacion es el movimiento dialéctico que resuelve la

contradiccion entre hombre cultural y hombre natural.

La teoria de la semiética social define, por consiguiente, la comunicacién de masas como
una institucion que produce y hace circular significados en la sociedad, a través de
practicas interrelacionadas de tiempo-dentro y tiempo-fuera, de la cultura [...] en
resumen, el elemento distintivo de la comunicacion de masas, con relacion a las otras
instituciones sociales, es el proceso semidtico y la practica cultural a través de los cuales
los medios de comunicacidon de masas participan en la articulacién de los significados en
los que las audiencias actuan, en el contexto de la recepcion inmediato y también en el

contexto social mas amplio (Jensen citado en Espino, 2006: 84-85).

Saussure refiere que el lenguaje es multiforme y pertenece al ambito individual y social. Es
una facultad que tenemos por naturaleza y la lengua es una cosa adquirida vy

convencional.

Clifford Geertz decia que el hombre se volvia hombre cuando puede comunicar a través
de signos a los otros hombres sus costumbres, creencias, conocimientos. La importancia
en esta concepcidn sobre cultura se ha orientado a la busqueda de universales en el

contexto de la diversidad.

Este autor plantea que el concepto de cultura no se entienda como un complejo concreto
de patrones de comportamiento, sino como un conjunto de mecanismos de control, como

programas para el manejo de comportamiento humano. También enfatiza que el hombre
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es el animal que depende mas de los mecanismos extragenéticos de control. Todo esto en
el marco de que el pensamiento humano es social y publico. En este enfoque la cultura es

la que hace al hombre.

Es Eco quien de manera mas formal en su concepcion de cultura hace el vinculo tedrico
con la semidtica, y la reconoce como un fendmeno semidtico o como contenidos de una
actividad semidtica. Al respecto de la cultura refiere que “por entero deberia estudiarse
como un fendmeno de comunicacidon basado en sistemas de significacion” (1978: 58). Por
ello, cabe subrayar lo dicho por Eco, que la mirada semidtica no se restringe a la
materialidad verbal (escrita) pues también podemos analizar gestos, objetos, escenarios,

entre otros, siempre que estos participen en la semiosis.

Podemos concluir que la semidtica se interesa no sélo de las estructuras linglisticas sino
de las estructuras textuales. Los textos como segmentos o fragmentos de la realidad social
y cultural. La semidtica se ocupa de todo tipo de signo que participa en un proceso de
semiosis o proceso de significacion. Para describir mas esto, de manera general podemos
decir que un cddigo son las reglas a seguir; un sistema, una estructura organizada; signo,
algo que representa, que estd en lugar de otra cosa que representa a otra; unidad minima
de la comunicacion; un simbolo, una abstraccidon extrinseca o intrinseca; un sistema,
implica la presencia de signos estables de un mensaje a otro, que se definen

funcionalmente por su oposicidn unos a otros.

Para Pierce y en su amplia concepcion semidtica, los signos tienen un caracter
omnipresente en el mundo y el universo fisico; no restringen su presencia al mundo
humano. Mientras que para Eco (1990), el signo no se basa en la igualdad, en la
correlacién fija establecida por el cddigo, en la equivalencia entre expresidn y contenido,
sino que —siguiendo a Pierce- la idea mas basica de signo es la inferencia, interpretacion,
semiosis: el signo no es sélo algo que estd en lugar de otra cosa, sino que es siempre lo
que nos hace conocer algo mas; el signo es instruccidn para la interpretacion. A su vez el
significado es el interpretante del signovy el proceso de significacién llega a ser un proceso

de semiosis ilimitada.
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En esta misma linea, Jakobson, en su libro E/ marco del lenguaje (1998) refiere que la
cuestion del signo y de los signos fue abordada varias veces por los pensadores de la
Antigliedad, de la Edad Media y del Renacimiento. Hacia fines del siglo XVII, el famoso
ensayo de John Locke, en su capitulo final sobre la division tripartita de las ciencias.,
promovid este complejo problema al nivel de las “tres grandes provincias del mundo

III

intelectual” y propuso llamarla “Doctrina de los signos”, de los cuales los mas usuales son

las palabras, pues:

Para comunicar nuestros pensamientos para nuestro propio uso, son también necesarios
signos de nuestras ideas. Los que el hombre ha encontrado mds convenientes, y por
consiguiente utiliza mas generalmente, son los sonidos articulados (Libro 1V, cap. XXI,
seccion V). Es a las palabras, concebidas como “los grandes instrumentos de la
cognicion”, a su uso y a su relacion con las ideas, a las que dedica Locke el tercer libro de
su Essay Concerning Humane Understanding (1694). Locke describia a la semidtica como la
l6gica de cada cultura. Después en la década de los 60s Roland Barthes la institucionaliza
como la disciplina que estudia cémo los textos producen la realidad y por lo tanto, la

cultura.

Los signos para Jensen, median todo pensamiento, percepcién e interacciéon con la
realidad. A través de los sentidos no tenemos acceso a ninguna realidad en bruto de los
hechos [...] Los interpretantes son los signos por medio de los cuales las personas se
orientan hacia, e interaccionan con una realidad de varias cosas, circunstancias vy
discursos. El interpretante no es idéntico al agente interpretativo, ni a una esencia que
represente el contenido de los pensamientos de esta persona. Al ser un signo, al mismo
interpretante evoca otro interpretante y asi ad infinitum [...] entonces, la interpretacidn es
un proceso continuo de la interaccion humana con la realidad, mas que un acto que, de
una vez y por todas, interiorice los fendmenos externos a través de los signos (Jensen

citado en Espino 2006: 85).

Vilches (2002: 30) afirma que es con Hjelmslev (1968), con quien el signo ha encontrado

su definitiva complejidad bajo el concepto de relacion, ampliando asi su propio campo
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tedrico; el plano del significante se convierte en plano de la expresion; y el plano del
significado se convierte en el plano del contenido. Con esto el sigho comienza a perder la
rigidez saussuriana de la dicotomia o doble “cara”, con el fin de asumir la significacion
como un acto —un proceso que relaciona-, que pone en movimiento, que une dos

términos: significante y significado. El resultado de esta unidn es el signo.

Finalmente Eco define como signo: “todo lo que a partir de una convencién aceptada
previamente, pueda entenderse como alguna cosa que esta en lugar de otra” (34). Con
estos planteamientos, Eco (2006: 53) busca saber si “la semidtica constituye la teoria
abstracta de la competencia de un productor ideal de signos o si es el estudio de
fendmenos sociales sujetos a cambios y reestructuraciones”. Por lo que la investigacion
semidtica (54), debe permitir una interpretacion critica continua de los fendmenos de
semiosis y no hay que olvidar que esta estrechamente ligada a la cultura y estara regida
por lo que el autor nombra “principio de indeterminacién”: pues como funciones sociales,
significar y comunicar determinan la organizacién y evolucion cultural del hablar, del

significar, del comunicar.

Para concluir acerca de la importancia de reflexionar sobre la semidtica y sus principales
guehaceres, retomaré la definicion hecha por Roland Barthes quien la sitla como la
disciplina que estudia cémo los textos producen la realidad y por lo tanto, la cultura; ésta
es la definicién de semidtica con la que este trabajo se identifica mds, pues el
acercamiento semidtico que se hara a las 105 primeras planas en el marco de las
elecciones del 2006 busca identificar la construccién que hicieron de la realidad, sobre
todo politica de México en un momento especifico y tal fendmeno no es ajeno a la

cultura.
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2.2 Semiodtica como comunicacion

Al ser el lenguaje un elemento indispensable de la vida social y ser dialdgico por
naturaleza. La semidtica ayuda a dar cuenta de la estructura de los medios de
comunicacién que como productores de simbolos, que se utilizan tanto con finalidades

politicas como mercantilistas de cuyas consecuencias es bueno ser consciente.

Provenimos de una cultura dominada por el lenguaje, somos incesantes productores de
mensajes; pues todo el tiempo estamos intercambiando informacion. Al respecto, Carbd
(1995: 73) destaca que el lenguaje se concibe como una dimensidon necesaria vy
constitutiva de la realidad, de las relaciones sociales y de los espacios en los que se
desenvuelve la vida social, politica y econdmica. Participa de manera crucial en la
configuracion de alianzas, enfrentamientos o lucha entre grupos y sectores, a la vez que es
también la base de construccién de una identidad y de una subjetividad para los

individuos.

La comunicacién humana es extremadamente compleja, no tiene reglas fijas, ni simples.
Lo verbal y lo visible —lo que un hombre dice y cdmo lo dice su cuerpo- constituyen tan
s6lo dos de las formas mds obvias de la comunicacién. En un marco de comunicacién no
verbal, que es parte indispensable del mensaje, el lenguaje hablado seria imposible sin los
elementos no verbales. La forma mas efectiva de afirmar el predominio es la no verbal, al
mismo tiempo que se negocia o simplemente se reafirma, se establece un nivel de

intimidad mutuamente agradable.

Si bien la cultura como lenguaje esta hecha de varios sistemas. Toda cultura esta llena de
lenguajes y cada lengua representa una forma de mirar el mundo (de percibirlo), no es
casual el uso de ciertos términos, la colectividad se impone en el uso/desuso de las

palabras.

A la manera de Hall, no sélo hablamos con palabras, influye también el espacio y el
tiempo. Hall distingue tres tipos de aprendizaje: formal (nivel inconsciente), informal:

imitacion (nivel inconsciente) ensayo-error, técnico: con reglas (nivel mas consciente).
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Con la finalidad de presentar y representar la “realidad”, los medios de comunicacién se
sirven de diversos sistemas de signos y de distintas operaciones que ponen en escena al
acontecimiento. A este respecto, Verdn (1983) apunta que los medios no presentan el

III

hecho “real”, sino que lo construyen, convirtiéndolo de esa manera en acontecimiento.

Por ello esta investigacion puede circunscribirse en la semidtica de la comunicacién, como
la llama Moragas (1976: 7-10). Tal rama de la semidtica, reitera el autor, no debera
limitarse a denunciar la practica esclavizadora de los mass-media, sino que también
deberd elaborar una practica liberadora de los mismos. De la critica impotente de la
manipulacion, condicidén por otra parte indispensable como defensa, la semidtica debe
aportar su contribucién al establecimiento de nuevas alternativas comunicacionales. Los
discursos de la comunicacién de masas son, siempre, el resultado de un complejo proceso

de produccion y condiciones de interpretacién de estos significados.

Moragas (1976: 23) destaca que uno de los principales problemas de la semidtica y
también de la teoria de la comunicacidn, es descubrir, delimitar su objetivo, su campo de
aplicacion. Por lo que la investigacion acerca del fundamento semiético del estudio de la
comunicacion de masas, al poner al descubierto objetos comunes, puede ser provechosa
para ambas disciplinas. Partimos de una base comun, el lenguaje, o mejor dicho, los

distintos sistemas de signos que se utilizan.

Ya no se dird que el medio es el mensaje, sino que las estructuras semidticas del medio,
materia y forma de la expresion y del contenido, como ha precisado Hjelsmlev,
constituyen estructuralmente el mensaje. Moragas se cuestiona sefialando que ¢cémo no
habria de influir la tecnologia sobre los mensajes, si ella constituye precisamente la

materia significante, la expresién, en el acto comunicativo? (Moragas, 1976: 14).

Asi sucede en el caso del sistema de signos de la televisidon y el cine en lo que se refiere a
la pluralidad audiovisual. Respecto a la TV, por ejemplo, deberiamos tener en cuenta la
existencia de los diferentes componentes: sistemas iconicos (imagen en movimiento,
imagen fija, graficos, simbolos, letras); sistema musical; sistema hablado, y considerar sus

multiples posibilidades de combinacion; todos ellos ejemplos de multimodalidad.
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Moragas (1976: 32) refiere que aun en los medios de comunicacién que se dirigen a un
solo sentido, y a raiz de la pluralidad de sus sistemas de signos, podemos observar una
importante serie de combinaciones. En |la prensa, por ejemplo, y dejando ahora al margen
la importancia del contacto tactil con este medio, podriamos destacar entre otros, la
existencia de la titulacion, el recuadro, el tipo de letra, las fotografias, los diversos
graficos, etc. En este punto podria abandonarse la nocién saussuriana de imagen acdustica,
s6lo valida para el lenguaje verbal, y sustituirla por la nocién mas amplia de imagen

sensorial, capaz de interpretar la percepcién de cualquier tipo de entidad fisico-material.

Es Eliseo Verdn (1998) quien le agrega la nocién de social al concepto de semiosis, explica
que cuando se opera con el concepto de semiosis social se considera que los fendmenos
sociales son resultado de procesos de produccion de sentido. Es decir, dicha nocién se
entiende a partir de dos procesos que para el autor son clave: el proceso social y el

proceso de produccién de sentido.

Para los fines de este trabajo entenderemos a la semiosis como un proceso cuya principal
caracteristica es su caracter social y resulta de fragmentar una parte minudscula de la
realidad con cierto rigor tedrico-metodolégico. Pues como lo explica Saavedra (2008: 85)
cuando hablamos de la produccién de subjetividades necesariamente tratamos con la
experiencia somatica de los individuos sociales. Con el término semiosis hacemos
referencia a los espacios donde el mundo amorfo (sentimientos, ideas, percepciones,
emociones, etcétera) encuentra formas mds o menos estables como un color, una letra o
inclusive una textura. La autora concluye enfatizando que la mediacién del sujeto resulta
indispensable pues sera éste quien active y acuda al encuentro entre el llamado mundo

amorfo y las formas estables.
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2.2.1 Percepcion, mirada y lectura

Los sujetos y objetos que nos rodean son fuentes permanentes de signos primarios —si la
intencidén al ser producidos o generados es comunicar- y secundarios —cuya funcion basica
no es la de comunicar-, asi como de sefiales fisicas o quimicas perceptibles por nuestros
sentidos. Por ello nuestra relacidn vivencial con el entorno estd cifrada por los mensajes

gue emitimos y recibimos.

Desde un punto de vista antropolégico, la percepcidon es entendida como la forma de
conducta que comprende el proceso de seleccién y elaboraciéon simbdlica de la
experiencia sensible, que tienen como limites las capacidades biolégicas humanas vy el
desarrollo de la cualidad innata del hombre para la produccion de simbolos. A través de la
vivencia la percepcién atribuye caracteristicas cualitativas a los objetos o circunstancias
del entorno mediante referentes que se elaboran desde sistemas culturales e ideoldgicos
especificos construidos y reconstruidos por el grupo social, lo cual permite generar

evidencias sobre la realidad.

La percepciéon de una imagen, un fendmeno social o un texto entre otras cosas, esta en
estrecha relaciéon con la manera en la que cada individuo puede captar la realidad vy, al
mismo tiempo, estd vinculada con la historia personal, los intereses, el aprendizaje, la
motivacion. La percepcidén estda mediada por la cultura, que es la relacion entre los
individuos y su entorno. Es un proceso donde se ponen en juego elementos fisioldgicos,
pisocoldgicos y estéticos. Lo anterior significa que nos relacionamos con el mundo
dandole sentido, a través de un proceso de conceptualizacién que representa una
habilidad constructiva, es decir, se hace referencia a operaciones hipotetizadoras que
surgen de un registro constante de informacién, donde cada mirada parece estar dirigida
por afirmaciones provisionales que son ratificadas por medio de un proceso previo de

adquisicion de significados (experiencia).

Conviene destacar lo dicho por Archundia (2012: 15, 16) cuando puntualiza acerca del
término imagen vy refiere que “entendemos por imdgenes visuales aquellas que

representan de manera inteligible a los objetos que pueden ser reconocidos por el ser
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humano. Entre las imagenes que se interpretan como reconocibles se pueden mencionar
las imagenes impresas, las fotografias y, en general, toda aquella representaciéon que el
ojo humano perciba como tal. Su caracteristicas principal es la rapidez con que son

percibidas, tanto en forma como en contenido”.

Para Aparici y Garcia (1998: 16) es a través de la percepcion que se selecciona la
informacién del mundo exterior pero, aunque la representacién de un objeto sea Unica,
no hay correspondencia total entre el mundo fisico y el mundo perceptivo. Nuestras
percepciones -continda el autor- han sido adquiridas poco a poco y reconstruidas por la
experiencia. Diariamente un individuo recibe centenares de estimulos pero sélo es

consciente de una parte de ellos.

La percepcién selecciona sélo a los que han despertado su atencién. El nimero de
elementos que pueden percibirse en un instante se llama dimension maxima de atencion.
La dimension maxima de atencion varia de un individuo a otro ya que sélo podemos
comprender una parte de la informaciéon disponible en cada momento (1998: 120). Para
Filinich percibir como una actividad no linglistica se situa en la base de toda actividad
cognoscitiva, incluso de todo intento de aprehension del mundo por parte de un sujeto

(1995: 95).

Acerca de la percepcion y los medios de comunicacidon, Gomis (2001: 14) sefiala lo
siguiente: “en la gama de percepciones que se dan en la vida cotidiana hay que acotar la
percepcién periodistica del entorno, pues lo que los medios escogen y montan es lo que
laboriosamente forma la imagen periodistica de la realidad que ellos ofrecen: su imagen
del presente social.” El autor sostiene que es gracias a los medios de comunicaciéon que
percibimos la realidad no con la fugacidad de un instante aqui mismo, sino como un
periodo consistente y objetivado, como algo que es posible percibir y comentar, como una
referencia general. Son los medios los que mantienen la permanencia de una constelacion
de hechos que no se desvanecen al difundirlos, sino que impresionan a la audiencia, dan

gué pensar, suscitan comentarios y siguen presentes en la conversacion. El presente social
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de los medios dura por lo menos un par de dias y su permanencia en los comentarios —

que mantienen vivo ese presente— se prolonga por lo menos una semana.

El siguiente esquema ilustra la importancia que el concepto de percepcién tendrd en este

trabajo:

Percepcion de las imdagenes visuales

A\ 4

Nuestra imagen de la realidad estad determinada en buena medida por la forma en que percibimos los

acontecimientos del mundo, |a percepcidn es la entrada a la comprensién del mundo.

y

Factores que intervienen en el proceso

Culturales Bioldgicos | Psicoldgicos
\ 4 y 4
Codigos como reglas de -Formaciénde laimagen dentro del Formacion de la imagen
transformacidn naturales (ni ojo, porintervencién de la retina. gracias al proceso mental
arbitrarios, ni -Estimulaciéndelas células (lo conocido y lo
i . receptoras de la luz.
convencionales) p le , ‘ cognoscente)
Codificar informacion, asi -La conduccidn del estimulo nervioso
como simbolos, iconos e visual por medio del cerebro.
indices.

Interpretacién: delo visible a lo visual.

\ 4

La percepcién como un saber
sobrela realidad visible.

Figura B1
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En un primer estadio el sujeto es receptor de un estimulo, que para significar requiere
tener una experiencia sensorial observacional dirigida a las cosas o a los estados
perceptibles. Es la experiencia personal de un individuo en solitario y sujeto a reglas
perceptivas concretas —por supuesto mediadas por la cultura a la que pertenece- las que
conforman un patrén externo a la propia expresién. Estas mismas reglas perceptivas son
las que permiten evaluar la calidad y el impacto de tal proceso y conforman el plano de la
observacion. Mismo que es parte de la realidad perceptiva y significa siempre un saber
sobre alguna cosa particular. Es el conocimiento empirico un saber cotidiano, personal

gue poseemos acerca de un fragmento de la realidad.

La percepcion ofrece la materia prima sobre la cual se conforman las evidencias, de
acuerdo con la estructuras significantes que se expresan como formulaciones culturales
que aluden de modo general a una caracteristica 0 a un conjunto de caracteristicas que
implicitamente demarcan la inclusién de determinado tipo de cualidades y con ellas se

identifican los componentes cualitativos de los objetos.

El proceso de percibir es propio e individual; registramos las cosas y las interpretamos
dependiendo de varios factores, entre ellos la experiencia previa, el proceso psicoldgico
de la interpretacién que realizamos de lo que vemos, oimos, sentimos, etc., y el

conocimiento que tenemos de las cosas y los hechos (Archundia, 2012: 14)

En suma, las estructuras significantes son el punto de referencia desde el cual se
organizan socialmente los elementos del entorno; al mismo tiempo, ofrecen el marco de
referencia sobre el que se organizan las subsecuentes percepciones. Las estructuras
significantes pueden aparecer expresadas como conceptos colectivos en forma de
sistemas de categorias, por ejemplo las formas, los tamafios, los colores, las cantidades,

las texturas.

Hablar de percepcion implica relacionarla con otro concepto importante: la significacion.
Pues el mundo solamente puede ser llamado “humano” en la medida en que significa

algo.
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Greimas (1973: 13) sefiala a la percepcidon como “el lugar no linglistico en que se situa la
aprehension de la significacion”. Pero la afirmacién de que las significaciones del mundo
humano se sitlan al nivel de la percepcion equivale a circunscribir el estudio al interior del
mundo del sentido comun, o como se suele decir, del mundo sensible. La semantica se
reconoce de este modo abiertamente como una tentativa de descripcién del mundo de las

cualidades sensibles.

Filinich coincide con Greimas al puntualizar que esta actividad no es lingliistica y se ubica
en la base de toda actividad cognoscitiva. Esta autora hace hincapié en que la percepcion
hace actuar a los sentidos en el intento de organizar lo perceptible, la descripcidn es la
puesta en escena, la representacion de la actividad sensorial. (Revista Discurso,1985: 95-

96).

Como consecuencia, en este sentido anticipador mediado por la percepcion,
conceptualizamos el mundo, dando nombre a sus elementos. En la percepcion el
pensamiento no cabe en los objetos, sino sélo en las ideas, los mensajes, las relaciones
entre dichos objetos. Es importante sefialar que la nocién de percepcion esta
estrechamente vinculada con otras dos nociones, las de ideologia e identidad. Los tres
conceptos no son estaticos, se transforman junto con el individuo en su proceso de

desarrollo y de relacion con los otros.

Para Gimate-Welsh (2005: 244-245), hablar del proceso de lectura implica una interaccidn,
implica un caracter dindmico; es la interaccion del texto y el lector. Pero esta interaccién

implica ademas la idea de que el texto es comunicacion.

Asi pues, para realizar una correcta lectura de la imagen es necesario conocer la relacion
entre su aspecto formal y la estructura profunda de su contenido, y, ademas, el grado de
adecuacion del mensaje visual en el entorno concreto de su génesis (Pericot 1987, p. 232).

Es entender el contexto en que se gesta y las caracteristicas del mensaje al que pertenece.
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Mier, reflexiona acerca del acto de mirar y sefiala que involucra la posibilidad de ampliar
los tiempos de la mirada, ahondar y diseminar la mirada, anclarla y arrastrarla a los

margenes de la identidad de sus objetos (2007:57).

Ver un periddico pone en practica de algin modo nuestras habilidades lectoras, pues al
principio se hace una lectura rapida y global, a partir de la identificacion de los ele mentos
gue por sus caracteristicas tipograficas destacan; para después identificar si es que asi se
quiere la informacién en la que deseamos profundizar y asi hacer una lectura dirigida y

focalizada.

Calsamiglia y Tuson (2002: 84, 85) refieren que la lectura es el encuentro fisico entre un
texto y un receptor. Tradicionalmente se ha considerado la lectura como una actividad de
descodificacidn, de naturaleza predominantemente pasiva. Las coordenadas en las que se
ha estudiado el proceso de lectura ha tenido en cuenta el texto como un conjunto
complejo de signos linglisticos que hay que reconocer y comprender, y como un proceso
mental de comprension e interpretacion. Los estudios cldsicos (Gough, Laberge, Goodman

y Samuels) de la lectura han propuesto dos modelos:

-El modelo ascendente (bottom up) que concibe el proceso de lectura por etapas,
partiendo del reconocimiento de las grafias, la identificacién de los morfemas vy la

construcciéon gramatical, y por fin la interpretacidon semdntica. Es un modelo lineal.

-El modelo descendente (top down) va en sentido contrario: parte de la percepcién
del texto en su globalidad para recorrer sucesivamente los niveles, del mas

complejo al mas basico.

Se considera al lector como protagonista de la lectura, como sujeto activo en la
construccién del sentido del texto. La persona que lee inicia el proceso de construccién de
sentido a partir de las instrucciones que recibe del texto. Establece asimismo de forma

diferida una interacciéon comunicativa con el autor del texto.

Considero que la prensa impresa se lee de acuerdo al modelo descendente pues es en

este tipo de lectura global que se establece la reconstruccidn del significado del texto
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durante la lectura como resultado de consideraciones interactivas de dos tipos de
informacion. Es decir para comprender la lectura es necesario que el lector considere
simultadaneamente tanto su conocimiento previo como las caracteristicas y el contenido del
texto. Y su construccion de significado va de lo global a las selecciones particulares que
cada sujeto decide hacer. Conviene puntualizar que en los modelos descendentes de
lectura el significado estd mayormente en el lector y en los modelos ascendentes el

significado recae principalmente en el texto.

El lector del periddico hace una primera lectura que consiste en leer Unicamente los
titulares, ver la foto principal y tal vez los encabezados o primer parrafo de las noticias
registradas. Se trata de una lectura rapida que le permite al lector obtener informacién de
actualidad en un tiempo minimo. La lectura de las noticias de un periddico no se realiza de
forma lineal como ocurre con los libros. En el periddico los textos escritos se distribuyen
en columnas para facilitar la colocacion de las fotografias y para destacar los titulares. Las
lineas son breves; las columnas vy los titulares se separan con espacios en blanco que

favorecen la lectura rapida.

2.3El discurso periodistico.

El periodismo es la oferta de informacion como resultado de la busqueda de noticias, el
descubrimiento de los hechos. Es de importancia en cualquier lugar y en cualquier tiempo,
indispensable en una democracia, pues las sociedades no pueden gobernarse a si mismas

sin informacioén.

La mayor parte de nuestro conocimiento social y politico, asi como nuestras creencias
sobre el mundo, emana de las decenas de informaciones que leemos o escuchamos a
diario. Es muy probable que no exista ninguna otra practica discursiva, ademas de la
conversacioén cotidiana, que se practique con tanta frecuencia y con tanta gente como son

el seguimiento de las noticias en internet, television y prensa.
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Con frecuencia se considera que el género del discurso periodistico, agrupa de manera
general a tres subgéneros: informativos, interpretativos y de opinién. Vale la pena acotar
que todos son informativos pues la funcién primaria en el disefio de los mensajes
periodisticos es para “informar” ya sea en una nota informativa, una La Crdnica, una

critica, un reportaje, entre otros.

Y pese a ser un fendmeno extendido y que data de los origenes del periodismo, los
estudios de los géneros no han llegado ni de cerca a consensos o generalizaciones
respecto de la identificacion de éstos. Casi se puede decir que cada autor presenta su

propia categorizacion.

Cabe concebir al periodismo como una profesion intelectual cuya esencia interpretativa
hace inevitable la integracion dialéctica de la cultura y la capacidad de discernimiento
critico por un lado y de las habilidades expresivas y técnicas por otro. El ejercicio
periodistico demanda una tarea que auna idea y ejecucion, reflexién, cultura y técnica,
amén de una visién del mundo hecha de ideas mas o menos formadas vy, sobre todo, de

creencias de mero sentido comun —el mas comun de los sentidos-.

Al ser un discurso periodistico el registro de un fenédmeno o hecho particular, el fenédmeno
nunca se registra de la misma forma, pues de manera consciente o inconsciente se emiten
opiniones, pues no hay discursos 100 % neutros y es aqui cuando se vierten opiniones e
interpretaciones. El periodismo interpreta la realidad para que la gente pueda entenderla,

adaptarse a ella y modificarla, en esto radica su funcién social.
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En esta portada periodistica del periddico
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Figura B2

Lorenzo Gomis (1991: 59, 60) en su libro “Teoria del Periodismo” refiere que Walter
Lippman (1969) dijo que “la informacién es tan dificil de obtener que estd mas alla de los
recursos de la prensa diaria”. Si no fuera por los interesados en que algo se publique,
muchas noticias no aparecerian nunca. La regla es pues que la fuente fundamental de las
noticias son los interesados en que algunos hechos se conozcan bien por una

comunicacién directa de noticias, bien por una programacion habitual de actividades.

Retomo lo dicho por Gomis para referir que en los Ultimos cuarenta afios el concepto de
informar se ha transformado vertiginosamente gracias a los avances tecnolégicos. Antes,
el periodista iba directamente al hecho a investigar para dar cuenta de lo acontecido.
Kapuscinski diria que “ésos eran los verdaderos periodistas”. Pareciera que antes,
informar era sélo una actividad para profesionales. El periodismo ha cambiado;
actualmente informar se ha convertido en un trabajo hecho en conjunto: periodistas,
ciudadanos y plataformas web ayudan a construir la nueva forma de informarnos: el

periodismo en red.
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La aparicion de la Web 2.0 (2004) y la evolucion de los medios digitales han contribuido en
gran medida al nacimiento de éste nuevo periodismo en red. Son las nuevas herramientas
de la comunicacién y la (aparente) participacién activa de los ciudadanos las que han
generado un nuevo universo en la comunicacién, ahora cualquiera puede con una camara
de video o mas sencillo aun con un celular en mano, recolectar informacion y presentarla
al resto de manera inmediata vy sin filtros. El acceso de los ciudadanos a las herramientas
de publicaciéon de contenidos, y sobre todo a un canal de distribucion de noticias y
conocimiento como es internet, ha puesto en sus manos un poder del que antes carecian
y que, en algunos casos, es aprovechado por ciudadanos individuales o por comunidades

para informar.

Otro concepto muy ligado a la practica periodistica es hablar de la objetividad; es un
punto importante de atencion, se desea y procura, pero es muy relativa. Es imposible
deshacerse de la personalidad y subjetividad; es dificil transmitir el hecho puro,
forzosamente se matiza la verdad, se recrea, pues el reportero es recreador de hechos.
Desde el momento qué decide cudl parte de la historia va a contar y cdmo va a contarla,
ya hay un sesgo. Por lo que es preferible identificar desde donde estan siendo registrados

y contados los hechos.

Perelman (1989: 16) destaca que el lenguaje no es sélo un medio de comunicacion, pues
también es un medio para influir en los hombres, un medio de persuasiéon. Un ejemplo
claro de ello es el lenguaje periodistico que (re)construye la “realidad” a partir del

registro que con su discurso hace de hechos y fendmenos sociales.

Como refiere Salgado (2003: 29) es importante tener en cuenta que cuando hablamos de
discurso “no se restringe a manifestaciones verbales sino que puede asumir la forma
verbal (oral o escrita) o no verbal (plastica o espacial), para cuya produccién se presupone
la existencia de un cddigo, que permite dar forma a cierta materia enunciable:
necesidades, conocimiento, memoria, experiencia, imaginaciéon, incesantemente

transmitidos de un individuo a otro u otros”.
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El discurso periodistico es wuna forma de “construccion de la realidad”
La construccién de la realidad en el discurso periodistico obedece a un proceso légico y
discursivo desarrollado en un contexto social especifico y que se basa en las rutinas del
guehacer periodistico a fin de cumplir con la tarea informativa del periddico. Este discurso
es también una prdactica social que mantiene una relacion dialéctica con las situaciones,
instituciones y estructuras sociales en las cuales se produce, es decir, estd moldeado por

ellas; pero a su vez contribuye a darles forma (Fairclough y Wodak, 2000:367).

El lenguaje no es sdlo un medio de comunicacion, también es un medio para influir en las
sociedades, es decir es ademds un medio de persuasion. Como parece razonable, la
‘construccion de la realidad’ llevada a cabo por medio del lenguaje periodistico, ha de
expresarse no solo en la representacion de un determinado mundo posible o de unos
determinados hechos con vistas a que sean compartidos por unos destinatarios de manera

neutra.

La interpretacion de la realidad que hace el periodista puede comprenderse mejor si se
recuerda que se halla inscrita en una amplia gama de interpretaciones de la realidad.
Dicha interpretacidn consiste en tratar de encontrar la significacién de los hechos que se
producen y los deseos y tendencias que apuntan las declaraciones publicas y las

decisiones de las autoridades (Gomis, 2001: 111-112).

Ademds de estas caracteristicas, Salgado (2001: 134-135) agrega como caracteristica
distintiva al discurso de la prensa escrita en México su caradcter de mercancia. Los
periddicos poseen, ante todo, el cardcter de una industria en la que la mercancia
prefabricada serd la opinién publica, la realidad; asi las empresas que los editan tienen un
doble caracter: importancia desde el punto de vista econdmico e importancia politica. La
mayor parte de empresas periodisticas en México son, en consecuencia, negocios
destinados a obtener ganancias o poder politico, y no instituciones de servicio a la

comunidad.

Siguiendo en esta linea es importante destacar que en la actualidad en nuestro tercer pais

resulta inconcebible un sistema informativo en el que no participe la publicidad. Este
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hecho tiene importantes repercusiones para el discurso periodistico puesto que un
anunciante no va a invertir en un medio que reproduzca una visién de la realidad que vaya

en contra de la imagen que pretende vender.

Otro de los factores que influyen en la configuracion del discurso periodistico es la
relacion de los medios con el poder politico. En este aspecto resulta interesante
comprobar la relacion de mutua dependencia que se da entre ambos. Por una parte, los
medios necesitan un flujo de noticias relativamente fiable y constante y, por otra, los
politicos necesitan imperiosamente aparecer en los medios de comunicacién para que sus

mensajes lleguen a la opinidn publica.

El andlisis del discurso periodistico implica tanto al texto como a su interaccion
comunicativa (texto-contexto). En este sentido, el andlisis del discurso incluye la gramatica
textual (descripcidn sintactica y semantica) y las reglas de la textualidad (cohesion,
coherencia) y las propiedades contextuales (componente pragmatico), las reglas de la

situacionalidad e intertextualidad.

“Una explicacién completa del discurso periodistico exige tanto una descripcién de las
estructuras textuales de la noticia, como una descripcion de los procesos de produccion y

recepcion del discurso periodistico en situaciones comunicativas y contextos

socioculturales” (Van Dijk, 1990: 53).

Salgado vy Villavicencio (2010) en su articulo “La Crénica de una epidemia pregonada”

sefialan la importancia de:

. recordar que los elementos que integran el discurso de la prensa pertenecen a
tres grupos interdependientes: linglisticos, semidticos e icénicos. Estos elementos
estan en constante transformacion: al tiempo que la sociedad cambia, se requieren
nuevos recursos semioticos y nuevas formas de usar los existentes (Van Leeuwen,
2005: 26). Hay una tendencia creciente en la que el texto escrito ya no se
estructura solo por medios linglisticos, conectores verbales u otros mecanismos

de cohesidn; ahora, en cambio, la escritura depende cada vez mas del disefo, la
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disposicion de bloques de texto, fotografias y otros elementos graficos (Kress y Van
Leeuwen, 1998: 187). En consecuencia, quienes los producen hacen un uso cada
vez mayor y mas deliberado de una gama de modos de representacion y
comunicacidon que coexisten dentro de un texto dado (Kress, Leite—Garcia y Van

Leeuwen, 2000: 374).

Revisando la concepcién de contexto en Van Dijk (1999), se observa una constante: la
pertinencia del contexto en la produccion o comprension del texto. “El conjunto
estructurado de todas las propiedades de una situacion social que son posiblemente
pertinentes para la produccion, estructuras, interpretacion y funciones del texto y la

conversacion” (Van Dijk, 1999: 266).

Para Fonte (2002: 25):

“la prensa tiene una funcién de legitimacidn y sostenimiento de la estructura de
poder de una sociedad. Los miembros de los grupos de poder tienen acceso
privilegiado al discurso de la prensa. Ademas, suelen ser los actores de las noticias
y las fuentes de opinién de autoridad y credibilidad (...). Sin embargo, la prensa no
funciona como pasiva reproductora de versiones de los grupos de poder; por el
contrario tiene un desempefio activo. Mediante su propia construccion de los
hechos (énfasis, interpretacién, dimensién, etc.) influye en la definicion de la
situacion. Produce asi su propia version de la estructura de poder. La prensa se
considera a si misma mediadora entre el gobierno y el publico, con una funcién

supervisora y critica del primero”.

El periodismo es un fendmeno de interpretacion, y mas exactamente un método para
interpretar periédicamente la realidad social del entorno humano, método que comporta
unos habitos y unos supuestos. Tal interpretacion, permite descifrar y comprender por
medio del lenguaje la realidad de las cosas que han sucedido en el mundo. La
interpretacion de la realidad que hace el periodista puede comprenderse mejor si se

recuerda que se halla inscrita en una amplia gama de interpretaciones de la realidad
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(Gomis, 2001). El del periddico es un discurso publico, multimodal e influyente por su

exposicion constante con los individuos.

Parece mucho mas cercano a la verdad decir que los medios construyen la realidad social.
Y que lo hacen con el mero hecho de asignarle relevancia a unos eventos y quitarla a
otros, ofreciendo cada dia su vision de lo que consideran novedoso y de actualidad. Mas
precisa que la metafora del espejo (que sugiere que el registro que hacen es un reflejo de
la realidad) seria la metafora de la ventana. Los medios de comunicacion son una ventana
abierta al mundo: el sujeto se asoma a la ventana en un determinado lugar, y no a otro,
tiene una forma concreta y sus cristales pueden ser trasparentes o coloreados, incluso

podria no tener cristales.

Lejos de concebirse como modelador de conciencias o constructor de ideologias, el
discurso periodistico es reflejo del contexto en el cual surge; analizarlo es una puerta de
entrada a un conocimiento mas amplio: el de las circunstancias politicas y sociales que
rodean su emision asi como de los sujetos que participan en estos procesos . Por ello, es
creciente el interés por el andlisis del discurso (AD), metodologia interdisciplinaria que, a
partir de la linglistica y la semidtica aplicadas al analisis de los textos, y con las
perspectivas tedricas de la sociologia, la historia, la antropologia y otras ciencias sociales,
permite estudiar e interpretar producciones discursivas, en tanto se gestan e inciden en

un contexto social especifico (Salgado, 2005: 108).
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Si ponemos las luces y las sombras de lo que viene ocurriendo
sabemos que uno de los desafios de los periodistas es

recibir la realidad de manera directa, la realidad genera
conflictos ante nosotros y es de esa realidad que no

debemos apartarnos.

Juan Villoro

3. La primera plana (el menu informativo del dia). Propuesta para analizar las

primeras planas.

El periddico en su versidn impresa pervive gracias al prestigio que desde hace mas de seis
siglos guardan sus paginas, pues es aqui donde se encuentra informacién que no registra o
de la que no dan cuenta en los medios audiovisuales como-internet y television ni radio, o
en medios multimodales tan complejos como Internet, que si bien en teoria esta al acceso
de cualquier persona, supone una gran cantidad de retos en funcién de aspectos
inherentes al propio medio tales como el anonimato, la hipertextualidad, la diversidad de
rutas de lectura. En su condicién de producto cultural, la prensa impresa no sélo cumple la
fundamentalisima funciéon de informar y registrar lo que acontece en las sociedades
contemporaneas, es un producto cuya funciéon social va mas alld de conocer la
informacién que guardan sus paginas. Cohesiona socialmente debido a su portabilidad y
facil acceso pues, como ya se habia mencionado anteriormente, para tener acceso a su

primera plana no es necesario realizar pago alguno.

En este capitulo se expone la contundente importancia que tiene la primera plana, porque
a manera de cartel informativo lanza la(s) noticia(s) que considera como mas relevantes. Y
de manera brevisima selecciona para informar del acontecer nacional e internacional. A
manera de anuncio sugestivo, se vale de los titulares y las imagenes para para atraer la

atencion del lector/espectador.

Se cierra este apartado con los conceptos que dardn inicio al andamiaje tedrico-
metodoldgico de esta investigacion. Tales conceptos se desprenden de la propuesta que,

para analizar primeras planas, plantean Kress y Van Lewen.
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3.1 Lo primero que vemos de un periddico: caracteristicas de una portada
periodistica

La prensa, con sus codigos relativamente
estrictos de periodicidad y disposiciéon de la

informacién, siempre con una primera plana
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sociedades posmodernas, de lo que, dia con
dia, los grupos de poder o de resistencia al
poder (si es que tienen acceso a la prensa),
han juzgado como lo mds destacado dentro de

la inabarcable sucesion de hechos publicos y la

opinidn que han merecido (Salgado, 2009:20).

Figura C1

La primera plana es la carta de presentacién del periddico, es el primer contacto que tiene
el lector con el medio, su cara y el lugar desde el cual el periddico “se vende”. En este
sentido, no sélo vale el contenido que se presenta el lector sino también la forma en que

se presenta dicho contenido.

El periddico contiene (Bastenier, 2007: 155), dos elementos principales: figura y fondo.

En el elemento figura, las sefiales impresas del lenguaje escrito y simbolismos del
habla, asi como imagenes graficas y fotograficas. La figura es un complejo de
codigos visuales dispuestos segln contenidos informativos, de opinidn,
entretenimiento, educacién y propaganda. El fondo de la primera plana representa

la superficie no impresa: margenes, espacios blancos entre lineas, sangrados y
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espacios de luz. Sin este elemento que sirve de base organizativa a la figura, no

seria posible la existencia del objeto mismo.

Es la primera plana lo primero y lo que mas se percibe, lee y ve/observa de un periddico,
es la parte que sintetiza la informacion contenida ese dia en él (tal es el caso del Reforma,
Milenio, Excélsior y Universal) o la parte en la que se expone el tema que considera mas
importante el diario (La Jornada, Diario Monitor). Las primeras planas son importantes
porque son como una sefial que invita a una lectura inicial (Kress y van Leeuwen,

2003:188).

Por su parte, Bastenier (2005: 156) refiere también que por su condicién de primer
impacto en el receptor/perceptor, la primera plana del periddico registra componentes
propios y otros que son comunes a las demds paginas. El autor también sefiala que en el
periddico de formato tabloide, queda al descubierto toda la primera pagina, en tanto que
en el de formato estandar, por el doblez, la zona superior es inmediatamente visible; en

cambio la otra mitad es inmediatamente invisible.

En estas imagenes se puede
observar claramente cémo es la
parte superior de los periddicos de
formato estandar o sdbana la que
es visible, mientras que la inferior
no. Mientras que en los periddicos
de formato tabloide se ve la cara

completa.

Figura C2
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Figura C3
Los periddicos exhibidos en las calles

No coincido con Sohr (1998:131-132), cuando destaca que los periddicos se dividen en dos
grandes categorias: la prensa de élite y la popular. La primera, la prensa seria, suele
mantener el formato grande o sdbana. Su objetivo es informar a los sectores mas
educados de la poblacidn e influir en ellos. La prensa popular prefiere el formato tabloide
y aspira ante todo a entretener a su publico. Considero que la de Sohr, es una clasificacion
limitada y conservadora. La Jornada por ejemplo, es un periddico de formato de tabloide y
es un diario que es considerado serio y de gran prestigio por el periodismo de

investigacion que con frecuencia se lee en sus paginas.

68



Prensa y construccion semiotica.
Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos mediaticos.

Es importante conocer qué es un discurso y cdmo se estructura, porque el ser humano
como productor incesante de discursos y como alguien inserto desde su nacimiento en un
contexto discursivo, estd determinado no sélo por la difusién de los mismos, sino también
por nuestra pertenencia a determinados grupos, sectores, clases sociales. No se trata de
seguir paso a paso la construccidon de mensajes, se trata de saber que existen temas y
caracteristicas particulares, lo que permitird un ejercicio de analisis.El estudio de las
informaciones en la prensa es una de las tareas mds importantes de la investigacion del
analisis del discurso mediatico. La mayor parte de nuestro conocimiento social y politico,
asi como nuestras creencias sobre el mundo, emanan de las decenas de informaciones

que leemos o escuchamos a diario.

3.2 La importancia de los titulares.

El texto periodistico, construido por sujetos enunciadores, se constituye por la articulacion
entre produccion y consumo de significados y de efectos. El andlisis de la construccién de
las noticias impresas puede iniciarse por los titulos. El titular es la parte mas visible e
inmediata de la noticia: esta conformado por las letras mas grandes. Vale la pena decir
gue en las pesquisas cotidianas de informacion, hay mucha gente que soélo lee los titulares
debido a que su tipografia nos conduce a percibirlos primero y mas que a otros
elementos. La redaccién de los titulares debe atender a la economia de tiempo del publico
y permitir la asimilacion rdpida e inmediata de la informacion. Este primer nivel
informativo no sélo es legitimo sino necesario. No hay que olvidar, que los titulares son el
resumen de la noticia, a la vez que una llamada de atencién hacia su lectura, y tienen la

posibilidad de servir de instrumento importante de manipulaciéon de la opinién publica.

El titular contiene la informacién que el periddico considera mas importante, o la mas
novedosa o la mas sorprendente del menu informativo de ese dia. El titulo asume la doble
funcién de informar y de atraccién. Dicho de otro modo, el titular estd destinado a dar
una vision sucinta de la noticia y a incitar a leer el texto. De manera general puede
decirse que los objetivos del titular son: interesar al lector, atraer su atencidn, anunciar la

noticia y resumirla.
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El titulo es primordial para los diarios y las revistas; es mas, es el principal elemento de la
informacién. No puede inducir a equivoco y debe bastar para enterarse de la noticia sin
leer el texto. Un buen titular en portada puede elevar en cifras importantes la circulacién
de un periddico. La prensa popular depende en un alto grado de ellos, y echa mano al
recurso mas efectivo: el humor o el ingenio. El tiempo verbal de los titulares es el
presente (o, cuando corresponda, el futuro). El verbo en forma activa, por su parte, acerca

la accidn, transmite un dinamismo que el pasivo destruye (Sohr, 1998: 98, 99).

Titular es optar, ya que al hacerlo optamos por una decisién interpretativa de la
informacién. El hecho de situarla en un lugar u otro de la pagina, a mas o menos
columnas, con mayor o menor cuerpo de letra, etc., todo ello implica opciones de
naturaleza interpretativa, inseparables de la redaccién, la edicién y la compaginacién de la
noticia. Incluso en el periodismo que se ostente como mas asépticamente informativo, un
titular es una opcidn. Al titular, el periodista opta por destacar una dimensién u otra de la

noticia; esa opcidn es inevitable, para hacer visible la noticia en el medio.

En términos psicoldgicos (Van Dijk, 1997: 133), se ha demostrado que para la comprension
de un texto los usuarios del lenguaje deben utilizar macroestructuras semanticas: para la
comprensién y recoleccién en la memoria de la informacién local tanto de las palabras
como de las frases... los titulos y titulares aportan el marco semdntico necesario para
interpretar los detalles locales. Es decir, son las palabras clave que el medio nos da para la
construccién de nuestro propio significado. Inferimos a partir de lo que leemos en un

titular.

Escribir buenos titulos es un arte complejo, el espacio es escaso: no pueden utilizarse mas
de seis o siete palabras (no es una norma pero es lo sugerido). Con ellas hay que informar
sobre el contenido del articulo y captar la atencién del lector. También el tiempo cuenta,
pues el lector con frecuencia no cuenta con mucho para leer los titulares y con ello decidir

si continua con la lectura del diario.
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En los titulares que cumplen una funcidon de anuncio sugestivo, como ocurre en los
esldganes publicitarios, estdn destinados a desencadenar una actividad de desciframiento,

es decir, de inteligibilidad (Charaudeau, 2003).

Para Verdn (2009) los titulares se distinguen del texto por su tamafio y ubicacion espacial,
es decir, por variaciones que el autor llama paralinglisticas. De la combinatoria titulos -
texto, junto con la variacién paralingiistica mencionada, resulta que los titulares
“cualifican” de diversas maneras el mensaje constituido por el texto. Tomados en si
mismos como unidades menores, los titulos son también el resultado de la combinaciény

la seleccidn, y admiten un andlisis interno.

El titular de un periddico, en sus dimensiones icénica y linglistica (elementos semidticos),
tiene una primordial funcidon de captacidn, tanto por las caracteristicas de su tipografia
como por su construccion frastica, lo cual lo hace a la vez econdmico a nivel sintactico, y
productivo semanticamente. Los dos niveles operan con el fin de apoyar una accion
comunicativa, transmitir un mensaje y lograr efectos de sentido que responden a
intenciones motivadas por diversos factores, entre otros, los de orden politico e

ideolégico (Hodge, Lema, Sattele, 2002: 303).

Actualmente revistas, periddicos, libros de texto, etc., ya no son sélo escritos sino también
disefiados y multimodalmente articulados (Kress y van Leeuwen, 2003:187). Hay que tener
claro que la titulacién, aunque propiamente supone el empleo de una técnica literaria, es
un procedimiento de expresion periodistica condicionada por las artes graficas, y la
creatividad en el disefio visual del periddico (Martinez, 1974: 162). Desde el punto de vista
de su contenido debe ser noticioso o informativo. El titulaje constituye en la actualidad

una especialidad dentro del ejercicio periodistico.

Un titular es opinidon, resumen, sintesis de la noticia, mensaje, la noticia misma,
escaparate, arte, juego de palabras, y gancho para continuar leyendo las noticias. El titulo
debe de exponer con claridad, de manera resumida, lo mas importante del material que

encabeza. Debe ser preciso, atrayente, y responder con absoluta fidelidad a la idea que se
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quiere expresar acerca del contenido del texto, al cual sirve de encabezamiento (Rojas,

2003: 13, 21).

El titulo de un periddico es el resumen de la noticia que se ha considerado como la mas
importante, como el eslogan con que se oferta el menu informativo de ese dia. El titulo
estd destinado a dar una visidén sucinta de la noticia y a incitar a leer el texto.
Contrariamente al titulo de un libro o de una revista, que anuncia de lo que se va a tratar,

el titulo de un diario sintetiza, frecuentemente, lo que va a decir.

Rojas (2003: 33) en su libro Tipografia y diagramado para periédicos Edmund Arnold
(1965), sefiala que los titulares principalmente tienen cinco funciones bdsicas: atraer la
atencion, ayudar a clasificar la noticia, transmitir informacién, formar un conjunto
atractivo de la plana mediante color tipografico y la colocacion de los titulares, contribuir

a la identificacion del diario.

Distinguimos al titular de los otros elementos constitutivos del diario, por su presentacion
(tamafio y color) asi como por su estilo y con frecuencia también por el contenido.
Bastenier (2005) clasifica los titulares en: lineales, facticos, interpretativos, de opiniéon o
informativo. Destaca que el titular debe Ilamar la atencién pero guardando las
dimensiones; no debe tener asomos de interpretacion. Deben ser acordes a la
informacidn que se presenta en el cuerpo del texto. El titulo debe entenderse por si solo.
Lo mismo sucede con el sumario, la entradilla y el cuerpo del texto. Cada uno debe ser

capaz de entenderse como una unidad independiente; sin perder de vista que estan

interconectados.
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3.3 La fotografia en la primera plana. La principal y las secundarias.

En esta nueva encrucijada que fomenta la comunicacién audiovisual, las imagenes y
recursos graficos se conciben con mayor atencion por la cantidad de informacion que
transmiten, desarrollandose fuertemente las capacidades sensoriales de los individuos
ante el incesante flujo de imagenes que les rodean. Los medios audiovisuales,
especialmente la fotografia estan ligados en sus origenes al hecho del interés por conocer

el mundo, de viajar, para ver y sorprenderse de cosas nuevas.

El periodista elige las imagenes, el léxico y la sintaxis de los textos analizados con un
propésito claro; no es una elecciéon inocente debido a que transmite valores culturales
concretos y posiciones sociales muy claras. Un texto no puede existir con independencia
de sus receptores ya sea que lo lean, u observen, lo recrean afiadiéndole visiones y

actitudes que estan condicionadas por la cultura.

Con frecuencia, solemos creer que la fotografia muestra la realidad tal cual es. La imagen
—suele decirse- registra la realidad a manera de espejo, con un enorme valor y fuerza de
verdad. Sin embargo, la fotografia, igual que las palabras, no son sino una construccién.
Aun cuando, en el caso de la imagen, lleve en si un intencional efecto de realidad. Que no
serd mas que eso, un efecto. Tal como pasa con las palabras, la imagen periodistica es
también una mediadora entre aquello que sucedié (el hecho) y el lector. La fotografia
captura un instante y le otorga un valor de documental. Cada diario toma un conjunto de

decisiones no arbitrarias ni azarosas, Unicas para cada periddico.

La importancia que tiene captar la fotografia en la prensa radica en que podemos decir
que el objetivo del fotdgrafo es describir la realidad y su materia prima para dar
informacidn periodistica es la imagen. Un buen fotdgrafo esta informado, sigue la noticia
en el periddico, sabe mucho del tema que va a fotografiar. Se espera que las fotografias
muestren esmero en el manejo de planos, contraste y fondo —situacién que no ocurre con
mucha frecuencia-. El editor debe tener sensibilidad fotografica. Las fotos deben ir
firmadas, si son de archivo, el lector debe saberlo. Las imdgenes pueden ser fotografias,

bocetos, mapas, diagramas, graficas, dibujos, caricaturas, etc.
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La fotografia presenta el aspecto de personas, objetos, lugares o situaciones de una
manera mas clara, univoca, rapida y exacta que una informacién verbal descriptiva sobre
lo mismo. Sin embargo la informacién global ofrecida por una fotografia serd incompleta
si el que la contempla no es capaz de reconocer a las personas que aparecen en la foto o

saber realmente qué es lo que el periodista quiere poner en relevancia.

El periédico impreso es el canal transmisor de una variedad de sefales visuales fijas, entre
ellas y las mds importantes: la palabra impresa, signos gramaticales, imagenes graficas y
fotograficas (Rivadeneira, 2007: 136). El autor destaca que el periddico se acomoda a las
expectativas de los lectores que consumen sus mensajes. De esta relacion de dependencia
surge la estructuracion de los cédigos visuales. Un érgano sensacionalista, dirigido a las
expectativas morbosas de su publico, elegird cédigos del tipo pornografico-escandaloso...
en el periodismo impreso predomina la cuestion de si el cédigo que se emplea es o no
impactante en el publico. Los cddigos periodisticos son hibridos de cddigos gramaticales,
literarios, hablas populares, juridicos, cientificos, politicos, deportivos, econdémicos,

propagandisticos, etc., tanto en nivel sintactico, como en el semantico y pragmatico.

La fotografia forma parte de la
configuracion  general  del
periddico con un papel que no
debe limitarse al factor
puramente estético o como
simple recurso para evitar la
monotonia de las paginas de
texto. La fotografia de prensa
es un aspecto mas de Ia

informacidon y se constituye en

Figura C4 informacion por si misma.
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Las imagenes que pueblan los discursos audiovisuales contempordneos, especialmente los
publicitarios, interpelan constantemente al espectador de forma directa o indirecta
presentando un cierto grado de seduccion ante lo que consume. El contenido seductivo y
selectivo de las imagenes estd por encima de lo informativo. Para informar hay que atraer

y, Si no se atrae, el receptor deja de observar las imagenes (Gémez, 2001: 54, 57).

Figura C5

Puesto de periddicos en Ledn, Guanajuato

Llamativas y grandes fotografias como elemento indispensable para acompafiar el texto
en las primeras planas. La fotografia es un elemento central en la construccién de la
primera plana pues ilustra por lo general a la noticia principal referida en el titular

principal. En ocasiones es el primer acercamiento que el lector tiene con el periéddico.

Son mayores las posibilidades interpretativas de las imagenes que de las palabras.
Independientemente del tipo de mensaje que contenga. Un mismo hecho real es
percibido de muchas y variadas formas, por lo que la representacion de él sera tan variada
como las distintas dpticas desde donde haya sido vista, ejemplo claro de ello es la

fotografia en prensa.
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La fotografia es un trazo visible reproducido por un proceso mecanico y psicoquimico de
un universo preexistente, pero no adquiere significacién sino por el juego dialéctico entre
un productor y un observador. Son ellos quienes plantean la pregunta sobre la imagen:
¢Una imagen es una manifestacion de algo? ¢La imagen es el reflejo del mundo o produce
la presencia del mundo? la imagen tiene significacién porque hay personas que se
preguntan sobre su significado. Vilches (2002:14) hace hincapié en que una imagen de por

si no significa nada.

Las imagenes, pues, presiden la comunicacion actual a través de las distintas medicaciones
técnicas. Llegan en cualquier momento y ligan a nuestros érganos perceptivos de lo visual
y abarcan todos los temas y géneros. Las imagenes, al igual que las palabras, no obedecen
a un ideal de exactitud ni estdn sujetas a unas reglas precisas y previsibles, sino que
significan “segun el juego que se pretende jugar”, es decir, segun lo que se espera de ellas

por el hecho de utilizarse en un determinado contexto social (Pericot, 2002:10, 15).

En un contexto de hiperinformacién, una enorme paradoja contemporanea es que cada
vez mas un mayor numero de mensajes nos tiene peor informados. Y la imagen juega un
papel determinante en este proceso, situada entre la diferencia de los periodistas de la
palabra y la explotacion creciente de los recursos visuales que estda haciendo la

comunicacion mediatica.

Para Kress (1989:18): los textos surgen en situaciones sociales especificas y estdn
construidos con fines especificos por uno o mas hablantes o escritores®. En este sentido
las imagenes que encontramos en las primeras planas evidencian lo siguiente: una imagen
nunca es neutral pues lo que expresa lo hace con un fin determinado al ser disefiada con

objetivos y necesidades particulares. Es la forma en que las imagenes representan las

relaciones entre las personas, los lugares y las cosas que representan y el complejo conjunto de

? Texts arise in specific social situations and they are constructed with specific purposes by

one or more speakers or writers.
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relaciones que pueden existir entre las imagenes y sus espectadores...3 (Kress y Van Leeuwen,

2006: 181).

Para Berruecos y Gomez (2002: 389), como recurso grafico, la fotografia no sdlo
constituye un elemento clave para llamar la atencion del lector, sino también, en su
calidad de testimonio, para dar credibilidad a lo dicho. Ademas, por su contigliedad al
texto se constituye en una especie de brdjula que orienta la lectura de diversas maneras,

en funcion de distintas intencionalidades.

Entender una imagen es utilizarla en el interior de un mundo posible en el que se
desarrolla. Al establecer una relacién entre las imagenes y los estados de cosas que
imperan en el mundo posible, las imagenes devienen un verdadero “locus de significado”
y, por lo tanto, seran el elemento basico (Pericot, 2002:18). Es decir, que a pesar de que
las imagenes no pueden ser consideradas como entidades fijas (locus) y no pueden ser
valoradas en funciéon de su veracidad o de su falsedad, si puede considerarse un acto
comunicativo en cuanto a su eficacia o ineficacia; ya que, un acto comunicativo sdlo
adquiere sentido si se fundamenta en las creencias y valores que rigen el mundo posible

en que se desarrolla. Es lo que Pericot denomina como un “locus de significado”.

Las imagenes en la comunicacion de masas se transmiten en forma de textos culturales
que contienen un mundo real o posible, incluyendo la propia imagen del espectador.
Vilches (2002: 11) reflexiona sobre la confluencia actual de diversas disciplinas vy
metodologias interesadas en el fendmeno de la recepcidén y de la interaccidon social, y dice
gue comienza a cambiar el panorama exiguo dentro del cual se movian las “ciencias” de la
imagen. Los aportes de la pragmatica y de la semidtica textual nos ayudan a entender que
el funcionamiento de los textos de comunicacién de masas obedece a estructuras
comunicativas  intertextuales ampliamente socializadas en nuestra cultura

contemporanea.

* The way images represent the relations between the people, places and the things they

depict, and the complex set of relations that can exist between images and their viewers
77



Prensa y construccion semiotica.
Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos mediaticos.

A su vez el semidlogo Roland Barthes (1990) distingue entre dos formas de percepcion de
imagenes: punctum y studium. Mediante el denominado punctum aparece la atraccién
producida por un estimulo, es decir, se presenta como un elemento inesperado que
puede surgir en cualquier escena. También es conocido como el punto de ignicidén o punto
de atraccién. Pero este punctum puede estar motivado por unas directrices y, por tanto,
no ser inesperado, cuando un receptor le pide a otro que se fije en una determinada
escena porque algo inesperado o sorprendente le va ocurrir, o puede ser innato cuando

algo surge de repente sin que exista ningun tipo de condicionante.

Por su parte el studium tiene que ver con la cultura y el gusto. Puede interesarme una
fotografia, incluso emocionarme, pero con una emocién impulsada racionalmente, por
una cultura moral y politica. Pero incluso entre aquellas que poseen alguna clase de

existencia ante mis ojos, la mayoria tan solo provocan un interés general.

Finalmente Gédmez Alonso (2001) plantea que la capacidad de persuasion que ofrecen los
medios de comunicacion en las distintas esferas de ambitos sociales y culturales ha

transformado los usos de recepcion audiovisual.

Una de las posibles causas de la dificultad que comporta el estudio del mensaje visual es,
como apunta Pericot (1987: 154), el excesivo formalismo con el que se ha llevado a cabo
el estudio de la imagen. Asi pues, la semidtica y su visién parcial del acto comunicativo
han conducido a realizar andlisis sintacticos y semdnticos de la imagen, olvidando o
reduciendo el nivel de atencién hacia el tercer elemento del trinomio semidtico: la
pragmatica. Mismo que es fundamental para entender la imagen y su impacto en un

momento y espacio determinado.
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3.4 Propuesta para analizar las primeras planas

Resulta pertinente la propuesta de Gilinther Kress y Theo Van Leween para analizar las
primeras planas (front pages) pues sugieren analizar este material periodistico
considerandolo siempre como una macroestructura tematica que guarda al interior
relaciones individuales y al mismo tiempo la posibilidad de establecer correlaciones con

todos los elementos que conforman tal macroestructura.

Como referentes basicos en la ruta metodoldgica de esta investigacién se retomaran
algunos de los postulados que para el andlisis de prensa y especialmente de portadas
periodisticas hacen Gunther Kress y Theo van Leeuwen en su libro Reading Images The
Grammar of Visual Design (1998 [1996]) y en el articulo “Front Pages: (The Critical)
Analysis of Newspaper Layout” (2003), en ambos textos sefialan seis caracteristicas
fundamentales para analizar una portada periodistica: multimodalidad, distribucién de los
sistemas de significados, valor de la informacién, prominencia, marcos en la trayectorias

de lectura y por ultimo los marcos para conectar y desconectar topicos.

1. Multimodalidad: todos los textos son multimodales. El lenguaje tiene que ser
observado siempre y en conjunto con otros cédigos semidticos. Lo visual y linglistico
como unidades correlacionales. Es la posibilidad de combinar en diversos modos los
elementos en la construccion de un mensaje con la intencién de lograr comunicar. El
interés es crear una composicion en la que cada uno de los elementos se combinan en un

modo particular que ejemplifica mejor lo que quiere comunicarse.

2. Distribucion de los sistemas de significados: para lograr un significado coherente se
considera que la presentacion tiene tres sistemas importantes, donde todos sirven en la
conformacion de la estructura del texto y para que el mismo contenga varios elementos

en conjunto (fotografias, titulares y blogues de texto).

La colocacion de los elementos en la presentacién (en las primeras planas) dota a dichos

elementos de valores especificos. Es decir, un elemento no tiene el mismo significado ni
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valor si se coloca arriba, abajo, derecha, izquierda o al centro de la pagina o en el margen.
Cada una de estas zonas tiene un valor particular. En este apartado los autores mencionan
a la prominencia como el elemento de la disposicién que atrae la atencién del lector a
diferentes grados. En los textos multimodales, todo tiene que estar conectado, formas,
colores, se tiene que dar el efecto de que todo es uno solo, que un elemento es el

complemento de otro o la continuidad.

3. Valor de la informacidn: hay dos tipos de informacién: la dada (conocida) y la inédita
(nueva). Se entiende que algo dado es presentado al lector como algo que ya sabe, que es
conocido y como algo con lo que estd de acuerdo o ya estd familiarizado. Mientras que,
algo nuevo, se presenta en el periddico como algo que el lector alin no sabe, por lo que es
el punto crucial del mensaje y como consecuencia el lector le asignara una atencion

especial.

En este rubro incluyen dos conceptos importantes: real e ideal. Al respecto de la
distribucion de la primera plana, cuando polarizamos la parte superior e inferior,
contrastando los elementos de la seccidn de arriba y abajo (de la primera plana), los de la
parte superior son presentados como ideales y los de la parte inferior como reales. Lo
ideal es mostrado como la esencia de la informacion generalizada (podrian ser los titulares
principales y secundarios) y al mismo tiempo es sobresaliente. Lo real es lo opuesto, son
detalles, fotografias, documentos, mapas y/o informacién mas practica. De manera que la
oposicion entre lo ideal y lo real estructura a menudo relaciones entre la imagen y el

texto.

Por ejemplo si la parte superior es ocupada por el texto y la parte inferior por una o mas

fotos, el texto jugara el papel de lo ideal y las fotos jugaran el de lo real.
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Ideal/ Real

Es importante entender que el hecho de utilizar el término “ideal” no significa que
necesariamente representara algo positivo, todo dependerd de los valores de la persona.
Pues es posible que en una comunidad o cultura particular los valores de “ideal y “real”
estén alineados en una relacidon jerarquica. Se dice que el Inglés valora lo practico,
empirico y pragmatico. Claramente para un lector u observador con esos valores, el punto

mas importante debe de tener el valor mas alto.
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La composicién visual también es un punto muy importante, debe ser estructurado a
través de dimensiones, esto se hace con el centrado y el margen, en las disposiciones o
presentaciones (layout) occidentales contempordneas eran relativamente menos
comunes. Para que algo sea presentado en el centro significa que ese serd el nicleo de la
informacién, en la cual los otros elementos en algin sentido serdn informacién

subalterna. Esto quiere decir que los margenes son independientes.

Las dimensiones visuales constituyen la figura de la cruz, como un simbolo fundamental
de la cultura occidental. De esa forma podriamos dividir a la primera plana en cuatro

cuadrantes.

Cuadrantes

—

1 é’mwf |
MILENIO®

Figura C7

Los autores hablan del triptico, como la manera en que puede combinarse lo dado, lo
nuevo, los margenes y el centrado. Los tripticos en la presentacion de las revistas y
periddicos modernos estdn generalmente unidos o polarizados, con lo dado del lado
izquierdo y lo nuevo del lado derecho, y el elemento central como mediador, ligando los

dos extremos.
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4. La prominencia (lo relevante o sobresaliente): se habia mencionado que la disposicion
coloca varios elementos significativos como un todo y les da un orden coherente. Esto
también implica asignar grados de prominencia a los elementos de la primera plana de un
periddico. Sin importar donde estan situados, la prominencia puede crear un orden
jerarquico de importancia entre los elementos y es vital en la estructura del mensaje. La
relevancia no es algo mesurable pero si el resultado de una relacién entre un complejo
nimero de factores como foco, cantidad de texturas mostradas, tonos, contrastes,
asignacion del campo visual (los elementos no soélo se vuelven mas pesados entre mas
sean movidos hacia arriba, sino también mientras mas se muevan hacia el lado izquierdo,
debido a la simetria en el campo visual), perspectiva (los objetos de primer plano son mas
sobresalientes que los objetos del segundo plano). En otras palabras la importancia de la
prominencia es un proceso complejo; porque hay una importancia psicolégica en contra

de factores sociales y culturales.

Tomando todos los elementos, se crea el balance central, sin importar si el punto central
es el centro real de la composicién o se convierte en el espacio central del mensaje, y
este se ejerce aun cuando el espacio es un espacio vacio. Esto sigue este balance y por lo
tanto la disposicion es el verdadero aspecto del texto, sin balance ni coordinacién en el
espacio esto no es posible. El balance forma una matriz indispensable para la produccion
y recepcion del mensaje organizado y desempefia un papel dominante en la organizacién

del mensaje.

5. Enmarcar: conectar y desconectar topicos: Los elementos de la disposicidn pueden
estar desconectados, apartados uno del otro, o unidos el uno al otro; pueden estar fuerte
o débilmente estructurados, entre mas elementos estén en diferentes marcos mas se

observard como una informacién separada.

La desconexion se puede realizar en muchas formas por lineas (lo ancho o el color), por
discontinuidades de color o forma, o simplemente con un espacio vacio entre los

elementos. Paginas de periédicos y tabloides generalmente tienden a usar marcos fuertes.
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6. Enmarcar: trayectorias de lectura: en este apartado Kress y van Leewen sostienen que
las primeras planas pueden ser leidas de mas de una sola forma, sobre todo por la cultura
a la que pertenezca el lector. Pues no lee igual un asidtico que un aleman o un
latinoamericano. Ya se habia referido anteriormente (apartado 2.2.1) que la forma en que
suele leerse el periddico corresponde al modelo descendente pues implica una lectura

global.

Como ya se habia mencionado —en el capitulo 3- en general los formatos de las primeras
planas favorecen una primera hojeada o vistazo (lectura general breve), a partir de la cual
el lector identificard si algo le interesa para profundizar en la lectura u observacioén. Asi,
las trayectorias de lectura inician con los elementos que mas destacan o los mas
sobresalientes, para continuar con los de menor significacién (aparente) y asi
sucesivamente. Tales trayectorias de lectura variaran a partir de la estructura de cada

periddico en la construccién de su pagina principal.

Ambos analistas concluyen diciendo que las primeras planas orientan a los lectores al
mundo. Pueden orientar al lector hacia lo ideal/real, (general/particular, global/local) o
hacia una estructura de lo dado/nuevo. Cada periddico construye sus primeras planas de
manera particular, asignando prominencia a los elementos que considere los mas
significativos, asi se relacionara el conocimiento del lector con el contexto cultural, social e

ideoldgico al que pertenece la publicacién.

84



Prensa y construccion semiotica.
Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos mediaticos.

Eranse una vez los mass-media. Eran malos, como se sabe,
y éranse culpables. Y estaban las voces virtuosas que

les acusaban de sus crimenes. Y el arte (iah, por fortuna!)
Que ofrecia alternativas a quienes no eran prisioneros

de los media.

Bien todo ha terminado. Hay que volver a

preguntarse qué es lo que sucede desde el principio.

Umberto Eco, La estrategia de la ilusidn.

4. ¢{Qué registro hizo la prensa en México en 2006? (elecciones y futbol)

La comunicacién y la informacién masiva nos confrontan con un continuo proceso de
produccién de significados que coadyuvan a una construccién social de la realidad o, como
dijera Kapuscinski (2007), contribuyen en el registro de tres realidades: la que es (con
frecuencia es la que se soslaya), la que registran y la que deciden difundir. Es ineludible
gue en cualquiera de esas “realidades” se privilegia hablar de ciertos procesos politicos,

econdémicos Yy culturales, en tanto que se silencian otros.

Con la idea de realizar una aproximacion, en un periodo especifico determinado, del
contenido, funcién y sentido de las primeras planas en la prensa nacional en México,
elegimos fechas cercanas a la ocurrencia de algun episodio relevante, en el que se
esperaba hubiera una coincidencia en los temas de interés, para asi tener mayores
posibilidades de advertir las convergencias y las divergencias. Fue por ello que se eligio
analizar periédicos publicados inmediatamente antes, durante o inmediatamente después
de la polémica jornada electoral del 2 de julio de 2006, hecho que, por varias razones,
habria de convertirse memorable en nuestra memoria histdrica reciente; baste recordar, a
manera de ejemplo, la virulenta campafa de desprestigio en torno a uno de sus
candidatos y que tuvo entre sus saldos mas dlgidos una violenta polarizaciéon entre
partidarios de uno y otro candidatos; la insatisfactoria actuacién de las autoridades
electorales ante los comicios, que dejaron en el aire hondos cuestionamientos en torno a
la legitimidad con la que, a la postre, asumiria la presidencia el candidato del partido
oficial. Paulatinamente, advertimos que, en el mismo periodo, otro episodio resultaba

especialmente significativo: la cobertura del mundial de futbol. Ademas de fijar la mirada
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en estos dos focos principales de atencién, resultaba también interesante advertir de qué
mas se daba cuenta en las primeras planas; dicho de otra manera, éa lo largo de dicha
semana qué construcciones semidticas encontraban en la primera plana un escaparate, y

cuales eran los mecanismos lingliisticos y semidticos empleados para ello?

Para ello, en este apartado, y para entender el contexto mediatico en el que se publicaron
las primeras planas analizadas, en el primer apartado se resumen algunos de los aspectos
mas significativos del proceso electoral de 2006, cuyos antecedentes se remontan al afio
2000 en el que con gran optimismo se proclamaba que nuestro pais habia transitado,
luego de siete décadas de hegemonia priista, hacia una verdadera democracia, argumento
que, a la luz de los acontecimientos, distaba con mucho de ser certero; abordaremos
también fenédmenos tales como la presencia de la politica en los medios de comunicacién,
la politica como reality show, las encuestas y la opinién publica, la polarizacién y el encono
avivado con la campaiia electoral mas violenta de que se tenga memoria en el México

reciente.
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4.1 Momento de coyuntura sociopolitica

Las elecciones del 2006 fueron tan refidas como no se habia visto en la historia reciente
de la politica en México. México fue testigo de campafias politicas incesantes y en
constantes momentos agresivas, que buscaban posicionar a su candidato a toda costa, la
diferencia entre los dos candidatos punteros era minima: Andrés Manuel Lépez Obrador,
candidato por la Coalicion Por el Bien de todos, integrada por el PRD (Partido de la
Revoluciéon Democratica), el PT (Partido del Trabajo) y el PC (Partido Convergencia); Felipe
Calderén Hinojosa, candidato por el PAN (Partido Accién Nacional). La tercera fuerza
politica del pais también hacia lo suyo con Roberto Madrazo Pintado, candidato de la
Alianza por México, conformada por el PRI (Partido Revolucionario Institucional) y el

PVEM (Partido Verde Ecologista de México).

La eleccidn presidencial de 2006 ha sido la mas cerrada en la historia contemporanea de
México. La diferencia fue de poco mas de 233,000 votos (apenas un 0.56% de diferencia
entre uno y otro candidatos), y favorecid formalmente al candidato Calderén del PAN
(Partido Accién Nacional), partido de centro derecha, sobre Andrés Manuel Lépez Obrador
(Coalicion por el Bien de Todos) partido de centro izquierda. Votaron mds de 41 millones

de mexicanos que son parte de un padron electoral de mas de 72 millones.

El proceso electoral en su conjunto fue puesto en duda en México y por la opinidn publica
internacional. El candidato Lépez Obrador, junto con millones de personas que se
sumaron a su causa, pidieron la apertura de todas las mesas de votacién (mas de 130 mil)
y el recuento de "voto por voto, casilla por casilla" (consigna que con el tiempo se habria
de convertir casi en un lema de campana), ademdas de insistir en incontables
irregularidades acaecidas durante el proceso electoral, tales como: la injerencia indebida
de la Presidencia de la Republica que gasté mas de 1,700 millones de pesos en una
campaina paralela, el desvio de recursos publicos hacia la campafia de Calderdn, la
inequidad de los medios de comunicacién electronica, la participacion ilegal de la clase
empresarial y de la iglesia catdlica, entre otras, mismas que el Tribunal Electoral, maxima

instancia judicial en la materia, reconocié y admitié en su resolucion del 5 de septiembre
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de 2006, pero que no las estimo suficientemente graves y determinantes para anular los

comicios.

Lo que hace que la politica sea el escenario donde se cumplen los diversos
reconocimientos de intereses, necesidades y acuerdos se debe, precisamente, a las
practicas discursivas que se gestan en su interior y a la capacidad dialégica de los
individuos para intervenir en los asuntos que son de su interés particular, con el propdsito
de que los fines establecidos como justos para el bienestar social sean realizables por la
mayoria. Es en el espacio politico donde los individuos adquieren su carta de ciudadania
para el ejercicio de las libertades y los derechos, pues es en lo politico donde éstos se
sitian para fundar y desarrollar las instituciones y los medios de la gobernabilidad

democratica.

Los medios de comunicacion son actores centrales de la vida politica, y si bien no tienen el
monopolio en la creacién de opinidn publica, si son determinantes al constituirse en los
filtros por medio de los cuales la informacion llega a los ciudadanos. Los medios
electrénicos (incluidos no sélo la televisién y la radio, sino todas las formas de
comunicacién, como los periddicos e Internet) se han convertido en el espacio privilegiado

de la politica; sin ellos no hay posibilidad de obtener o ejercer el poder (Castells, 1999:

343).

Hacia el afio 2006, y como resultado de un largo y dificil proceso, aparentemente en
México se vivia una franca libertad de expresion, en la que era posible hablar de cualquier
persona y cosa para decir lo que fuera —casi— sin tapujos. Los medios exhibian,
denunciaban e increpaban a los actores politicos e instituciones en la contienda voraz por
el 2006. No obstante, habria que reflexionar si esta supuesta libertad de expresion no
resulté en realidad una estrategia mds para poner en marcha una campafia mediatica, en
la que habria de participar la prensa nacional en su conjunto, incluidas desde luego sus
primeras planas, para debilitar y estigmatizar a uno de los candidatos, en tanto que al

mismo tiempo fabricaba y resaltaba cualidades en otro.
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Una de las principales contradicciones de la comunicacion politica en nuestros dias es la
mediatizacidon de la politica. La mediatizacién como la actividad politica que tiene su
epicentro en los medios masivos de comunicacion. Donde el papel protagénico que han
adquirido los medios masivos de comunicacién en la sociedad de masas ha dado como
resultado que se conviertan en el Unico patrén de legitimidad. Esto es peligroso, pues ya
no es solo la idea apuntada por Lippman® acerca de que lo que no ocurrié en los medios,
no ocurrié nunca, sino que, ademas, no consigue ser legitimado. De ahi que, por ejemplo,
los medios se conviertan en muchos casos en gestores e intermediarios entre la sociedad
civil y el gobierno, y, en muchos otros casos, en paladines mismos de la justicia (Portillo,

2004).

Para abordar la relacion politica-medios-poder es pertinente reflexionar acerca de lo dicho
por Castells: la politica mediatica no tiene por qué ser monopolio de los grupos de interés
influyentes o de partidos politicos establecidos que usan el poder de la tecnologia para
perfeccionar la tecnologia del poder. La politica medidtica es una operacién cada vez mas
cara, encarecida aun mas por toda la parafernalia de la politica informacional: encuestas,
publicidad, marketing, andlisis, creacién de imagen y procesamiento de la informacién

(Castells, 1999: 365-371).

La imagen, piedra angular del nuevo orden informativo, es en primer término reclamada,
se la mira y, solamente a veces, se la pone en una perspectiva critica. El consumo de la
informacidn se realiza segun el precipitado desarrollo de la actualidad. En la esfera de la
expresion politica, la imagen ha llegado a ser, en un tiempo relativamente corto, el
soporte obligado de la comunicacién (Mouchon, 1998: 39). Apresados en el movimiento
general de la mercantilizacién del producto cultural, los medios estan cada vez mas

sometidos a las reglas del marketing que imponen una légica de tipo comercial.

Estas nuevas formas de utilizar los medios de comunicacién transforman la concepcion de
la propia politica y repercuten en la sociedad en general y en los proyectos nacionales de

desarrollo, particularmente en las formas y modalidades de construccién de una

* Walter Lippman fue pionero y un destacado investigador de la opinién publica en Estados Unid os, que
generd gran impacto con su obra Public Opinién, hace mas de 70 afios.
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democracia. La adopcién del espacio medidtico como espacio publico, y la consecuente
reduccién de este ultimo éde qué manera estaria coadyuvando a la construccion o

fortalecimiento de procesos genuinamente democratizadores?

De esta manera, quien esta constantemente en los medios esta presente en la escena
politica, independientemente de que se exceda en recursos para aparecer con una
frecuencia obscena, como fue el caso de Felipe Calderdn, luego de las elecciones de 2006.
Asi la consolidacion y avance de la democracia estdn estrechamente ligados con el
desarrollo de los medios de comunicacion. Una de las ventajas de la democracia
mediatizada es la circulacién de la informacién, o sea la gran cantidad de temas que
circulan por los medios masivos de comunicacidn. Hoy es posible saber una gran cantidad
de asuntos, pero en lugar de provocar una mayor discusién y andlisis en el espacio

publico, ello crea un efecto inverso (Portillo, 2004).

Otra de las caracteristicas de la asi llamada videopolitica, al menos durante el periodo en
cuestion, fue la de los golpes mediaticos clave. En México esta practica se ha conocido
como los videoescdndalos, donde prima la imagen sobre los hechos. Hemos constatado
como a partir de ellos se sobredimensiona o distorsiona un suceso. Esta situacién ha
motivado que los partidos politicos y algunos personajes de la vida publica hayan
comenzado a posicionarse frente a la ciudadania con la intencion de obtener respaldo en
sus aspiraciones. Las acciones y el discurso que las acompafa son pasos en el camino de la
persuasién, cuyo abuso en los ultimos afos ha sido muy desafortunado para el pais, ya
gue las palabras y los desplantes no han traido cambios significativos para la vida
cotidiana de los mexicanos. No cesan las encuestas y los estudios de opinidn, ya sean
hechos por empresas o por los mismos actores politicos donde sostienen encabezar la

contienda y jactarse de ser los nUmero uno.

Recordemos dos acontecimientos que tuvieron una permanencia notable en los medios
de comunicacion del 2004 al 2005, y cimbraron la escena politica mexicana como pocas
veces: los videoescandalos y el proceso de desafuero contra el entonces Jefe de Gobierno

del Distrito Federal, Andrés Manuel Lopez Obrador.
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A las recurrentes exhibiciones de videos en los que se mostraban distintos hechos de
corrupcién en los que estaban implicados funcionarios pertenecientes a diferentes
partidos politicos como el PVEM y el PRD se les nombré videoescandalos. Uno de los mas
sonados saltd a la luz publica el 3 de marzo del afio 2004 en donde se vio en un video
mostrado en un noticiario de television —“El mafianero”, conducido por Brozo, un
personaje disfrazado de payaso®- a René Bejarano, quien tiempo atrds habia sido
Secretario particular de Lépez Obrador, recibiendo dinero del empresario argentino Carlos
Ahumada —a quien se vinculé con otros politicos mexicanos en negocios ilicitos- en lo que
pareciera un soborno y el establecimiento de acuerdos fuera de la ley. Por otro lado fue
evidente el complot que a partir de esto se gestaba contra Lépez Obrador, muchos de sus
adversarios desfilaron por los medios de comunicacién culpandolo directamente de lo

ocurrido.

Llama la atencién que los videoescdndalos cumplen con la funcidon de ser grandes
distractores de lo realmente importante, pues jamas se ha hablado tanto de algun hecho
politico. Y peor aun, han dejado de lado a las verdaderas y grandes historias de corrupcién
como los casos del Fobaproa, Pemexgate, los amigos de Fox, el enriquecimiento ilicito de
los Bibriesca (hijos de Marta Sahagun de Fox), el Gober precioso, casos que tuvieron una
discreta presencia en los medios de comunicacion nacionales y que implicaban situaciones

de corrupcion mds profundas que los videoescandalos.

Recordemos también lo acontecido en los ultimos afios (sobre todo en el 2005 y principios
del 2006) cuando todos los candidatos a la presidencia de la Republica excepto Lépez
Obrador desfilaron por los programas televisivos y radiofénicos de mayor rating, como: La
Oreja, Ventaneando, Hoy y Otro rollo, entre otros. Programas que se caracterizan por
chismes del mundo del espectaculo cuyo contenido es simple vy trivial; donde lo que mas

se explota es la forma y no el fondo del contenido. No era raro ver a Roberto Madrazo,

> Cabe comentar, por cierto, laironia contenida en el hecho de que un personaje culturalmente identificado
con la burla, la mofa o la ligereza, como podriamos caracterizar a un payaso, sea nada menos que el
conductor designado para protagonizar no un programa infantil o alguna comedia o programa de
espectaculos, sino el noticiario de una de las dos empresas de television abierta de México, y lo cual haria
pensar en que el término de politica mediatizada distadeser una mera concepciéntedrica, para convertirse
en una apabullantey lacerante realidad en nuestro pais.
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candidato por el PRI, y a Felipe Calderdn, candidato por el PAN, siendo entrevistados por
conductores que se limitaban a preguntar: ¢Cédmo eres como papa? éQué haces en un dia
normal? écudl es tu principal compromiso con México? Como si ésta fuera la informacién
Unica y mas importante que podria obtenerse de ellos, reduciendo todo a buena voluntad

e intencion.

La logica del espectaculo le gand a la légica de la informacidn en los noticieros televisivos.
Pero este triunfo de la légica del espectaculo no es total ni definitivo pues, aunque los
medios instrumenten la videopolitica (en la vertiente del espectaculo con
videoescandalos), también juegan a cubrir las funciones que les asigna la teoria de la
democracia: ser informadores, ser un perro guardidn de los intereses de la sociedad y ser
un foro de ideas. Todo esto con la finalidad de lograr credibilidad (para tener mayor
influencia politica) y rating (para obtener mayores ingresos publicitarios). Sobre el
impacto de la videopolitica y del espectaculo en las campafias electorales hay una

profunda discusién académica en todo el mundo (Espino, 2006: 345).

Como bien enfatiza Espino, lo que sobresale en este nuevo escenario de la comunicacion
politica es que la poblacién cada vez estd menos interesada y mas decepcionada por lo
politico. El publico elector cada vez es menos participativo, cada vez es mas
abstencionista, cada vez mdas despolitizado. Prueba de ello es que en México como en
Estados Unidos, la abstencion tiende a ser mas alta que la participacion. Los politicos
acceden a la relacién politica-espectdculo como un recurso efectivo para legitimarse y

atraen la atencion a su favor, aunque sélo sea de manera superficial.

El reto de los medios de comunicacién comprometidos con el desarrollo de los valores
democraticos es permitir que mas y mas ciudadanos tengan acceso a una informacion de
calidad sobre lo que sucede en su pais y en el mundo. Deben promover el valor
fundamental del pluralismo, que no es otro que conservar la diversidad de opiniones

(Curzio, 2004: 63).
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En la politica estan en lucha agentes e instituciones, con fuerzas diferentes en la disputa
por espacios para ejercer poder e influencia. “Nadie tiene que decirtelo: la politica es un
negocio en el que hay haberes y deberes y todo favor que te hagan desde arriba debes
pagarlo religiosamente” (Garcia, 1997). Es necesario enfatizar que, sin los medios de

comunicacidn, la politica seria aln mas ajena a los ciudadanos.

Los medios de comunicacion son "constituyentes dominantes del sentido de lo publico";
como bien lo sefiala Garcia Canclini, "simulan integrar un imaginario urbano disgregado".
Esto es propio de este momento histérico de transicidon. La ciudad, con sus tradiciones,
con escenarios propios para el desarrollo de la vida de relacidén social ha ido perdiéndose.
Hoy nos enteramos de los acontecimientos de nuestra ciudad, los problemas y conflictos,
las obras y emprendimientos, los actos de nuestros gobernantes, y también del discurso
de la "ciencia", a través de los medios de comunicacién. Ellos son los "constituyentes

dominantes del sentido publico de la ciudad".

4.1.1 La politica como reality show: lo privado y lo publico, las encuestas y la

opinién publica).

La existencia de la videopolitica y de su impacto en México se confirmé de manera
espectacular a principios del 2004 cuando ante la profunda crisis de legitimidad vy
honestidad de todos los partidos politicos, difundida con el arranque anticipado de la
lucha despiadada por la sucesién presidencial del afio 2006, se cred un delicado vacio de
poder, sin liderazgo politico claro y firme, que produjo una aguda falta de credibilidad de

los ciudadanos en la politica y en sus representantes.

Es tal el papel que han ido adquiriendo los medios de comunicacion en el proceso politico
que, en los ultimos afios, el ejercicio del juego democrdtico del poder y las batallas
ideoldgicas se escenifican fundamentalmente en el espacio medidtico. En ese sentido,
el espacio publico para el debate y la discusién se ha desplazado al espacio
cuasi publico de los medios, convertidos practicamente en una instancia politica.
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Los reality shows televisivos son definidos como espectdculos de convivencia entre
actores no profesionales que reaccionan de forma espontanea, intentando superar y
sobrevivir a sus oponentes mediante una competencia permanente y expuestos ante la

mirada de unas cdmaras ubicadas de manera estratégica.

Es importante acotar que en las ultimas décadas se ha generado un nuevo tipo de
democracia, caracterizada por el resquebrajamiento de la relacidon préxima entre el
gobernante y el gobernado. Y, en ese distanciamiento que se ha producido en la praxis
politica, han jugado un papel fundamental los medios de comunicacién. Estudiosos del
fendbmeno han acufiado diversos términos para definir o denunciar tal
“perversiéon”:  “democracia mediatica”, por la funcién que desempefian los medios;
“democracia espectaculo’”, en razén de la forma como se transmite a través de los
medios -fundamentalmente la television- la informaciéon politica; “democracia de
opinién”, dada la suerte de prisién que supone para el foro de discusién el uso y el abuso

de las encuestas de opinién.

Finalmente los medios buscan incidir en la opinién publica, entendida como el resultado
de la relacién entre la produccién de mensajes y el proceso de recepcién. La opinion
pertenece al vasto dominio de “creer”, es decir, lo que no se relaciona en forma directa
con la accion sino con el imaginario de saber en el que el sujeto puede ejercer su juicio.
Las instancias de produccion y recepcion participan en un proceso de transaccion, en el
que la primera desempefia el doble rol de testigo del mundo y de interpelador de un
publico-ciudadano, y la segunda, un rol reactivo de espejo deformante porque el discurso

que circula entre ambas corresponde a imaginarios sociales (Charaudeau, 2003).

Los sondeos no son instrumentos de demo-poder —un instrumento que revela la vox
populi— sino sobre todo una expresion del poder de los medios de comunicacion sobre el
pueblo; y suinfluencia bloquea frecuentemente decisiones utiles y necesarias, o bien lleva
a tomar decisiones equivocadas sostenidas por simples “rumores”, por opiniones débiles,
deformadas, manipuladas, e incluso desinformadas. En definitiva, por opiniones ciegas.

(Sartori, 2002: 80)
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La opinién publica es el conjunto de opiniones que se encuentra en el publico o en los
publicos. Pero la nocién de opinidon publica denomina sobre todo opiniones generalizadas
del publico, opiniones enddgenas, las cuales son del publico en el sentido de que el
publico es realmente el sujeto principal. Implica una res publica, |a cosa publica, es decir,
argumentos de naturaleza publica: los intereses generales, el bien comun, los problemas

colectivos (Sartori, 2002: 73).

¢Como se constituye una opinidn publica auténoma que sea verdaderamente de/ publico?
Estd claro que esta opinién debe estar expuesta a flujos de informaciones sobre el estado
de la cosa publica. Si fuera “sorda”, demasiado cerrada y excesivamente preconcebida en
lo que concierne a la andadura de la res publica, entonces no serviria. Por otra parte,
cuanto mds se abre y se expone una opinion publica a flujos de informacion exdgenos
(que recibe del poder politico o de instrumentos de informacion de masas), mas corre el

riesgo la opinidn del publico de convertirse en “hetero-dirigida” (Sartori, 2002: 74-75).

Las democracias se caracterizan por primar el poder simbdlico frente a la violencia (nunca
descartada). De ahi su mayor necesidad de tener en cuenta la OP interna, para obedecerle
o manejarla. La principal virtud de la democracia, frente a autoritarismos y totalitarismos,
reside en que la opinién publica es convocada periédicamente pudiendo cesar a los
gobernantes en las elecciones, pagdndoles un retiro y sin pegarles un solo tiro (Sampedro,

2002:15,16).

Cuando la opinidn publica se plasmaba fundamentalmente en los periddicos, el equilibrio
entre opinidon auténoma y opiniones heterénomas (hetero-dirigidas) estaba garantizado
por la existencia de una prensa libre y multiple, que representaba a muchas voces. La
aparicién de la radio no alterd sustancialmente este equilibrio. El problema surgié con la
television, en la medida en que el acto de ver suplanté al acto de discurrir. Cuando
prevalece la comunicacién linglistica, los procesos de formacién de la opinién no se
producen directamente de arriba abajo; se producen “en cascadas”, o mejor dicho, en
una especie de sucesién de cascadas interrumpidas por lagunas en las que las opiniones se

mezclan (segln un modelo formulado por Deutsch, 1968- Sartori, 2002: 75-). Pero la
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fuerza arrolladora de la imagen rompe el sistema de reequilibrios y retroacciones
multiples que habian instituido progresivamente, durante casi dos siglos, los estados de
opinion difusos, y que, desde el siglo XVIII en adelante, fueron denominados “opinién

publica”. (Sartori, 2002: 75)

Con la televisién la autoridad es la vision en si misma, es la autoridad de la imagen. No
importa que la imagen pueda enganar aun mas que las palabras, como veremos mas
adelante. Lo esencial es que el ojo cree en lo que ve; y por tanto, la autoridad cognitiva en

III

la que mas se cree es lo que se ve. Lo que se ve parece “real”, lo que implica que parece

verdadero. (Sartori, 2002: 76)

A la democracia representativa le basta, para funcionar, que exista una opinién publica
que sea verdaderamente del publico. Cada vez es menos cierto, dado que la videocracia
esta fabricando una opinidon sdlidamente hetero-dirigida que aparentemente refuerza,
pero que en sustancia vacia, la democracia como gobierno de opinidon. Porque la television
se exhibe como portavoz de una opinién publica que en realidad es el eco de regreso de la

propia voz (Sartori, 2002: 76).

Para Espino (2006: 32) la principal influencia para generar el clima de opinién es la
television, pues este medio tiene la capacidad de hacer creer a la gente que sus mensajes
reflejan la realidad. Con los mensajes medidticos se crea el espacio publico y con los de
mayor impacto se crea el clima de opinidon; si este clima de opinidén trasciende y
permanece en los receptores entonces llega a incidir en la formacién de la opinién

publica.
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4.2 Siete miradas que dan cuenta del acontecer nacional.

Como ya se menciond, el corpus de esta investigacion consta de 105 primeras planas de
siete periddicos, que registran e ilustran de manera particular el acontecer nacional e
internacional, se monitorearon del 25 de junio al 9 de julio los siguientes periddicos: La
Jornada, Excélsior, La Crénica, Milenio, Reforma, Universal y Diario Monitor . Se considera
gue estos diarios conforman diversas posiciones ideolégicas en cuanto a la manera en que
dan cuenta en sus contenidos del acontecer de las sociedades contemporaneas. Asi, con
esta seleccion de estos periddicos se cubre buena parte del espectro de la prensa de
informacién general de cobertura nacional que circulaba en la Ciudad de México a
mediados del 2006. Con la finalidad de ahondar un poco mas acerca del perfil de cada
diario, a continuacién se presenta una breve descripcién de su irrupcion y trayectoria en la

sociedad mexicana contemporanea.

El Universal

S-EL UNI.VERSAL El periddico El Universal es el mas

antiguo de México, nace el primero de
octubre de 1916 iniciado por parte del
ingeniero Félix Fulgencio Palavicini; el
objetivo del diario era dar palabra a los
postulados emanados de la revolucion

mexicana.

Figura D1

En el centro de la capital se ubicd la primera redaccion y los talleres del periddico
provistos de una rotativa Goss. En ésta se imprimid la primera Constitucion Politica de

México en 1917. Desde ese momento el diario se propuso a fortalecer la reconstruccién
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econdmica, social y juridica del pais. En enero de 1921 adopta el lema de "El Gran Diario
de México". Su dinamismo lo impulsa a ser el primer periddico en lanzar una edicidon
vespertina: El Universal Grafico, el cual aparecié el primero de febrero de 1922. En 1969,
cuando el licenciado Juan Francisco Ealy Ortiz, asume la Presidencia y Direccién General,

este diario se coloca a la cabeza del periodismo mexicano.

Una de las caracteristicas editoriales de E/ Universal ha sido la difusidén secundaria de
informacién por medio de sus suplementos como lo fue la Dia Siete y ahora el suplemento
Domingo. Se asumen como un diario, “con la mirada en el futuro, con los pies en el
presente y con la confianza en la tradicién informativa de E/ Universal, El Gran Diario de
México avanza y se fortalece pensando siempre en servir a sus lectores en este siglo XXI”.

Su principal tendencia ideoldgica se manifiesta como de centro-derecha.

Excélsior

EXCELSIOR

Es el segundo periddico mas antiguo de la

Ciudad de México, después de El Universal,
y es uno de los mas importantes de México.
Fue fundado en 1917 por el periodista
Rafael Alducin, Rdmulo Velasco y otros 36
periodistas de la época. Durante la primera
mitad del siglo XX fue uno de los diarios

mexicanos mas influyentes.

Figura D2

Excélsior nacié bajo el amparo del llamado "periodismo industrial", cuyo molde fue el
Imparcial, cuna de la publicidad como primera fuente de ingresos. En pocos meses,
Excélsior gand el favor del publico lector; desafortunadamente, a los siete afios de su

fundacion, a la edad de treinta y cinco afios, fallecid Rafael Alducin. A su muerte, y bajo la
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direccidn de sus familiares, Excélsior transitd por una ruta azarosa de acciones y anhelos

fallidos.

Raul Trejo Delarbre (2001) en su articulo “Excélsior, historia de una revuelta incompleta”,

que:

“Los principios éticos no fueron la mejor virtud de Excélsior en esa época. No
puede decirse que todos los que hacian el diario estuvieran supeditados a
intereses extraperiodisticos, pero si que algunos de sus directivos y reporteros
ejercian un trafico de influencias que en ocasiones, lindaba con la corrupcion. En la
década anterior no fue un secreto que muchas de las notas que aparecian en la
columna politica cotidiana de Excélsior (llamada “Frentes Politicos”) eran pagadas,
igual que muchas informaciones que aparecian, en distintas paginas, como si
fuesen material investigado por los reporteros. Esa ha sido y sigue siendo una
practica de numerosos peridédicos mexicanos que no le advierten al lector cudndo
una informacion es en realidad material publicitario que se presenta como noticia.
Excélsior era de los diarios que mas acudian —y lo sigue haciendo— a ese recurso...
Excélsior se volvid un diario viejo en una sociedad que comenzaba a

modernizarse”.

En la historia de Excélsior destaca lo ocurrido en julio de 1976 (a unos meses de que

terminara el sexenio de Luis Echeverria) y que consistié en la salida de Julio Scherer, como

resultado del boicot que el gobierno del aun presidente gestod contra el diario; lo cual dio

lugar a la creacién de dos importantes publicaciones: la revista Proceso y el diario Uno

mds Uno, entre cuyos creadores afios después estarian los fundadores de La Jornada. Es

un periédico que ha sufrido muchos cambios desde que se fundd, sin embargo nunca se

ha detenido la produccion de éste; en el 2006 se tomd la decisidon de vender el diario al

empresario Olegario Vazquez Raia (duefio de otros medios de comunicacion del Grupo

Imagen).
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El diario fue relanzado el 18 de marzo de 2006, al cumplir 89 afos en circulacién, con un
diseno completamente nuevo e incorporando a muchos y reconocidos colaboradores. La

tendencia ideoldgica en la que puede ubicarse es de centro-derecha.

La Jornada

; Se fundd el 19 de septiembre
sLajornad

e nmes de 1984 por Carlos Payan
B P o M lhs” e ks e [T Asade  |ooe | Baradur
P o e

Cobija el IFE a AN 2:2z (politico y periodista).
y omite enfrentar la
rebeldia empresarial __ - Actualmente esta

FIEATA ANBENA

posicionado en el cuarto
puesto nacional de tiraje y el
tercero en el Distrito Federal.

Su directora actual es Carmen

L

W —— Lira Saade.

Figura D3

El periddico se inicid por un grupo de periodistas que al ver coartada su libertad de
expresion en prensa abandonaron el proyecto del diario Uno mds Uno, y que afos atras
también habian dejado el diario Excélsior tras el boicot del gobierno de Echeverria, que

mencionamos lineas atras.

Es un periédico que se ha caracterizado por un contenido critico en diversos temas,
principalmente hacia el Gobierno Federal, tiene una marcada identidad de izquierda y eso
ha causado una gran diferencia con otros periddicos tal como El Universal o Reforma. En
lo internacional, ha demostrado una fuerte opinion en contra de los gobiernos

estadounidenses asi como a todos los movimientos que manifiestan la globalizacién.
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Es un medio que incluye material de distintas areas es informacién general, no manifiesta
una especializacién especifica aunque, como se menciond. En sus contenidos destacan las

criticas politicas, suplementos de salud y ciencias.

También posee una fuerte tendencia a dar seguimiento a las causas de medio ambiente,
de indigenas y de género, asi como a gobiernos con tendencia socialista. Es un medio que,
a la vez, le da mucha importancia a su contenido fotografico. En sus paginas aun pueden
leerse reportajes que evocan el periodismo de investigacion que parece hacerse cada vez
menos (ese periodismo que demanda ir al lugar de los hechos a conocer la historia de

cerca).

Reforma

__REFYRMA

e re—————e El periddico Reforma, Corazén

Presiona

s huelga’ 1 ag & de Meéxico, mejor conocido
LlL(U()I\ v
como Reforma, es un periédico

. que tiene una difusion nacional

en el pais, estd impulsado por

n el Grupo Reforma.

Figura D4

El Reforma se fundd en 1993, como una vertiente del periddico El Norte, que se distribuye
en Monterrey, al separar su division comercial, esto permitié que hubiera mayor apertura
e independencia en el aspecto periodistico, de modo que los periodistas manifestaban de
manera mas comoda sus ideologias asi como se libraron de la tendencia de favorecer a los

anunciantes. Su fundador vy director actual es Alejandro Junco de la Vega.
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El periddico Reforma, Corazén de México (o simplemente Reforma, como se le conoce
popularmente) es un periddico de circulacién nacional en México que se imprime en la
Ciudad de México, circula desde el 20 de noviembre de 1993. Su director es Alejandro

Junco de la Vega.

Tras un ano de su nacimiento, el Reforma tuvo un problema con el sindicato que
controlaba la distribucion de los periddicos, como solucion el Grupo Reforma cred un
medio de distribucién alterno e independiente que permitiria la venta del periddico; hasta

la fecha es un sistema que funciona.

Una de las caracteristicas mdas notables del periddico es la gran estructura interna que
posee pues maneja un consejo editorial en cada una de las secciones para asi establecer
una agenda editorial de la seccion. Este consejo estda compuesto por personas con alta
preparaciéon que nutren cada una de las areas. El contenido informativo es general y

variado y una de sus caracteristicas es que maneja una tendencia ideoldgica de centro-

derecha.

Milenio

Milenio es un periddico fundado en la

iudad de M N Led = - “‘E
Cluda e onterrey, uevo Leon como Ml LEN'O
e ————

Diario de Monterrey y creado por Jesus

et ——

(alderon llama :=
alos priistasa

Dionisio Gonzalez el 22 de noviembre de

1974, el periddico después llegaria a la

Ciudad de México para debutar el primero
de enero del 2000 de forma coyuntural con

las intensas campanfias electorales.

Figura D5
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En su corta vida ha registrado diversos episodios que se resumen en la mezcla de intereses
politicos del gobierno en turno y conflictos comerciales en su linea editorial. En
septiembre de 2001, su director original, Raymundo Rivapalacio, fue removido del cargo
(se rumord que por peticion de Marta Sahagun —esposa del entonces presidente Vicente
Fox-). Es un periddico que pertenece al Grupo Editorial Milenio, su actual director en jefe
es Carlos Marin. Su tendencia ideoldgica es de derecha, aparenta ser disidente y se asume

como critico.

La Cronica de Hoy

CRONICA
Mas migracion a EU, si gana
AMLO: Washington Post funda 1996 Pablo Hiriart. El diario es

También con una tendencia de derecha,

identificamos al periédico La Cronica de

Hoy, se publica en la Ciudad de México. Lo

lared

/‘n

‘-3 presidido desde el afio 2000 por el
empresario Jorge Kahwagi Gastine vy

e I dirigido desde 2007 por el periodista

=

Guillermo Ortega Ruiz.

ﬂ :
g

Figura D6

El diario La Crénica de Hoy fue fundado en 1996 para competir por un lugar en el
mercado de la ciudad de México. Actualmente, el Grupo Empresarial Periodistico es la
firma que edita el diario y es dirigida por la familia Kahwagi. Se dice que gran parte de su
capital provino del ex presidente Carlos Salinas de Gortari. Su actual presidente es Jorge
Kahwagi Gastine, padre del controvertido ex diputado federal, otrora miembro del Partido
Verde Ecologista, boxeador y actual vicepresidente de este mismo diario, Jorge Kahwagi
Macari. Es un periddico de circulacion nacional, de informacién general, oficialista pues

avala casi siempre lo dicho por el gobierno en turno.
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Diario Monitor

DIARIOMONITO Diario Monitor fue un periddico que se

ﬂnla)'t)rg-{;t;('lﬁ“(l()rd.] cr; e i Avi i
BERECts 7 ada cambid publicé en la Ciudad de México, propiedad

de El Heraldo de México S.A. de C.V.,

empresa de Grupo Monitor. Fue un diario

Bl Presionraine S de formato de sdbana. Su Presidente vy

A Cecilia Gurza

.h" Espias financieros, . 7 .7 P
T Al O Bty Director General fue José Gutiérrez Vivo.
Ll e

ald =

o 12D A GO M TS e ————

Figura D7

Desde 1965 el diario fue conocido como E/ Heraldo de México y pertenecié a la familia
Alarcén, esta vendio el diario al empresario Juan Antonio Pérez Simén, quién se lo ofrecid
a José Gutiérrez Vivd, tomando la presidencia del consejo de administracién en octubre de
2003. Diario Monitor fue lanzado el ocho de marzo de 2004 después de que Grupo
Monitor comprara a El Heraldo de México S.A. de C.V. propietaria de los periédicos El

Heraldo de México y El Heraldo de Puebla en octubre de 2003.

Asi, el 15 de febrero de 2009, mediante un comunicado de los trabajadores de la empresa,
se informé de la decision de José Gutiérrez Vivé de terminar la publicacién del diario,
entregando las instalaciones, que fueron vendidas a la Procuraduria General de la
Republica a finales de 2008, ademds de crear un fideicomiso que finiquitara a los

empleados que fueron despedidos.

Su ultimo ejemplar puesto en circulacién fue el numero 1706, correspondiente al viernes
trece de febrero de 2009, cerrandose el ciclo de este medio impreso después de casi cinco
anos de ser lanzado y en él era identificable su tendencia de centro izquierda. Monitor fue
una de las mayores empresas periodisticas del pais, caracterizada por el profesionalismo

de la informacién y servicio que brindd a sus radioescuchas y lectores.
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4.3 Sistematizacion del corpus. ¢Qué hice con 105 portadas periodisticas?

Al trabajar con corpus de prensa escrita, conviene tener presente que el encabezado, sus
titulares, el primer parrafo o el texto completo, independientemente de que se trabaje
con todos o con algunos de estos elementos, representan una unidad por si mismos
(Salgado, 2009:99). Por ello el andlisis en este trabajo estd enfocado en la primera plana
como un todo significante que derivard multiples construcciones discursivas y semioticas
(significados) a partir de que se interpreten las relaciones enddgenas y exdgenas al

vincularlo con otra(s) primeras planas.

No obstante que el trabajo de esta investigacién se sitla en analizar un corpus acotado
(105 primeras planas de siete periddicos distintos), la lectura y varias sucesivas relecturas
del material me plantearon muchas incégnitas, inquietudes, observaciones y conclusiones,
gue es imposible siquiera mencionar en esta exploraciéon pues las multiples relaciones y
correlaciones que pueden establecerse a partir de los registros de la realidad que hizo
cada diario son infinitos. Ante esta informacion la pregunta principal planteada y que
ademas es la que guiard el andlisis es la siguiente: équé historia contd la prensa y cdmo se
vinculé con el contexto sociopolitico de esos dias? A fin de cuentas, las noticias son una
historia, una historia que establece sus propias reglas intrinsecas y coherencia (Tuchman,

2003, en Salgado y Villavicencio, 2010).

El discurso medidtico sobre el proceso electoral del 2006 contribuye a ordenar nuestras
experiencias en una totalidad estructurada dentro de la cual este hecho cobra coherencia
y sentido. Este ejercicio busca indagar en la prensa nacional principalmente acerca de las
elecciones del 2006 como una taxonomia que albergd un conjunto amplio de hechos
sociales: confrontacion, sospecha, personajes politicos, injerencia nacional y extranjera,
movilizacion social, alianzas y medios de comunicaciéon masiva como fendmenos que se

inscriben en un contexto cultural especifico.
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Ya definido y acotado el corpus, elaboré (con la finalidad de agilizar el manejo de las
primeras planas) una base de datos (en access) que cuenta con 1050 registros (casillas). Es
decir se vacio en dicha base la informacion textual de las 105 primeras planas en diez
casillas: nombre del periddico, fecha, titular principal, titulares secundarios, foto principal
(cuantas y de quién o qué), fotos secundarias (cuantas y de quién o qué), actores politicos
de los que dieron cuanta las primeras planas; temas principales, editorial y observaciones
adicionales. Ademds de la base de datos se elaboré un archivo fotografico de las primeras
planas, clasificdndolas por los grandes temas ya identificados: politica y futbol asi como

Sus personajes.

Ambas herramientas, la base de datos y el archivo fotografico, facilitaron el manejo de la
informacién pues para buscar los titulares o las portadas periodisticas ya no era

obligatorio recurrir de manera fisica a los periédicos.

Hodge y Kress en su libro Language as ideology (1993) afirman que la clasificacion es un
instrumento de control que asigna un orden determinado al mundo, orden indisociable de

una valoracion moral que dictamina cuando algo es correcto o incorrecto.

La base de datos sirvio ademas, para identificar los elementos lingliisticos que destacaron
en las portadas periodisticas; facilitd también la identificacién de posibles rutas de analisis
y ayudd a establecer correlaciones entre los temas que se abordaron en la prensa. Como
ya se habia mencionado, el énfasis en esta investigacion se sitla en analizar las primeras
planas como todo un mensaje. De cada primera plana seleccioné sélo los titulares
principales, para observar tamano, prominencia, construccion semantica y la relacién que

guardaban con la foto principal.

Respecto a las fotos principales, es importante tener en cuenta que el mensaje fotografico
estd dominado por una alta carga connotativa, ya que no es un reflejo fiel de la realidad,
pues no es neutro, verosimil y objetivo. Esto podrd ser identificado en el nivel de
produccién y composicion de la fotografia, a través del encuadre, angulo, luz, enfoque,
etc. Asi como en la ubicacion y su uso en un contexto especifico, con un propdsito (o mas

de uno) lo que la convierte en un acto social. La imagen habla por si misma en cualquiera
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gue sea el contexto que la geste (la prensa no es la excepcién), al ser una construccion
social compleja, por cuanto refleja, informa y comunica, enuncia y oculta; es decir estd en

capacidad de moldear y transformar el discurso e instituirse como un poder por si misma.

En la tarea de comprender la complejidad que nos rodea, es necesario no dejar pasar los
hechos que, aunque a primera vista pueden parecer menores, dan pie a miradas
amplisimas, si son entendidos no como incidentes aislados, sino como hechos
contextualmente encadenados a partir de los cuales es posible establecer relaciones
(Foucault, 1983). Lo anterior posibilitd establecer relaciones y comparaciones que van de
lo general a lo particular; por dia, a partir de momentos coyunturales (dia de elecciones,
supuesta aprehension del expresidente Luis Echeverria), por tema (elecciones y futbol) y
por sujetos (principalmente actores politicos). También analicé las fotos principales para
identificar a los personajes y hechos de quiénes se hablaba en las de ocho. Después veria
gue hay elementos que se repiten en la construccion que la prensa hizo de sus menus

informativos.

Identificar la prominencia de estos elementos: titular y foto principal en las primeras
planas es construir el eje de andlisis de esta investigacion, que reconoce a la primera plana
como un texto de enfoque multimodal. La postura de Kress y van Leeuwen (1996, 2001)
en este sentido, afirma que la comunicacién es inevitablemente multimodal. Se cuestiona
la idea de que representar algo sea equivalente a ponerlo en un cédigo o codificar, sino
que mas bien se relaciona con disefar de manera deliberada la creacion de significado
(meaning making). Asi valida no sélo al lenguaje como sistema semidtico, sino a todos

aquellos sistemas que ofrezcan recursos para la creacion de significados.

Esta primera lectura del corpus condujo a identificar cémo cada discurso puede ser
producido de diversas maneras, es decir a partir del registro que cada uno de los siete
periddicos hizo —en varias ocasiones- del mismo hecho; lo mds importante no es
restrictivo del hecho en si mismo, sino del sentido —entendido como construccion

particular- que cada uno de los periddicos hizo.
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Otro proceso que se hizo con el material, fue conocer el disefio de las primeras planas,
entendiendo este rubro como un recurso abstracto capaz de ser realizado en diferentes
materialidades. El disefio de cada portada periodistica responde a diversos factores como:
ideologia, consumidores, momento histdrico del que dan cuenta, etc. Esto ayudd a
indagar acerca del énfasis que cada diario otorga, a lo visual por encima de lo lingliistico o
viceversa?, icomo construyen el significado del mensaje que ofrece su primera plana? Y
con esta informacion se comparo el tratamiento que cada periddico en su portada hizo de

hechos y personajes, ubicados en los titulares y las fotografias —o imagenes- principales.

Desde esta perspectiva no se habla de reglas y cédigos sino de practicas y recursos, ya que
estos elementos no son fijos y estables, sino que corresponden a recursos multimodales
disponibles en nuestra cultura para crear significado, en dmbitos como la musica, el arte,
la publicidad, la politica, la educacidn, entre otros; capaces de ser llevados a la practica de
diversos modos concretos. Asi, un significado puede ser expresado mediante diversos
recursos semidticos: escritura, dibujo, muisica, video, etc. Los recursos en las primeras
planas son el color, tamafio que se destina a lo linglistico, a lo grafico (fotografias e
imagenes), ubicacién de los titulares e imagenes. Para ofrecer al lector una impresion
somera en torno al proceso de construccién semidtica que ofrecia ser develado mediante
el analisis realizado a las primeras planas, se cierra este capitulo con el acervo visual

completo, es decir, con todas y cada una de las 105 primeras planas que lo conforman.
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El registro periodistico, materializa las prdcticas periodisticas

en dos capas de sentido y una forma periodistica propia. La primera es su capa mds superficial,
y expresa la observacion del periodista y sus opiniones. La segunda capa estd constituida

por una polifonia de voces, normalmente inmateriales y puede ser asociada su caracteristica de
profundidad, que comparte con los multiples discursos sociales que

pretenden la normalizacion y el control social.

Foucault, Las palabras y las cosas.

5. Andlisis de macroestructuras tematicas en la prensa mexicana en 2006

Este capitulo tiene como objetivos identificar y conocer de qué se hablé en las portadas
periodisticas a nivel general. Inicia el recorrido en los titulares principales, seguido de los
titulares secundarios. Esto es significativo porque de esta forma se identifican tendencias
en la forma en que la prensa mexicana registrd los sucesos que conformaron el espectro
informativo de ese momento. Este andlisis es importante porque como lo sefiala Gémez
(1982), los titulares forman el primer nivel informativo y de ellos depende, entre otros
aspectos, que los lectores sigan o no leyendo tanto el periddico como las noticias;

implican informacion y opinion.

Los titulares como ya se ha mencionado en el capitulo 3 son discursos que resultan de una
economia linglistica que en pocas palabras busca sintetizar su noticia mas importante,
ellos albergan una ideologia subyacente. Como apunta Van Dijk ([1988], 1997: 134) los
titulares son la parte mas importante del texto periodistico, pues ademas de sintetizar el
texto que encabezan, orientan su interpretacién. Y con frecuencia constituyen las Unicas

secuencias leidas por gran parte de los consumidores de periddicos.

Concluye este apartado con una exploracién en torno a la relacién que pudiera o no existir
entre los titulares principales y las fotografias o imagenes que aparecieron en las portadas
periodisticas. Esto con la finalidad de identificar los escaparates linglisticos y visuales que
construyé la prensa en 2006 en el marco de un momento que agrupd dos hechos

significativos: elecciones presidenciales y mundial de futbol.
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5.1 Las tematicas en los titulares principales

Como una primera etapa del anadlisis del corpus, en este capitulo haremos un
acercamiento a los titulares principales (encabezado y subencabezado) de las primeras
planas, atendiendo sélo a la materialidad estrictamente verbal, para ver como se tematizé
este proceso, quiénes fueron los personajes principales de la contienda y qué se decia
sobre ellos. La informacién asi reunida habrd de servirnos para conformar una vision
sintética de los temas que ocuparon la agenda publica a lo largo de los 15 dias que
comprenden los diarios seleccionados; asimismo, estos resultados nos servirdn como una
guia de interpretacion de los hallazgos posteriores, donde nos ocuparemos de manera
extensa tanto del resto del contenido de las portadas, como de los otros dos conjuntos de

elementos (semidticos y graficos) que forman parte del discurso periodistico.

Este primer procedimiento nos permitira develar posiciones ideoldgicas significativas,
pues ningun discurso es neutro. Hodge y Kress (1993:6) refieren que el estudio del
lenguaje es la representacién de la informacién, lo cual redunda en la necesidad
inseparable de la pregunta sobre la manera en que conocemos y nos aproximamos al
mundo. Los lenguajes son sistemas de categorias y reglas basadas en principios
fundamentales y supuestos sobre la realidad. Si bien la mayor parte de nuestro
conocimiento social y politico, asi como nuestras creencias sobre el mundo, emanan de la
informacién que recibimos de la television o de la radio, si pensamos en términos de

posibilidades de legitimacion, la prensa escrita ocupa aun un lugar preferencial.

El ejercicio de rastrear la construccién de un hecho a partir de un fragmento significante
como lo son los titulares da la posibilidad de reconstruir parte de un contexto sociopolitico

importante: las elecciones del 2006 en México.

Esta fase hard una clasificacion de los temas detectados en los titulares principales.
Salgado (1983: 85) sefiala que la identificaciéon de categorias es un procedimiento
contemplado dentro de la técnica del andlisis de contenido, como el que hace ya varias
décadas proponia Bernard Berelson. Cabe mencionar que si bien es cierto que esta técnica
no garantiza por si sola un conocimiento sobre el sentido de lo que se dijo, este primer
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paso cuantitativo y que parte de lo explicitamente dicho, podrd ser ocupado mas adelante
para un ejercicio de andlisis cualitativo, es decir, qué sentido tenia, en el contexto
analizado, la mayor o menor presencia de un tema sobre otro, o de un personaje sobre
otro. El andlisis, a fin de cuentas, no puede desdenar cualquier estrategia capaz de aportar
evidencias, las cuales, reiteramos, no valen por si mismas, sino que forman parte de un

conjunto de evidencias susceptibles de ser empleadas en diversos ejercicios analiticos.

Una caracteristica esencial en los titulares de las noticias es que estos son la expresion
convencional de la mas alta (macro) proposicion de la macroestructura. Entendiéndola
como la estructura que resume el contenido del texto ddndole coherencia a los
significados locales de las palabras y frases del informativo (...) El titular es la categoria
destacada de un informativo, a lo que los redactores prestan atencidn especial a la hora
de formularla. Los titulares aportan el marco semantico necesario para interpretar los

detalles locales.

Asi, registré los temas de cada uno titulares de las 105 primeras planas relacionados con el
proceso electoral. Vale la pena sefialar que la identificacién de cual o cuales fueron los
temas principales conllevd un ejercicio analitico, determinado por una serie de elementos
relacionados, en primer lugar, con la propia informacién a nivel sintactico. En primer lugar,
disponemos de la categoria gramatical del sujeto de la oracién (en el caso de que el titular
hubiera sido redactado como tal); el registro de quién era el sujeto representa un primer
elemento para identificar el tema. Sin embargo, esto no agota las posibilidades analiticas,
pues con frecuencia el tema principal bien pudiera encontrarse, a nivel sintactico, no en el
sujeto gramatical sino en el complemento adverbial; por ejemplo, en un titular como “Se
van con AMLO unos 30 sindicatos”, si bien el sujeto gramatical son “unos 30 sindicatos”,
en el contexto en que se presenta esta nota el tema no eran los sindicatos, sino AMLO,

uno de los personajes principales de la contienda.
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Figura E1

La figura E1, presenta la informacién obtenida luego de registrar y contabilizar el tema de
los titulares principales de cada una de las primeras planas analizadas. En algunos casos se
identific6 mas de un tema, por lo cual la cifra total de menciones no coincide
necesariamente con el ndmero de titulares analizados. No parece sorprender que
Elecciones fuera el tépico con mayor nimero de registros (31), seguido de los dos
contendientes principales: AMLO con 25 y Calderén con 17. El IFE, en su caracter de
garante de la legalidad de la contienda, fue el tema en 13 titulares. Los siguientes lugares
los ocupan siete temas con un nuimero que fluctia entre seis y tres registros: Fox (seis),
Luis Echeverria (seis), PRD (cinco), IP (cinco), GDF (cuatro), PAN (tres) y México (tres). Por

ultimo, encontramos varios otros temas con sélo dos o un registro a lo largo de estos dias.
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A continuacion presentamos con mayor detalle los temas principales; ello nos permitird
reconstruir cada una de las tramas narrativas que conformaron la historia general de este
proceso construido por medio de la prensa. A fin de cuentas, las noticias son una historia,
una historia que establece sus propias reglas intrinsecas y coherencia ldgica (Tuchman

2003: 81).

5.2 Las elecciones como el gran tema

Al reconstruir la historia inmediatamente anterior y posterior relacionada con las
elecciones, segun se dio cuenta de ellas en los titulares, llama la atencién que entre el 24 y
el 28 de junio hubo varias senales de alarma con respecto a la limpieza de las mismas; por
ejemplo: “Violan los passwords de Yahoo! Y Hotmail (Excélsior, 28 de junio), “Se confirma
que el PAN metié las manos al padréon” (La Jornada, 27 de junio); “Violan padrdn electoral;
exhiben datos de Ugalde” (Diario Monitor, 28 de junio), impugnaciones que por cierto no
tuvieron seguimiento en los dias posteriores a los comicios. Los periddicos que evidencian
anomalias antes de las elecciones son los La Jornada y Diario Monitor (cuya tendencia
ideoldgica es de izquierda ). Aunque Excélsior habla al igual que Diario Monitor de una
violacion, es Diario Monitor quien no deja lugar a dudas de é¢qué es lo que fue violado? (el
padrén electoral) y équién parece ser el responsable? (Ugalde quien en ese entonces
fungia como consejero presidente del Instituto Federal Electoral). La estructura sintdctica
del otro periddico es confusa y no tiene la intencién de sefialar responsables de manera

clara.

Figura E2
Las elecciones

1. El mayor gasto electoral en la historia...
y nada cambid. Diario Monitor
Sabado 24 de junio de 2006

2. Prenden conflictos alarmas Reforma

Domingo 25 de junio del 2006
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Elecciones

3. Violan los passwords de Yahoo! Y Hotmail
Domino 25 de junio del 2006
4. Se confirma que el PAN meti6 las manos al padrén
Martes 27 de junio de 2006
5. Violan padrén electoral; exhiben datos de Ugalde
Miércoles 28 de junio de 2006
6. Inversionistas temen conflicto poselectoral
Miércoles 28 de junio de 2006
7. IFE: el 2 de julio el ciudadano cumplira
Miércoles 28 de junio de 2006
8. Cierrany piden el voto
Jueves 29 de junio de 2006
9. Hoy, cambio o continuidad
Domingo 2 de julio de 2006
10. La eleccidon del encono
Domingo 2 de julio de 2006
11. Por fin: jA decidir!
Domingo 2 de julio de 2006
12. Prevalece tranquilidad en el pais para
las votaciones.
Domingo 2 de julio de 2006
13. DECIDE
Domingo 2 de julio de 2006
14. Pelean voto por voto
Lunes 3 de julio de 2006
15. ¢Quién?
Lunes 3 de julio de 2006
16. Las cifras dan adelante a Calderdn; “gané”: AMLO

Lunes 3 de julio de 2006

Excélsior

La Jornada

Diario Monitor

Excélsior

El Universal

El Universal

Jornada

Diario Monitor

Reforma

La Crdnica

Excélsior

El Universal

Excélsior

La Crdnica
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17. Se trabd...y sigue el encono
Lunes 3 de julio de 2006

18.Y el ganador es...
Lunes 3 de julio de 2006

19. A esperar
Martes 4 de julio de 2006

20. Todos demandan respetar el conteo
Miércoles 5 de julio de 2006

21. Se cierra la brecha de 1.0 2 0.6%
Miércoles 5 de julio de 2006

22. Buscan 600 mil votos perdidos
Miércoles 5 de julio de 2006

23. Se define
Jueves 6 de julio de 2006

24. Es final cardiaco
Jueves 6 de julio de 2006

25. Por décimas
Jueves 6 de julio de 2006

26. Voto por voto
Sédbado 8 de julio de 2006

Diario Monitor

Reforma

Excélsior

Excélsior

Milenio

Diario Monitor

Excélsior

Reforma

Milenio

La Jornada
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Por cuanto al dia de las elecciones, los diarios se convirtieron practicamente en voceros
del IFE al llamar a los ciudadanos a decidir, como ocurrié con Reforma y Excélsior. El 3 y el
4 de julio, los titulares dieron cuenta del ambiente de incertidumbre generado por los
primeros resultados. El 5 de julio llama la atencién porque Milenio y Excélsior, con “Se
cierra la brecha de 1.0 a 0.6%” y “Todos demandan respetar el conteo”, avalan en sus
titulares lo aséptico del proceso, pues para ellos no hay nada cuestionable y apuntan a la
inclusidén en su discurso (Excélsior) al decir que “todos” “demandan respetar el conteo”;

mientras que Diario Monitor, tituld: “Buscan 600 mil votos perdidos”, lo que sefiala que
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éste faltante es resultado de unas elecciones que estadn lejos de haber sido transparentes.
El 6 de julio los titulares reportaron el estrecho margen con que el PREP dio como
triunfador al candidato oficial, sélo La Jornada, parece cuestionar el resultado con “Voto
por voto”, mientras de que Milenio, Reforma y Excélsior avalan el resultado oficial de un

proceso severamente cuestionado.

5.3 Los personajes: AMLO, Felipe Calderdn, Fox...

Las primeras planas examinadas aluden con frecuencia en sus titulares principales a
personajes de la politica mexicana, evidentemente por el momento de coyuntura (las
elecciones) que vivia el pais. Por ello se hablé principalmente de dos de los candidatos
quienes enfrentaban una dura contienda por la silla presidencial: Andrés Manuel Lopez

Obrador (AMLO) y Felipe Calderdn Hinojosa (FECAL).

En los dias previos a los comicios encontramos dos tratamientos diversos con respecto a la
figura de Andrés Manuel Lopez Obrador (AMLO). Asi, una semana antes La Cronica (26 de
junio) no cejé en su intento por desacreditar la figura del contrincante del candidato
oficial, a partir de una estrategia donde se le identificaba con practicas desleales para
financiar su campafia por parte del Gobierno del Distrito Federal (“Gasté GDF $18 millones
para apuntalar a AMLO”); esta misma tdnica fue también advertida en Diario Monitor (26
de junio), que el mismo dia publicaba la nota “Utilizan infraestructura del GDF a favor de
El Peje”. En otros titulares se resaltaba como calificaban el danimo controversial de Lopez
Obrador en contra de la iniciativa privada (que por cierto habia sido tema de publicidad
negativa hacia este candidato): “Enfrenta spot a AMLO e IP” (Reforma, 27 de junio),
“Empresarios y AMLO, en guerra hasta el final” (Milenio, 28 de junio). En cambio, otros
titulares le daban al candidato un tratamiento mas positivo: “Plantea AMLO pacto de
concordia nacional” (El Universal, 26 de junio), “Se van con AMLO unos 30 sindicatos”
(Milenio, 26 de junio); “Ni crisis, ni deuda, ni inflaciéon: AMLO” (Excélsior, 29 de junio);

“Quiere AMLO triunfo amplio” (Reforma, 29 de junio).
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Si bien a partir del 3 de julio, la incertidumbre se aduefié de la esfera publica, pues los
primeros resultados no permitian sefialar a un ganador indudable, en uno de los titulares
se daba por descontado el triunfo del candidato panista, en tanto que, con el eficaz
procedimiento tipografico de las comillas, se cuestionaba el triunfo que para si mismo
reclamaba el candidato opositor: “Las cifras dan adelante a Calderén; “gané”: AMLO” (La
Cronica, 3 de julio). Un dia después, en dos titulares se descalificaban las primeras
impugnaciones por parte del contendiente: “Lépez Obrador: “perdidos”, tres millones de
votos” (Reforma, 4 de julio), “Lopez, como el Dr. Simi, descalifica los resultados” (La
Cronica, 4 de julio). El 5 de julio, tanto en Reforma como EIl Universal hubo titulares donde
se le atribuian al candidato opositor ciertas posibilidades de resultar a la postre ganador
de la contienda. Luego de los resultados hechos publicos por el PREP en la madrugada del
6 de julio (y que serian finalmente ratificados hasta el mes de septiembre), Lépez Obrador
fue mayoritariamente calificado como un mal perdedor, “El peje no acepta la derrota”
(Milenio, 7 de julio), y un movilizador de masas, “AMLO desata las movilizaciones”

(Milenio, 9 de julio).

Figura E3 AMLO

1. Gastd GDF $18 millones para apuntalar a AMLO La Cronica
2. Plantea AMLO pacto de concordia nacional El Universal
3. Se van con AMLO unos 30 sindicatos Milenio

4. Utilizan infraestructura del GDF a favor de El Peje  Diario Monitor

5. Enfrenta spot a AMLO e IP Reforma

6. Empresarios y AMLO, en guerra hasta el final Milenio
AMLO B o

Miércoles 28 de junio de 2006

7. Ni crisis, ni deuda, ni inflacion: AMLO Excélsior

8. Quiere AMLO triunfo amplio Reforma
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9. Falld el ombus contra Lépez Obrador de PGR-PAN
10. Las cifras dan adelante a Calderdn; “gané”: AMLO
11. Lépez Obrador: “perdidos”, tres millones de votos

12. Lépez, como el Dr. Simi, descalifica los resultados

13. Acorta AMLO

14. Cae ventaja de Felipe sobre AMLO a la mitad: 0.6%

15. AMLO 35.72% Calderdn 35.47%

16. El peje no acepta la derrota

Viernes 7 de julio de 2006

17. Destruccidén mutua, carta de AMLO

18. Avala IFE a Calderén; AMLO impugnara
19. AMLO convoca a defender el voto

20. AMLO desata las movilizaciones

21. AMLO llama a movilizacién y va al Zécalo

Domingo 9 de julio de 2006

22. Acarreo y pase de lista en asamblea de Lépez

Domingo 9 de julio de 2006

23. AMLO: Fox, “traidor a la democracia”

La Jornada
La Cronica
Reforma

La Crénica
Reforma

El Universal
La Jornada

Milenio

Diario Monitor
La Jornada

El Universal
Milenio

Excélsior

Excélsior

La Jornada
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En el caso de los titulares que se ocuparon del candidato oficial, Felipe Calderdn, en las
primeras planas antes de las elecciones se construyd a un personaje optimista, haciendo
Ilamados a sus seguidores, y con prometedoras declaraciones, tales como “Impulsaré un
pais con vision de futuro: Felipe” (El Universal, 27 de junio). Luego de las elecciones, varios

de los titulares dieron cuenta, sin polemizar, de los resultados a su favor, e incluso hubo
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veladas criticas a las descalificaciones que permeaban el ambiente: “Gand voto por voto”

(La Cronica, 7 de julio). El ultimo dia comprendido en este corpus, 8 de julio, en tres de los

diarios hubo coincidencia para referir, como nota principal, las felicitaciones emitidas por

lideres extranjeros al candidato luego de su triunfo.

Calderdn

1. Ganaré por millén y medio de votos: Felipe

2. Noserindan, pide Calderdn

Lunes 26 de junio de 2006
3. Impulsaré un pais con vision de futuro: Felipe
4. Las cifras dan adelante a Calderdn; “gané”: AMLO

5. Aventaja Calderdn

Martes 4 de julio de 2006

6. EIPRIseincliné...por Felipe

7. Segun el PREP, Calderdn gana

8. Caeventaja de Felipe sobre AMLO a la mitad: 0.6%
9. EIPRD retrasé conteo en zonas que gano Calderdn
10. REMONTO FELIPE

11. Cierra IFE el cémputo; Felipe,(Calderdn)

virtual ganador Viernes 7 de julio

12. Gand voto por voto

13. Prioridad, pacto con la izquierda

14. Tiende mano Felipe

15. Felicitan a Felipe lideres extranjeros

16. Zapatero y Bush felicitan a Calderdn por su victoria

Excélsior

Reforma

El Universal
La Cronica

La Jornada

Diario Monitor
Milenio

El Universal

La Crénica

El Universal

El Universal
La Crénica
Excélsior
Reforma
Reforma

La Crdnica
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Calderon

17. Rodriguez Zapatero y Bush felicitan a Calderdn Milenio

Figura E4

La evidente y cuestionable intervencién del presidente en turno Vicente Fox, en el proceso

electoral, que meses después seria reconocida incluso por él mismo;® fue también motivo

de las primeras planas, si bien se advirtieron en la prensa dos momentos. Antes de las

elecciones, se le erigi6 como garante de los resultados; luego de los comicios, no se le

mencion6 en absoluto, salvo para ser llevado a la palestra, en el ultimo dia del corpus

analizado, luego de las serias acusaciones que Lépez Obrador le formuld como “traidor a

la democracia”, durante una concentracidon masiva convocada en repudio a los resultados

dados a conocer por el IFE.

Al respecto de la injerencia de Fox en el proceso y cuestionandolo acerca de su ejercicio al

frente del pais, Diario Monitor (23 de junio), tituld: “Foxismo dificultd negocios; 54 paises

son mejor opcidon”,  “Fox traidor a la democracia” (9 de julio); éste mismo dia La Jornada

en su titular principal escribié: “AMLO: Fox, “traidor a la democracia

nn

. Siguiendo su

tratamiento enfocado a no cuestionar a las voces oficiales, y apuntalando la neutralidad

del presidente, Excélsior (24 de junio) registré: “Fox disipa dudas: apoyara al ganador”;

Milenio (30 de junio) con “Fox, por segunda vuelta en 2012”, construye a un personaje

que buscara la permanencia en escena politica mexicana.

Figura E5 Fox

1. Foxismo dificulté negocios; 54 paises son mejor opcién
Diario Monitor Viernes 23 de junio de

2006

® En febrero de 2007, durante una conferencia en la ciudad de Washington, Vicente Fox, ya como
expresidente, declard que “habia perdido la batalla contra el desafuero de Andrés Manuel Lépez Obrador,
pero que se desquitd con el triunfo de Felipe Calderdn”, declaraciones que causaron revuelo en la opinién

publica.
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Fox

2. Fox disipa dudas: apoyara al ganador.
Sdbado 24 de junio de 2006
3. Respeto alaleyy a resultados del IFE, ofrece Fox
Jueves 29 de junio de 2006
4. Fox, por segunda vuelta en 2012
Viernes 30 de junio de 2006
5. “Fox, traidor a la democracia”
Domingo 9 de julio de 2006
6. AMLO: Fox, “traidor a la democracia”

Domingo 9 de julio de 2006

Excélsior

La Jornada

Milenio

Diario Monitor

La Jornada

5.4 Las instituciones: IFE, IP, partidos politicos y gobierno.

Las instituciones publicas y privadas, tuvieron una presencia importante en los periédicos

analizados. En la reconstruccién del papel del IFE segun se desprende de los titulares

principales, pudieron advertirse varios cuestionamientos hacia el desempefio de esta

institucion, que disté6 mucho del intachable desempefio observado seis afios atras; por

ejemplo: “Admite IFE fuga de padrdn, pero oculta al responsable” (Diario Monitor, 29 de

junio); “Reacomoda el IFE resultados” (La Jornada, 5 de julio). Estas acusaciones, no

obstante, no tuvieron eco en la mayoria de los diarios, y a la postre fueron un elemento

importante en la inminente polarizacién ciudadana, donde un amplio porcentaje de

votantes no aceptaria los resultados oficiales emitidos por el IFE y que serian finalmente

ratificados en el mes de septiembre en el polémico fallo emitido por el Tribunal Electoral.
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Figura E6

IFE

1. Cobija el IFE a AN y omite enfrentar la rebeldia empresarial La Jornada

Sdbado 24 de junio de 2006

2. IFE congela correos para evitar espionaje

Martes 27 de junio de 2006

Excélsior

3. Denuncia penal del IFE por el manoseo al padrén  La Jornada

Miércoles 28 de junio de 2006

4. |FE: el 2 de julio el ciudadano cumplird

Miércoles 28 de junio de 2006

El Universal

5. Respeto alaleyy a resultados del IFE, ofrece Fox  La Jornada

Jueves 29 de junio de 2006
6. Admite IFE fuga de padrdn, pero oculta

al responsable

Jueves 29 de junio de 2006

7. EIIFE, a prueba de balas: Ugalde
Viernes 30 de junio de 2006

8. Espera IFE afluencia de 60% del electorado.

Domingo 2 de julio de 2006

9. EIIFE, rebasado; aplaza veredicto

Lunes 3 de julio de 2006

10. Reacomoda el IFE resultados

Miércoles 5 de julio de 2006

11. IFE bajo sospecha; traban conteo.

Jueves 6 de julio de 2006

12. Avala IFE a Calderén; AMLO impugnard
Viernes 7 de julio de 2006

Diario Monitor

Excélsior

El Universal

La Jornada

La Jornada

Diario Monitor

La Jornada
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13. Cierra IFE el computo; Felipe,(Calderdn) virtual ganador E/ Universal

Viernes 7 de julio de 2006

Aqui, algunos de los titulares que mencionaron al IFE y hacen referencia a él o como actor

0 como tema:

Lspcra IFE Respeto a la ley
Denuncia penal y a resultados del

afluencia del IFE por el IFE, ofrece Fox
de 600/0 d cl manoseo al padron
electorado IFE: el z El IFE, rebasado;

aplaza el veredicto

l“ f'rm i L ¢ (l'ompuln; d.e i“lio el =
elipe, virtual ganador cindadano ELTFE, a prueba

de balas: Ugalde

cumplira

Acerca del 1KE
R?‘? comoda el Avala IFE a Calderon; “I ""ff‘"'{“ e e
IFE resultados AMLO impugnari LS CVARS SHEIE

Figura E7
Por otro lado, no sorprende que los Unicos dos diarios en cuyos titulares se cuestiond la
neutralidad y eficiencia del IFE, fueron: La Jornada y Diario Monitor (periédicos con
tendencia ideoldgica de izquierda critica). De esta manera se leyd en sus primeras planas
lo siguiente: “El IFE, rebasado; aplaza veredicto” (3 de julio, La Jornada), “Reacomoda el
IFE resultados” (5 de julio, La Jornada), “IFE bajo sospecha; traban conteo” (6 de julio,
Diario Monitor), “Admite IFE fuga de padrdn, pero oculta al responsable” (30 de junio,
Diario Monitor) “Avala IFE a Calderén; AMLO impugnard” (7 de julio, La Jornada). Mientras
qgue los periédicos mas conservadores evidenciaron en sus titulares la legitimacion del
proceso asi como su pulcritud y la eficiencia dicha institucién: IFE congela correos para
evitar espionaje (27 de junio, Excélsior), El IFE, a prueba de balas: Ugalde (30 de junio
Excélsior), “Espera IFE afluencia de 60% del electorado” (2 de julio El Universal). Pareciera

gue estas referencias al IFE pretendian exaltar su capacidad e imparcialidad.

137




Prensa y construccion semiotica.
Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos mediaticos.

Otro pequefio conjunto de temas presente en el marco de las elecciones de 2006 fue la
reacciéon de la IP en contra de AMLO; cabe comentar que estas informaciones estaban
relacionadas con la campafia negativa en contra del candidato opositor, que dio lugar a
anuncios pagados por la IP para desacreditarlo, y sumarse asi a las posiciones que lo
colocaban como un peligro para México. Asi, durante los dias inmediatamente anteriores
a las elecciones se acentud la animadversién de los empresarios hacia AMLO; hubo sdlo
una ligera variacion precisamente el 2 de julio, dia de los comicios, cuando en Milenio se
daba cuenta de declaraciones de los empresarios en el sentido de estar dispuestos a

trabajar con quien ganara.

1. Enfrenta spota AMLO e IP Reforma
Martes 27 de junio de 2006

2. Empresarios y AMLO, en guerra hasta el final Milenio

Miércoles 28 de junio de 2006
Empresarios

3. Inversionistas temen conflicto poselectoral Excélsior
IP Miércoles 28 de junio de 2006
4. Empresarios retiran spots Milenio

Jueves 29 de junio de 2006

5. LaIP ofrece trabajar “con el que gane” Milenio

Domingo 2 de julio de 2006

Figura E8

En cuanto a partidos politicos se refiere, en cinco ocasiones el PRD (Partido de la
Revolucion Democratica) aparecid como tema principal de los titulares. En los cuatro
primeros casos se ventilaron criticas hacia sus estrategias electorales, tales como tratar de
ejercer un voto corporativo; prohibir a los deportistas manifestar sus preferencias

electorales, y retrasar el conteo de las casillas en algunas zonas. La Ultima nota, cuando la
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polarizacién estaba en marcha, se dio cuenta de su intencidén por acatar el fallo del

tribunal, con lo cual su candidato quedaba literalmente a la deriva.

1. PRDYy PRI se disputan voto corporativo Milenio

Domino 25 de junio del 2006

2. Proyecto de ley mordaza del PRD para deportistas La Crénica

Jueves 29 de junio de 2006

PRD
3. Alarma a deportistas la “ley cavernaria” del PRD La Crénica

viernes 30 de junio de 2006

4. EIPRD retrasé conteo en zonas que gand Calderdn. La Cronica

Jueves 6 de julio de 2006

5. Acataremos fallo del tribunal: PRD Excélsior

Sdbado 8 de julio de 2006

Figura E9

En los dias previos a las elecciones, La Crdnica siguié una estrategia desplegada meses
antes, consistente en dar informacidon negativa en torno al GDF (Gobierno del Distrito
Federal), a la sazén encabezado por Alejandro Encinas, abierto partidario de Lépez
Obrador. Llama la atencidon que el 26 de junio, el Diario Monitor, periédico que
aparentemente mantenia una postura neutral, se sumd a esta estrategia de criticas,
recriminando al gobierno de la Ciudad de México de emplear su infraestructura para

favorecer electoralmente a AMLO.
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1. Utilizan infraestructura del GDF a favor de EL Peje  Diario Monitor

Lunes 26 de junio de 2006

2. Gasto GDF $18 millones para apuntalar a AMLO La Cronica

Lunes 26 de junio de 2006
GDF

3. Entrega el GDF a viejitos fantasma $253 millones La Crénica

Martes 27 de junio de 2006

4, Sin licitar, GDF adjudicé 64% de su presupuesto La Crénica

Miércoles 28 de junio de 2006

Figura E10

En las tres veces que el PAN aparecié como tema en los titulares principales fue para
denunciar conductas indebidas, y poco garantes de una contienda justa: el 27 de junio, en
Milenio se le reprochd haber borrado un mapa de georeferencia que permitia identificar
personas por nombre, apellido, direccidon y preferencia electoral, apenas unos minutos
después de haber sido denunciada publicamente por la periodista Carmen Aristegui, en lo
gue se calific6 como una utilizacién inadecuada de informacidon presuntamente oficial
para fines electorales. La Jornada también dio cuenta de este episodio en su titular
principal del mismo dia. Otra denuncia en contra de este partido se publicé como la nota
principal, también en La Jornada, el 30 de junio, al adjudicarle un intento de cafionazo
electoral con miras a disminuir la intencion de voto hacia Lépez Obrador. Como sefialamos
al inicio del parrafo, lo irdnico fue que no se retomaron, en nota principal, estos temas vy, a

la postre, el candidato del partido impugnado resultaria ganador.
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Figura E11

PAN

1. Borra el PAN su pdgina Hildebrando
Martes 27 de junio de 2006

Milenio

2. Se confirma que el PAN meti6 las manos al padron  La Jornada

Martes 27 de junio de 2006

3. Fallé el obus contra Lépez Obrador de PGR-PAN
Viernes 30 de junio de 2006

La Jornada

Ademas de estos conjuntos tematicos, se detectaron otros temas aun mas especificos;

aunque, en el fondo, como puede verse por el largo listado que se presenta a

continuacioén, las elecciones y su impacto en muchos otros fendmenos y grupos sociales

era la preocupacién dominante en esos dias.

Figura E12

1. PRDYy PRI se disputan voto corporativo
Domingo 25 de junio del 2006

Milenio

PRI
2. EIPRIseincliné...por Felipe Diario Monitor
Martes 4 de julio de 2006
1. Afloran mas contratos de DiegoZavala enEnergia La Jornada
Abascal Viernes 23 de junio de 2006
2. Abascal: se cedera el poder sin regateos El Universal
viernes 30 de junio de 2006
PGR
1. Asegurala PGR 9 casas a Zamora Reforma
Miércoles 28 de junio de 2006
2. Fallé el ombus contra Lopez Obrador de PGR-PAN  La Jornada

Viernes 30 de junio de 2006
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el Aseguran economia estable Reforma
Viernes 30 de junio de 2006

elalEe 1. Crecié deuda del gobierno 41%; SHCP juega con cifras  Diario Monitor

Federal | o 12 do 1 de julio de 2006
2. 1. Gabinete plural... a medias Diario Monitor
Sdbado 8 de julio de 2006
AP 1. Segun el PREP, Calderdn gana Milenio
ELECCIONES Martes 4 de julio de 2006

2. EI PREP es “confiable y sdlido”: De la Fuente
Miércoles 5 de julio de 2006

La Crdnica

De la Fuente

1. EI PREP es “confiable y sélido”: De la Fuente

Miércoles 5 de julio de 2006

La Crdnica

Encuestas

1. Encuestas: AMLO, feliz; Calderdn, no

Viernes 23 de junio de 2006

Milenio

Caso Atenco

1. Europeos exigen cese de Wilfrido por caso Atenco

Martes 27 de junio de 2006

Diario Monitor

Lideres 1. Felicitan a Felipe lideres extranjeros Reforma
extranjeros | shado 8 de julio de 2006
Democracia | 1. “Fox, traidor a la democracia” Diario Monitor
Domingo 9 de julio de 2006
Dr. Simi

1. Lépez, como el Dr. Simi, descalifica los resultados

Martes 4 de julio de 2006

La Crdnica
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e 1. Ulises Ruiz violentd leyes en vuelo contra maestros  Diario Monitor
Ulises Ruiz Domino 25 de junio del 2006
2. Ulises Ruiz violentd leyes en vuelo contra maestros Diario Monitor
Domino 25 de junio del 2006
México/ 1. Meéxico dio un granjuego, pero un golazo
pais
lo deja fuera La Crénica
Domingo 25 de junio del 2006
2. Revitalizar al pais, tarea del vencedor, consideran en EU La Jornada
Domino 25 de junio del 2006
3. México, en vilo Milenio
Lunes 3 de julio de 2006
fiodos Todos demandan respetar el conteo Excélsior
Miércoles 5 de julio de 2006
EU Revitalizar al pais, tarea del vencedor, consideran en EULa Jornada
Domino 25 de junio del 2006
Gobernado Obligan gobernadores a Madrazo a dejar la pelea El Universal
= Martes 4 de julio de 2006

(mexicanos)

Laizquierda | 42, pacto con la izquierda Excélsior
Viernes 7 de julio de 2006
Dl Rodriguez Zapatero y Bush felicitan a Calderdn Milenio

Sédbado 8 de julio de 2006
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Zapatero y Bush felicitan a Calderdn por su victoria La Crénica

Sdbado 8 de julio de 2006

Bush Rodriguez Zapatero y Bush felicitan a Calderdn Milenio
Sédbado 8 de julio de 2006
Zapatero y Bush felicitan a Calderdn por su victoria La Crénica
Sdbado 8 de julio de 2006
Sindicatos Se van con AMLO unos 30 sindicatos Milenio
Lunes 26 de junio de 2006
Pobres Un millédn mas de pobres; detienen informe del INEGI Diario Monitor
Viernes 30 de junio de 2006
Ugalde Violan padron electoral; exhiben datos de Ugalde Diario Monitor
Miércoles 28 de junio de 2006
Narcotrafico | Violencia del narco deja mil muertos El Universal
Sdbado 1 de julio de 2006
Futbol/ 1. México dio un gran juego, pero un golazo lo deja fuera La Cronica
Mundial |, ino6 25 de junio del 2006
SHCP . . o/, . . . )
1. Creci6 deuda del gobierno 41%; SHCP juega con cifras Diario Monitor
Sdbado 1 de julio de 2006
1. Sin revision, la SEP impuso textos para secundaria La Jornada
Lunes 26 de junio de 2006
SEP
1. Un millén mas de pobres; detienen informe del INEGIDiario Monitor
INEGI Viernes 30 de junio de 2006
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Madrazo 1. Obligan gobernadores a Madrazo a dejar la pelea El Universal

Martes 4 de julio de 2006

5.5La foto y el titular principal en la primera plana

Hace mas de un siglo el célebre editor Alfred Hamsworth (Lord Northcliffe) hablaba en un

| “"

sentido metaférico del “escaparate” al referirse a la primera plana de un periddico. E
indicaba que era necesario mantenerla atractiva para poder vender la “mercancia”, es
decir, la noticia. Dentro de ese “escaparate” o “vitrina” las fotos juegan un rol i mportante
al punto de que constituyen los elementos de primera plana que mas llaman la atencién
de los lectores, a veces por encima, incluso, de los titulares. No obstante, la trascendencia

de la primera plana y, dentro de ella de |la fotografia -por lo general ésta es una expresion

elocuente de la linea del periddico.

La fotografia periodistica no es un mensaje aislado. Al contrario, estda enmarcado dentro
de un entorno estructurado por la leyenda, un titular y/o un texto escrito que, junto con
ella, conforman una unidad. Lo anterior no quiere decir que la fotografia no pueda ser
examinada a partir de sus propios recursos, de hecho para que su estudio dentro del
periodismo sea mas completo -y no una abstraccién- es necesario contextualizarla. En
otras palabras, es analizar a la imagen con el componente verbal o linglistico que la rodea
e incluso tomar en consideracién otros elementos como, por ejemplo, su ubicacién en la

pagina vy la politica editorial e informativa de la publicacién en la que se inserta.

No obstante, como apunta el propio Vilches (1983), la imagen no funciona en forma
aislada, sino que forma parte de una unidad discursiva superior a una cadena de

proposiciones visuales aisladas.

Las siguientes tablas ilustran al respecto de cada periddico, si la relacién entre titulary

foto principal es directa, dispersa o nula. Se entenderd que existe una relacién directa
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cuando tanto titular principal y foto principal aludan al mismo hecho y con ello cada uno
complemente el discurso del otro. Como relacidon dispersa, se ubicard a las portadas
donde la foto y el titular estén relacionados, pero no de manera directa. Y por ultimo en la
categoria de nula estardn aquellas primeras planas donde estos elementos no guarden

ningun tipo de relacién porque cada uno hace referencia a hechos o sujetos diferentes.

Con la intencién de especificar que se entenderd por cada una de dichas relaciones, se
eligieron tres portadas correspondientes al acervo de Diario Monitor que revelan lo

siguiente:

Esta es la primera plana del 3 de julio,
las dos imagenes que se ubican como
fotos principales son las de AMLO § — >
FECAL. Y refuerzan lo dicho en el titular
principal. La relacién es directa y las
fotos principales estdan de manera

dicotdmica presentando los hechos

. . L, ¥ el dhe La balanses -
como una forma de simplificacién de la A w1 VG oo .

noticia.

Figura E13

Se trata también, de un recurso grafico que divide verticalmente la portada en dos partes
y ubica a un personaje en cada lado, para mostrar oposicion entre ellos y evidenciar
también que expresan opiniones encontradas. Llama la atenciéon que para evidenciar el
“encono”, tanto AMLO como FECAL evidencian en su cara y posturas, incomodidad o
rechazo; uno con los brazos cruzados y gesto de molestia, mientras que FECAL tiene
fruncido el cefio y la mano en la carada. Las fotografias son del mismo tamafio, formatoy
tienen la misma escala de colores. Como texto multimodal, la foto secundaria que esta

debajo de las dos principales, busca el equilibrio no sélo en la composiciéon visual de la
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portada, sino que el mismo pie de foto asi lo destaca: “El fiel de la balanza”. Madrazo
parece burlarse de ambos, pues incluso su mirada esta dirigida hacia arriba (como viendo

a AMLO vy FECAL).

El siguiente es un ejemplo que pretende ilustrar una relacién poco clara y por ello se ubicd

en la categoria de dispersa:

En esta primera plana del 9 de julio, la
imagen principal que ocupa la mitad de la
portada, hace referencia al apoyo que miles
de manifestantes hicieron en el zécalo para
expresar su inconformidad ante el resultado
oficial que ubicé a AMLO como perdedor en
la contienda electoral; y el titular “Fox,
traidor a la democracia” (que alude a una
declaracion de AMLO en el mitin), no tiene

una relacion directa con la imagen.

Figura E14
Pero estaba en el referente colectivo y porque de ello dieron cuenta los medios, que la
injerencia de Fox en el proceso contribuyd a que el resultado favoreciera a su candidato

(FECAL).

Y una primera plana donde se identifica que no hay relacién alguna entre titular y la foto

principal es la siguiente (Diario Monitor, 26 de junio):
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Las tres imagenes que conforman el todo

de fotografia principal, estdn a manera de

conjunto, mismo que no se relaciona con

el titular Principal “Utilizan

infraestructura del GDF en favor de El

wemats  En riesgo, o trabajo TEEEE
de 10 afhos del TEPF =

Hay un asesinato

W fromspneg il Peje”, pues las fotos son del cierre de

_ Jormadarojazmatan -

asieteen Acapulen Campaﬁa de Calderdn.

Figura E15

Continuando con la busqueda de relaciones entre titular y foto, se elaboré la siguiente
tabla que da cuenta de cémo construyé cada periddico dichas relaciones (que ademas
resultan de un proceso arbitrario). Investigar esto ayudara a conocer tendencias en el
disefio no sdélo del formato de las primeras planas, sino del tratamiento y jerarquizacion

gue cada periddico hace de la informacion.

Figura E16

Relacion entre titulares y fotografia o imagenes principales

Peridédico Directa Dispersa Nula

El Universal 27 y 29 de junio 6 de julio 25, 26,28y 30
de junio

3,7y 9dejulio
1,2,4,5y8de

julio
Totales 5 1 9
Peridédico Directa Dispersa Nula
29 y 30 de junio 8 de julio 25,26, 27 y 28
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Excélsior 1,2,6,7y9de de junio
julio
3,4 y5dejulio
Totales 7 1 7
Periodico Directa Dispersa Nula
La Cronica 25y 29 de junio 26 de junio 27,28 y30de
junio
3,7,8,9dejulio 2,4y 5dejulio
1y 6 dejulio
Totales 6 4 5
Periddico Directa Dispersa Nula
La Jornada 1,2,4,7y8de 6 de julio 25, 26, 27, 28,
julio 29, 30 de junio
3,5y 9dejulio
Totales 5 1 9
Periddico Directa Dispersa Nula
Milenio 30 de junio 26,28,29y30de | 25y 27 de junio
junio
3y9deijulio 1,2,4,5y8de
7 de julio julio
Totales 3 5 7
Periddico Directa Dispersa Nula
26 de junio 29 de junio 25, 27, 28, 30
de junio
Reforma 2,3,6,7y8de
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julio 1,4,5y9
Totales 6 1 8
Periddico Directa Dispersa Nula
Diario Monitor 27 de junio 2,4y 7dejulio 25,26,27,29y
30 de junio
3,5y 6 dejulio
1,8,9,
Totales 4 3 8
Resultados 36 16 53

globales

De manera general domina la tendencia de que no guarden ninguna relacién en la
construccién de la primera plana el titular y la foto principal con 53 portadas con este
diseno (50.4%). Se ubicaron 36 primeras planas con tendencia de relacion directa entre los
elementos a considerar (34.2%). S6lo 16 periddicos tuvieron una relacion dispersa entre

su foto y titular principal (15.2%).

De los resultados anteriores, podemos decir que el periddico que construyd mensajes
donde el escaparate linglistico (titular principal) y el escaparate visual (foto) estan
totalmente relacionados es Excélsior (7), seguido de Reforma (6) y La Cronica (6). Milenio

sOlo registrd estas caracteristicas en 3 portadas, Diario Monitor en 4y La Jornada en 5.

Las mayoria de las relaciones directas se ubicaron en el climax del proceso electoral (la
definiciéon de resultados), a partir del 3 de julio, que fue cuando prevalecia la
incertidumbre porque la diferencia entre Lopez Obrador y Felipe Calderdn era alrededor

de 244 mil votos lo que equivalia solamente a poco mds de medio punto porcentual.
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Observemos las siguientes primeras planas:

Llama la atencién que en los siete periddicos analizados las relaciones de mayor incidencia
son la nulas. La Jornada y El Universal se ubican arriba con 9, seguidos de Diario Monitor y
Reforma con 8, Milenio y Excélsior 7 y La Cronica 5. Algo sintomatico en este tipo de
relaciones es que los diarios buscan mandar un doble mensaje en el menu informativo del
dia ofertan. Asi, la de ocho puede estar o en el titular principal o en la foto o imagen

principal. Veamos dos ejemplos:

El titular “Enfrenta spot a AMLO e IP”
(Reforma, 27 de junio), refuerza lo difundido
por los medios masivos de comunicacion,
especialmente radio y television, meses antes
de las elecciones: el supuesto riesgo que la
industria privada tendria de llegar AMLO a la
presidencia. La foto principal ilustra la

explosion e incendio en la Refineria Miguel

Hidalgo en Tula.

Figura E17
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El mismo dia, La Jornada tituld: “Se confirma

que el PAN metié las manos al padrén”, lo _—
cual evidencia la injerencia del partido oficial
en el proceso antes de las elecciones y
cuestiona el ejercicio de las elecciones. En la
foto principal estd, quien fuera
subprocurador en Delincuencia Organizada a

quien entrevistaron al respecto del asesinato

de siete personas en Guerrero.

Figura E18

La siguiente matriz de informacién se planteaba buscar coincidencias en el disefio que
hicieron los diarios cada uno de los 14 dias de monitoreo, para dar cuenta también de la
frecuencia en que los diarios conformaron relaciones directas entre titular y foto
principal. Se encontré por ejemplo que el dia 28 de junio, ningln diario tuvo una relaciéon
directa en su primera plana. Y como ya se habia dicho, es en los ultimos dias de la
investigacion (6, 7 y 8 de julio) cuando mas periédicos optaron por relaciones directas. Lo
cual no es fortuito pues el clima de descontento y de desconcierto abundaba y los diarios
se dieron a la tarea de evidenciar las irregularidades del proceso y hablar de fraude (La
Jornada, El Universal y Diario Monitor) y los otros de destacar lo impoluto del proceso y

ratificar a FECAL como ganador de la contienda (La Crénica, Milenio, Reforma, Excélsior).

Figura E19
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Primeras planas que registraron un relacién directa entre

titular principal y foto principal

Fecha Periddicos Total
25 de junio La Crénica 1
26 de junio Reforma 1
27 de junio Universal y Diario Monitor 2
28 de junio ninguno 0
29 de junio El Universal, Excélsiory La Cronica 3
30 de junio Excélsiory Milenio 2
1 de julio Excélsiory La Jornada 2
2 de julio Excélsior, La Jornada y Reforma 3
3 de julio El Universal, La Crénica, Milenio, Reformay Diario 5
Monitor
4 de julio Jornada 1
5 de julio Diario Monitor 1
6 de julio Excélsior, Reformay Diario Monitor 3
7 de julio El Universal, Excélsior, La Crénica, La Jornada y 5
Reforma.
8 de julio La Cronica, La Jornada y Reforma 3
9 de julio El Universal, Excélsior, La Crénica y Milenio 4
Total 36
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De lo inferido en las dos matrices de informacion anteriores, se desprenden las siguientes
observaciones que apuntan a como es que se disefiaron los escaparates visual y linglistico
en nuestro material de analisis.

El dia 29 de junio por ejemplo, dos periddicos, El Universal y Excélsior evidenciaron

relaciones directas entre sus titulares y fotografias principales.

Ni crisis, nideuds, g 4
ni inflacion: AMLO &
AT g

IASS cwvm
el sesrmn
nluquibes

R |

Figura E20

Ambos periddicos, registraron en sus primeras planas, los cierres de campana de los tres
principales contendientes: Calderdn, Lopéz Obrador y Madrazo. Tres son las fotografias
que se consideran como principales, pues su composicion esta disefiado para favorecer a
Calderdon pues es la unica de las tres fotos que alude directamente al personaje. Su
tamano y disposicion espacial. La foto de Calderdn es indudablemente la que mas Ilama la
atencién pues aparece él en primer plano, destaca la luz en la composicién de esta
imagen, también sobresale que en las otras imagenes no se distingue el contexto, ni a los
personajes; pues las fotos son obscuras y en algunas ni se distingue a quién hacen

referencia en los titulares.

Asi, en los significados creados por las relaciones directas entre los titulares principales y
las fotografias conforman lo relevante en las portadas, resaltando la importancia
psicoldgica (Kress y Van Leween), creando también un balance central y coherencia entre

lo dicho en los titulares (lo ideal) y lo mostrado en las fotografias (lo real).
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El 7 de julio llama la atencidon pues cinco periddicos optaron por relaciones directas: E/
Universal, Excélsior, La Crdnica, La Jornada y Reforma. Un dia antes el IFE daba a conocer
que Calderdn habia ganado la contienda por la presidencia de la republica. Asi que cuatro
de los cinco diarios que registraron relacion directa, construyeron en sus primeras planas
a un Calderdn, triunfador y que como él se autonombrd el candidato de las manos limpias
(en el capitulo seis se ahondard en las manos de los personajes), en tres diarios (Reforma,
La Crénica y Excélsior) es obvio el posicionamiento que se le otorga destacando sus manos
en sefial de no ocultar nada, dispuesto al didlogo “Tiende mano Felipe”, “Gand voto por
voto”, “Prioridad al pacto con la izquierda”. Se construye ademas la validacién del proceso

al decir que él gand con los votos necesarios a su favor.

sLajornada

dunnta ul TEPIF

derd

== Va AMLO al Tribunal
v amitin enel Zocak —

hrador; ¢l frande E ———t

8t e o 2
Marcon: gand Lopez Ol

s operado desde Loy Pinos y ¢l PAN

8

Clerm TFE el computon
Felipe, virtual ganador

~
e

Figura E21
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En cambio El Universal y La Jornada registraron posturas mas moderadas que incluso
siguen dudando del resultado oficial dado a conocer por el IFE, al respecto “Cierra IFE el
computo, Felipe, virtual ganador” y “Avala IFE a Calderén, AMLO impugnara”, dan cuenta

de un proceso inconcluso y que continda bajo sospecha.

El ultimo dia (9 de julio) de seguimiento al material de analisis, en cuatro periddicos se
identific6 en su titular y foto principal relaciones directas que hacen referencia al
candidato de la izquierda AMLO, recordemos que el IFE ya habia dado el fallo y validado el

triunfo de Calderodn.

Los tres periddicos que destacaron por intermitentes ataquesy descalificacionesa AMLO
son: La Cronica, Milenio y Excélsior. Quienes titularon “Acarreo y pase de lista enasamblea
de Lépez”, “AMLO desata las movilizaciones” y “AMLO llama a movilizacién y va a la

corte”. No cejaron en marcar que AMLO no respetaria el fallo de la corte.

Figura E22

EXCELSIOR

AMUC) s
i mon ilizacion
y vau b Conte

- CRONICA-
Acarreo v pase de lista

en asamblea de Lopez
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La foto que ilustra lo dicho por La Crénica, estd en un dngulo en picada (lo que connota
inferioridad de lo fotografiado) de un anciano quien con una mano estd deteniendo la
hoja y con la otra la pluma con la que escribe. Parece que la intencidon es develar que
AMLO se vale de los mas vulnerables para buscar respaldo y que su opcidn para hacerlo es
por la via del conflicto convocando a movilizaciones. Milenio, apela a la construccién de la
derrota del personaje pues se observa con la cabeza agachada y cubierta con una mano, al
frente estan sus seguidores; diferencia de E/ Universal donde aparece erguido, con la
cabeza levantada y mirando de frente (él en un primer plano y al fondo sus seguidores en
una plaza por demds concurrida). El Universal, con “AMLO convoca a defender el voto” y
una foto que lo muestra viendo a los miles que ese dia lo acompafaron en el zécalo de la
Ciudad de México para organizarse en favor de la transparencia en dicho proceso

electoral.

Es interesante que la composicion de la foto principal en ambos periddicos es
practicamente similar: la foto estd en la parte en medio de la primera plana, el personaje
en una esquina en un primer plano americano y al fondo sus seguidores; la diferencia es la
construccién que se hace del personaje: en El Universal es de seguridad y en Milenio de

evidente fracaso o derrota.

5.6 Analisis sintactico-semantico-pragmatico del titular principal

Como parte de la exploraciéon emprendida en las 105 primeras planas del corpus,
presentamos en este apartado los resultados de un andlisis centrado exclusivamente en
los titulares principales de cada uno de los diarios. Como ya hemos advertido en los
capitulos precedentes, el titular es un elemento esencial del discurso, el cual cumple con
varias funciones principales: atraer la atencidn del lector, anunciar la noticia y resumirla,
dar de manera anticipada elementos de construccién de sentido y, con frecuencia, se
convierten en la Unica parte que se lee. La brevedad con la cual se redactan los
encabezados permite interesantes reflexiones en cuanto al nivel pragmatico de la lengua,

concretamente en relacién con la red de sentidos (sociales, politicos, culturales) inscritos
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en los textos y que deben ser reconstruidos por el interlocutor; asi, lo escrito funciona sélo
como “indicaciones” o referencias a otros discursos, y en ocasiones se remite sélo a dar

pistas a los interlocutores sobre los conocimientos almacenados en su memoria que

deben evocar para recuperar el sentido de lo expresado (Chilton, 2002: 122).

Por otra parte, conviene advertir que, si bien emprenderemos un andlisis que tiene como
punto de partida lo sintactico (es decir, identificando los elementos gramaticales vy la
forma como se combinan entre si), este procedimiento nos llevara a los otros dos niveles:
el semantico, es decir, la relacién que estos elementos guardan con la realidad, y
pragmatico o el sentido especifico en cada situacién determinada de interaccién

comunicativa (Salgado, 2009:148).

Vygotsky (1996: 150) resume con claridad a qué aludimos cuando nos referimos a que lo
sintdctico no es mas que parte de un proceso: “La expresion mas simple, lejos de reflejar
una correspondencia constante y rigida entre sonido y significado, constituye, en realidad,
un proceso”. En sentido similar, Ducrot (1984: 136) plantea que la oracién aporta
“instrucciones para comprender el enunciado”. Asi pues, este acercamiento sintactico a
los titulares de las primeras planas entre el 25 de junio y el 9 de julio de 2006 nos hara
sumergirnos en el contexto politico y social reinante en esa algida etapa de la vida

nacional.

Para proceder a este andlisis sintactico, iniciamos con una clasificaciéon gramatical general

de los titulares, los cuales pueden adoptar las siguientes modalidades:

» Oraciones de predicado verbal (contienen un verbo, que expresa el
comportamiento o la accién del sujeto).

Oraciones de predicado nominal (clasifican, califican o identifican al sujeto).
Construcciones nominales (un sustantivo modificado).

Oraciones unimembres: sdlo aparece un verbo.

vV V VYV V

Frase unimembre: compuestos por una sola palabra, generalmente un sustantivo.
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» Discurso directo: cuando se cita directamente a alguien.

A partir de lo anterior, se realizé una lectura detallada de cada titular, para describirlo y
clasificarlo, y detectar asi a qué tipo de estructura gramatical correspondia, si habia o no
sujeto gramatical, si realizaba o no alguna accién, o bien si se le presentaba para
clasificarlo, calificarlo o identificarlo. Asimismo, resultaba interesante identificar las
construcciones nominales, es decir, cuando sélo se incluye un sustantivo (con frecuencia
modalizado, es decir, calificado o clasificado), pues ello permitiria identificar cuales son,
en el ambito publico, los temas, los personajes, los procesos, que se consideraban lo
suficientemente compartidos como para ser comprendidos o asumidos como elementos

de construccion de sentido.

Una parte esencial de este andlisis fue la identificacion e interpretacién de los procesos de
construccién de sentido que se obtienen mediante el uso de discursos directos, es decir,
de palabras textuales de un personaje de interés periodistico o de un informante clave en
los hechos noticiosos. Es pertinente comentar que, en la redaccién periodistica, su uso
suele estar asociado con la importancia que se atribuye al personaje o fuente citado. Asi,
mientras mas alto se encuentre un actor social en la escala socioecondmica, es mas
factible que se reproduzcan casi intactas sus palabras. Existe, ademas, otra situacién que
propicia el uso de las declaraciones directas: cuando el diario busca expresamente rebatir
los comentarios expresados por algun actor social, en cuyo caso se convierte en un
comentario irénico, donde la realidad se confronta con lo dicho. Irene Fonte (2008:90)
plantea que en el discurso directo “La voz del enunciador esta sintacticamente delimitada;
es independiente de la voz del locutor que lo cita y resulta asi mas prominente que en las

otras formas de discurso referido”.

Se pudieron advertir también fenédmenos como el uso de la tipografia (comillas, puntos
suspensivos, admiraciones) que son valiosos recursos de construccion de sentido
periodistico. Por ultimo, aunque no es muy frecuente, dada la brevedad con que se
redactan los titulares, también fue posible identificar algunas construcciones gramaticales

interesantes, tales como adversaciones (oraciones con “pero”) o sustantivos modalizados,
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gue también permiten identificar cudles son los mecanismos de construccién de opinion

publica.

En la Figura E23 se da cuenta de los resultados de clasificar gramaticalmente los titulares,

69 de los cuales (65.71%) consistio en oraciones de predicado verbal, seguidos muy

debajo por titulares que reproducian discursos directos (12 en total, equivalentes a

11,43%), oraciones de predicado nominal (8 en total, equivalentes a 7.62%), en tanto que

se hallaron en muy pequefo porcentaje otras variantes de redaccién de encabezados.

Haremos ahora algunas consideraciones en torno a estos resultados, considerandolos

como discursos significantes en el marco del periodo analizado, que tenia como elemento

protagonico al proceso electoral de 2006.

Figura E23

Clasificacion gramatical de los titulares

Oracion de predicado verbal 69
Discurso directo 12
Oracion de predicado nominal (con sujeto elidido) 8
Construccion nominal 3
Dos sustantivos enlazados mediante preposicion con complemento sustantivo 3
Mixtos 2
Adverbial de modo (sin sujeto ni accidn) 1
Formula intertextual que remite al suspenso (...y el ganador es) 1
Imperativa 1
Marcador finalizador, oracién exclamativa 1
Preposicion y verbo en infinitivo 1
Sustantivo cifra porcentual sustantivo cifra porcentual 1
Sustantivo modalizado 1
Unidad interrogativa 1
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Total | 105

En la Figura E24, se presentan los resultados de la identificacién de los 71 titulares
construidos como oracidn de predicado verbal. Es sin duda notoria la gran similitud entre
los siete diarios analizados: La Crdnica de Hoy tuvo un registro de 12 titulares con este tipo
de construccion gramatical, en tanto que otros cuatro diarios presentan un resultado muy
cercano e idéntico entre ellos (un total de 11 de los 15 ejemplares incluidos para el
corpus). De los dos restantes, La Jornada registrd un total de 9, muy cercano a los 11 del
resto, en tanto que Excélsior tuvo una pauta diversa: apenas 6 de 15). Esto nos lleva a
concluir que el clima informativo de esas fechas estaba sin duda regido por un tema
dominante (las elecciones de 2006) y un conjunto de acciones que en conjunto recibian un
tratamiento similar: un pais donde reinaban la agitacidn, la incertidumbre, el conflicto, las

inconformidades, los intentos de pacificacién de las turbulencias politicas.

Figura E24
Titulares construidos como oracién de predicado verbal

La Crénica de Hoy 12
Diario Monitor 11
El Universal 11
Milenio Diario 11
Reforma 11
La Jornada 9
Excélsior 6
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En cuanto al tipo de acciones de las que se da cuenta en los titulares, se observa una gran
diversidad léxica en los resultados, en tanto que de los 71 titulares en 63 de ellos se
plasman acciones distintas, buena parte de las cuales tienen relacién con los comicios de
2006: acortar, adjudicd, admite, alarma, Aplaza, Arrestan (dos registros), aseguran (dos
registros), avala, aventaja, borra, BUSCAN, Cae, cierran (tres registros), congela,
consideran, convoca, traban, crecié, dan (tres registros), deja, demandan, desata,
descalificar, Detienen, dio, Enfrenta, entrega, espera, exigen, fall6, felicitan (tres
registros), ganan (dos registros), Gastd, impugnan, impuso, JUEGA, Ilama, Obligan,
ofrecen (dos registros), pelean, pide, plantea, prenden, prevalece, quiere, Reacomoda,

RECIBE, remontd, retiran, retrasé, temen, tiende, utilizan, violan (dos registros), violenté.

Sin licitar, GDF adjudicc Reacomoda el
64%desupresupuesto  IFE resultados

Arrestan a Echeverria

Figura E25

Entre esta diversidad de acciones, registramos un pequefio conjunto de gran interés. Nos
referimos a tres titulares publicados el 8 de julio de 2006, al dia siguiente de que se diera a
conocer el fallo del PREP del IFE, y donde tres diarios publicaron una nota similar, cuyo

titular practicamente no diferia:

La Crénica de Hoy |Zapateroy Bush felicitan a Calderdn por su victoria

Milenio Diario Rodriguez Zapatero y Bush felicitan a Calderdn

Reforma Felicitan a Felipe lideres extranjeros
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Zapatero y Bush felicitan
a Calderon por su victoria

Felicitan a Felipe
lderes extranjeros

Figura E26
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En el marco del algido clima politico, parecia un intento por poner fin a la polémica
electoral, mediante la invocacién al reconocimiento del triunfo del candidato panista por
parte de presidentes extranjeros; como bien sabemos, no basté este aval internacional

para acallar la inconformidad.

Asimismo, otro hallazgo interesante se registrd el 1 de julio, cuando se daba el golpe
medidtico del arresto al expresidente Luis Echeverria, mismo que provocd, por lo menos,
que dos diarios registraran el episodio de manera idéntica. Vicente Fox Quesada, el
primer presidente en la historia de México no priista, puso en la mira a Echeverria. Las
matanzas de Tlatelolco y la del Jueves de Corpus rompieron la aparente tranquilidad en la
que vivia el ex Presidente. Echeverria primero tuvo que declarar ante el agente del
Ministerio Publico por esos dos casos y luego en 2006 se abrié un proceso en su contra
por genocidio, que lo llevé a enfrentar prisidon domiciliaria. El juicio termind en 2009,

cuando un tribunal federal decretd libertad absoluta y lo exonerd de los cargos de

genocidio.
Milenio Diario Arrestan a Echeverria
Reforma Arrestan a Echeverria
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A"'eSta“'a Arrestan a Echeverria
Echeverria

Figura E27

En cuanto a los titulares redactados a partir de discursos directos, detectamos 12
plenamente identificados como tales y uno mas que combina una oracién de predicado
verbal con un discurso directo, con lo cual obtuvimos un total de 13 discursos directos. La
interpretacion de los resultados contenidos en este pequefio acervo (Figura E28) resulta,

por demas interesante.

Entre los 13 discursos directos, cuatro provienen del candidato Lopez Obrador. Sélo uno
de estos casos se registra antes de las elecciones, y fue publicado en 29 de junio, para dar
a conocer los ofrecimientos de campafia del politico en caso de llegar a la presidencia: “ni
crisis, ni deuda, ni inflacion”. Los tres restantes fueron publicados luego de los comicios, y
rescataban las reclamaciones formuladas por el candidato a la luz del polémico proceso de
dar a conocer los votos. Tal y como hemos sefialado en otras secciones de este trabajo,
resultan muy interesantes los procesos de construccion de sentido en el discurso
periodistico aun con minimos recursos tipograficos; en este caso nos referimos al uso de

las comillas, como explicaremos a continuacion.

Asi, en La Cronica del 3 de julio, un dia después de las elecciones, el diario (que a lo largo
del proceso de campaiia habia manifestado una evidente actitud critica frente a Lépez
Obrador) presentaba un titular mixto: en primer lugar una oracién de predicado verbal
(“Las cifras dan adelante a Calderén”) en la cual, por cierto, asumia una clara postura de
preferencia hacia uno de los candidatos pese al reconocimiento publico del propio IFE de
gue no existian las condiciones para sefialar quién era el ganador de los comicios. La
segunda parte de este titular era un breve discurso directo seguido por el acrénimo del

declarante: “ ‘gané’: AMLO” . Es de llamar la atencidn el alto nivel de expresividad que se
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puede conseguir con apenas unos cuantos recursos linglisticos y tipograficos, desde luego
a la luz de los acontecimientos politicos que rodeaban este titular. En apenas ocho
palabras, el diario anunciaba contundente que ya habia un ganador al tiempo que

ironizaban la postura del contrincante.

En el segundo de estos casos, publicado en Reforma el 4 de julio, es decir, dos dias
después, el diario cede en esta ocasion el turno al candidato Lépez Obrador para ironizar,
mediante el artificio de las comillas, en torno a la ineficacia de las autoridades electorales
que, en la danza de las cifras posteriores a la contienda, simplemente no pudo dar una
explicacion satisfactoria frente a los datos que reportaba su conteo rapido: “Lépez

Obrador: ‘perdidos’, tres millones de votos”.

El tercero de estos casos se publicé en La Jornada, el 9 de julio, un dia después de la
concentracion de cientos de miles de personas en el Zécalo y sus alrededores, encabezada
por Lépez Obrador, para manifestar su descontento en torno a las ilegalidades sefialadas
en el proceso electoral, entre las cuales una de las mas notorias era la clara intromisién de
Vicente Fox en la contienda, misma que dio lugar a la enérgica condena del candidato en

contra del entonces presidente: “AMLO: FOX, ‘traidor a la democracia’”.

En relacion con el discurso directo anterior, resulta de gran interés la forma como fue
retomado en el mismo 9 de julio por el Diario Monitor, que precisamente utiliza estas
declaraciones como titulo del ejemplar de ese dia: “Fox: traidor a la democracia”, no
obstante, a diferencia de La Jornada, que antecede la declaraciéon con el nombre del
sujeto que la formuld, en Diario Monitor no aparece un enunciador. De esta suerte, dicha
primera plana, en su conjunto, parece una postura editorial del diario frente a un episodio
histérico; si bien en esta seccidon estamos realizando un andlisis de los elementos
lingliisticos de los titulares, en este caso estamos frente a un claro ejemplo de cémo los
elementos verbales en el discurso periodistico aparecen como un elemento decisivo en la
construcciéon de sentido, que involucra a todos los demas elementos presentes en una
primera plana. Asi, bajo la leyenda ya citada, de “Fox: traidor a la democracia”, aparece un
conjunto de cuatro fotografias, la primera de ellas mostrando la multitudinaria

concentracién de personas en el Zdcalo, y en la base otras tres fotografias , la primera de
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las cuales muestra una cartulina de fabricacion casera “Vendidos televisa y radio y
Férmula 13 PUTOS”, la de en medio presenta a Lépez Obrador una de ellas con un “éCUAL
ES LA PRISA CUNADO? POR EL BIEN DE MEXICO VOTO POR VOTO”. Al no haber citado el
nombre del declarante, el diario apela a convertirse en el enunciador de la acusacion en
contra del entonces presidente (acusacion, por cierto, no carente de fundamentos, al
extremo que meses adelante el propio presidente declard su intromisién abierta en la
campaina). No obstante, el uso de las comillas pareciera mitigar la violencia verbal
contenida en este discurso, y mantener el aparente estado de neutralidad que pareciera
dominar en la relacién entre la prensa (como poder factico) y el poder politico, en este
caso, encarnado en el entonces Ejecutivo. Asi, se le califica como traidor a la democracia,
pero no de manera directa, sino citando a un tercero, que se intuye, pero no se le cita de
manera explicita, como ocurre con La Jornada. Para terminar con la lectura de esta
primera plana, es interesante sefialar la forma en que se construye sentido, utilizando una
fotografia en la que un ciudadano comun y corriente ha plasmado criticas directas y
genéricas en torno a la radio y la televisidon. Cabe recordar que el director de Monitor
Diario, Jorge Gutiérrez Vivd enfrentaba en esos momentos parte del largo conflicto que

habria de sostener con diversas cadenas de radio.

El segundo personaje mds citado en este conjunto es Felipe Calderdén, de quien se
retomaron fraes para la construccion de discursos directos en los dias previos a los
comicios, en sendas declaraciones publicadas por Excélsior y por El Universal. Llama la
atencién dos coincidencias de orden linglistico detectadas en estos titulares. En primer
lugar, en ambos casos se trata de oraciones conjugadas en singular de la primera persona
y en tiempo futuro: “Ganaré” e “Impulsaré”. En segundo lugar, en ambos casos el nombre
del declarante aparece de manera idéntica: “Felipe”. Detalle tal vez nimio, que visto en su
conjunto revela una uniformidad en la cobertura periodistica dada a las actividades y
declaraciones de este candidato, donde el uso de Felipe es revestido de un intento por

mostrar calidez, franqueza, afabilidad.
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Otro grupo significativo de este corpus lo constituyen los sujetos cuyas declaraciones son
empleadas para reforzar el proceso de construccion de sentido de legalidad y limpieza
electoral. Se emplearon asi las palabras provenientes del entonces Secretario de
Gobernacidn, Carlos Abascal Carranza, quien dos dias antes de las elecciones era citado en
El Universal para reafirmar la total buena disposicién de las partes politicas involucradas
para ceder el poder en caso de no ser beneficiado su candidato, recurso que pudo
advertirse en muchos otros foros. Con un propdsito aparentemente similar eran
retomadas las declaraciones de otro personaje cuyas cartas credenciales podrian tal vez
restafiar la muy cada vez mds impugnada certeza en torno a la limpieza en los comicios:
las palabras del entonces rector de la UNAM, Juan Ramén de la Fuente, aparecian en un
lugar prominente de La Crénica de Hoy, del 5 de julio: “El PREP es ‘confiable y sdlido’: De
la Fuente”. En este caso el uso de las comillas remarcaba precisamente los calificativos a la

sazdn puestos en duda por amplios sectores de la opinién publica en torno al PREPA.

Otra de las declaraciones directas proviene de Cuauhtémoc Cardenas, lider moral del PRD
y quien habia aceptado dias antes, el 19 de junio, el encargo de Vicente Fox para presidir
la Comisién de Festejos del Bicentenario. Por cierto, no causaba mucha sorpresa la
aceptacioén de este cargo que en cierta forma representaba una cierta deslealtad hacia el
PRD como partido de oposicién, dado que meses antes Cardenas habia competido contra
Lépez Obrador para ser nombrado candidato a la presidencia. Asi, al resumir las
declaraciones obtenidas luego de una entrevista firmada por tres reporteros del diario E/
Universal, se destaca una aparente neutralidad: “Cardenas: que gane la opciéon mas
progresista”, por medio de la cual Cadrdenas mostraba su aparente neutralidad en relacién

con el triunfo, o no, del candidato de su partido.

Citamos, por ultimo, dos elementos propios de la redaccion de titulares por cuanto
corresponde a la férmula de discursos directos, y que corresponde a que no
necesariamente estas declaraciones se atribuyen a personajes de carne y hueso, sino que
también pueden ser adjudicadas a una institucion, sin aludir siquiera al vocero por el cual
son dadas a conocer a la opinidn publica. En el corpus analizado encontramos, de hecho,
dos ejemplos provenientes de una misma institucion/personaje; en un caso, el declarante
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es la institucién, en el segundo caso quien la preside. Asi, el 28 de junio E/ Universal

publicaba este encabezado: “IFE: el 2 de julio el ciudadano cumplird”. Dos dias después, se

citaban en Excélsior las palabras del entonces presidente del IFE, Luis Carlos Ugalde: “El

IFE, a prueba de balas: Ugalde”.

El optimismo reinaba en el ambiente; los dias posteriores mostrarian en forma por demas

lacerante que la mdaxima institucion electoral del pais no habia pasado la prueba de

ofrecer elecciones confiables, libres de sospecha y capaz de poner en evidencia y

sancionar las multiples ilegalidades.

El dltimo ejemplo de este acervo de discursos directos utilizados para redactar titulares

apareci6 el 8 de julio, en Excélsior, y traslucia una ruptura entre el partido opositor y su

candidato: “Acataremos fallo del tribunal: PRD”.

Figura E28 Titulares redactados a partir de discursos directos

Fecha Periddico Titular Sujeto declarante
30/06/2013 |El Universal |Abascal: se cedera el poder sin regateos |Abascal
29/06/2013 |Excélsior Ni crisis, ni deuda, ni inflacién: AMLO AMLO
03/07/2013|La  Cronicallas cifras dan adelante a Calderdn: AMLO
de Hoy "gané": AMLO
04/07/2013 |Reforma Lépez Obrador: "perdidos", tres millones AMLO
de votos
09/07/2013 |La Jornada  |AMLO: Fox, "traidor a la democracia" AMLO
25/06/2013 |El Universal |Cardenas: que gane la opcion mas|Cuauhtémoc Cardenas
progresista
05/07/2013| La  CrdnicalEl PREP es "confiable y sdlido": De la|Juan Ramdn de la Fuente
de Hoy Fuente
26/06/2013 |Excélsior Ganaré por millén y medio de votos:|FCH
Felipe
27/06/2013 |El Universal |Impulsaré un pais con vision de futuro:|FCH
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Figura E28 Titulares redactados a partir de discursos directos

Fecha Periddico Titular Sujeto declarante

Felipe

28/06/2013 |El Universal |IFE: el 2 de julio el ciudadano cumplira IFE

09/07/2013 |Diario "Fox, traidor a la democracia" No hay
Monitor

08/07/2013 |Excélsior Acataremos fallo del tribunal: PRD PRD

30/06/2013 |Excélsior El IFE, a prueba de balas: Ugalde Ugalde

Nos detendremos ahora en otros ejemplos de construccién de titulares que, si bien no son
empleados recurrentemente, si muestran de forma precisa los mecanismos pragmaticos
de construccién de sentido en el ambito publico, a saber, cémo se van acufiando frases,
conceptos o ideas, en la memoria colectiva, en este caso por cuanto atafe al proceso

electoral del 2006 en México.

El 2 de julio, Diario Monitor, en su titular principal, recurrié a una construcciéon nominal:
“La eleccién del encono”, frase que resumia el azoro y la ignominia frente a una campafia
en la que se habia permitido el uso de la violencia verbal y simbdlica principalmente hacia
uno de los candidatos, y que habia arrojado ya como primer saldo la polarizacién y el
encono entre los votantes, y del que se haria eco en los medios en los dias por venir.
Dificilmente podrian recordarse dias mas violentos, de ataques hacia los partidarios de

uno y otro candidatos, y que certeramente habian sido ya anticipados por este diario.

No estd por demas recordar que en los otros seis diarios de nuestro acervo la perspectiva
era mas optimista: La Jornada editorializaba su titular planteando la posibilidad de que
ganase cualquiera de los dos candidatos, el opositor o el oficial: “Hoy, cambio o
continuidad”. El Universal se limitaba a dar evidencia numérica del total de electores que
se esperaba de acuerdo con el IFE: “Espera IFE afluencia de 60% del electorado”. Milenio
Diario construia un ambiente de civilidad, encarnado paraddjicamente en las

declaraciones reconstruidas de un sector que se habia comportado de manera
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especialmente virulenta hacia el candidato opositor: “La IP ofrece trabajar “con el que

gane””

El Reforma también apostaba a la limpieza en el proceso, donde habria de respetarse la
decision de los electores, a la sazén totalmente incierta dado lo cerrado de los resultados

III

ofrecidos por las encuestas: “Por fin: A decidir!”. El periddico Excélsior, a través de su
primera plana, practicamente realizé6 un discurso propagandistico hacia los lectores, al
utilizar lacénicamente, y empleando sélo mayusculas, un verbo conjugado en forma
imperativa dirigido a los lectores: “DECIDE”. La Crdnica de Hoy daba cuenta del ambiente
propicio que garantizaria comicios sin sobresaltos: “Prevalece tranquilidad en el pais para

las votaciones”.

El alto nivel pragmatico en redaccién de titulares es magistralmente ejemplificado en el
gue se publicé el 3 de julio en Excélsior: “éQuién?”. Uno de los principios que aplican en el
nivel pragmatico de la lengua es no decir lo que es evidente. El 3 de julio, cuando el pais se
debatia en saber qué estaba pasando con los resultados electorales, cual seria a la postre
la decisién tomada por la mayoria, si ésta seria o no respetada, si habria o no un ganador

cierto e inimpugnable, bastaba y sobraba formular esta lacdnica pregunta.

Excs:.snon
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Figura E29
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Vale la pena comentar, para ejemplificar hasta qué punto el significado de las palabras
adquiere sentido sélo en funciéon de su contexto especifico de enunciacién, que un
encabezado idéntico (“¢Quién?”) habia sido publicado el 12 de septiembre de 2001 en La
Jornada, flotando sobre las ruinas de las Torres Gemelas derribadas un dia antes en Nueva
York. La misma incertidumbre parecia reflejarse en Reforma, si bien se apelaba a otro
elemento contextual para reflejar el suspenso: “Y el ganador es”, formula ampliamente
utilizada para dar a conocer afio con afio a quienes son galardonados con el afamado

Oscar de la industria cinematografica estadounidense.

Uno de los lemas distintivos de la movilizacién electoral de tales dias fue encarnado por la
consigna “voto por voto”. En nuestro acervo de titulares principales encontramos en tres
ocasiones este modalizador. El 3 de julio, un dia después de la contienda, E/ Universal lo

empled como modalizador verbal: “Pelean voto por voto”.

T gy #
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Figura E30

El 7 de julio, cuando esta frase ya habia sido acuifada y estaba en vias de ser lema de
batalla de los ciudadanos movilizados, La Crénica de Hoy la utilizd6 también como
modalizador verbal, para atribuirle lisa y llanamente el triunfo (aun antes de que lo

hicieran las instancias avaladas para ello) al candidato del PAN: “Gand voto por voto”.
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Al dia siguiente La Jornada titulé su edicién: “Voto por voto”; si bien en el subtitular daba
cuenta que se trataba de un exhorto presente en el pais y en el extranjero, para hacer una
revision total del proceso, el lugar protagdnico que se le destind, la ausencia de marcas
tipograficas (comillas, por ejemplo) que habrian advertido la identidad colectiva o singular
el enunciador, y el no referirse expresamente en el mismo encabezado a personaje
alguno, podrian leerse como una forma del diario de sumarse, sin ser explicito, a esta

consigna colectiva.

sLajornada
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Figura E31

Por ultimo, examinamos dos titulares en los que detectamos el uso de un muy interesante
recurso pragmatico de construccion de sentido: el nexo adverbial “pero”. El 29 de junio,
en Diario Monitor, se daba cuenta de las irregularidades denunciadas y aceptadas en
relaciéon con el padrén electoral: “Admite IFE fuga de padrén, pero oculta al responsable”,
es decir, se informaba y al mismo tiempo se introducia un elemento de opinion
desfavorable en torno a la dudosa actuacion de la autoridad electoral. El segundo ejemplo
no puede menos que hacernos pensar en la forma como los medios han conseguido hacer
de los espectadores fanaticos incondicionales de la seleccién que represente a nuestro

pais en torneos internacionales, asi como la forma en que, como senaldbamos en otros
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apartados de este trabajo, en México se vivia el furor de las elecciones y se intentd,
aunque sin mucho éxito en la cancha, despertar como muchas otras veces el furor por el
futbol: “Meéxico dio un gran juego, pero un golazo lo deja fuera”, fue el encabezado de La

Cronica del 25 de junio de 2006.
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Figura E32

Concluimos asi esta revision en la parte meramente linglistica de los titulares principales,
si bien, como sefialamos al principio, el uso y desde luego la interpretacion de los mismos,
en tanto elementos de construccion de sentido, sdlo puede hacerse en el marco del
contexto especifico de enunciacion en el que se generan. Asi, este ejercicio de analisis nos
sumergidé nuevamente en los algidos dias previos y posteriores al proceso electoral del

2006, junto con las numerosas irregularidades.
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Mostrar intencionalmente una imagen no es nunca un

fendmeno puramente referencial e independiente, sino que

estd necesariamente ligado a los demds factores de la actividad
comunicativa. No hay palabras, sonidos o imdgenes independientes, sino
fenomenos complejos, plurales e integrados en una funcion comunicativa.

Jordi Pericot, Mostrar para decir.

Capitulo 6. Dialogos intertextuales en la primera plana: lo visual, lo discursivo y lo

semiotico

Como punto de partida para ser analizados, se eligieron una serie de momentos
coyunturales que revestidos de intereses noticiosos, profundizan en el registro que cada
diario hizo de ellos, es la puerta de entrada a la manera en que distintos actores sociales
-cuya voz se hace publica gracias a la prensa- perciben y construyen discursivamente a la

politica nacional y sus actores principales.

Considero que la prensa, mediante la voz de los individuos y actores sociales que
intervienen en ella, ya sean articulistas, agencias de informacidn, personajes politicos,
académicos, deportistas, personajes de la fardndula, fotdgrafos, -caricaturistas,
corresponsales o del propio diario, construye imdgenes de aquello que registra, visiones
de modo de vida, conflictos, etcétera. Y en todo este registro pueden rastrearse los

elementos ideoldgicos que se expresan al hablar de los otros.

Indagar acerca de la prensa escrita resulta significativo especialmente en el marco de las
ciencias sociales, pues las investigaciones alrededor del discurso periodistico gozan de un
interés preponderante. Probablemente esto se debe a que su funcidn social no se reduce
a construir ideologias o legitimar lo que dicen los otros medios. La importancia radica en
qgue el discurso que se gesta en la prensa es el reflejo del contexto en el que surge,
conocerlo y analizarlo es acceder a conocer las circunstancias sociopoliticas que lo

circundan.
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Dos eventos resultaron de gran interés en el registro que la prensa hizo de ellos a
mediados de 2006: las polémicas elecciones y el mundial de futbol. Este exacerbado
interés noticioso por ambos sucesos, parecia conducir a los periddicos también en una
disputa, no sélo por ver quién vendia mas periddicos, sino qué diario ofertaba el menu
informativo con el disefio mas dindmico, vinculando asi la supremacia de cada uno de
estos sucesos en la portada periodistica. Por ello resulta interesante observar cémo
registrd la prensa mexicana por un lado a la politica en un momento cruento y por demas

polémico y por otro una justa deportiva que cuenta con muchos seguidores en el pais.

Asi en los siguientes apartados se indagara en los principales hallazgos encontrados en el
vasto corpus que conforma esta investigacion, ya sea de manera individual, (pues en
algunos casos el analisis se centré en sélo una primera plana periodistica), o en andlisis

derivados de las relaciones que se encontraron en mas de una portada periodistica.
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6.1 Las manos de los candidatos en la contienda electoral

El andlisis de las primeras planas deberd considerar las imagenes como elementos
importantes por la conexién referencial que presentan los hechos. Por la relevancia
informativa que guardan las primeras planas, sera muy importante analizar la tipografia y
el disefio grafico, pues la disposicion de los componentes graficos tiene una significacion
relevante para la visualizacion, el contenido, la estética y la legibilidad. La disposicion de
los titulares, el tamafio y color de letra, el uso de altas o bajas, cursiva, negrita, los
subrayados; asi como el espacio que se les asigna: en columnas a lo ancho de toda la
primera. Los elementos icénicos: como la fotografia, los dibujos ilustran, refuerzan y
complementan la informacién transmitida de manera escrita. El contexto es fundamental

los estudios lingtiisticos que se plantean desde una perspectiva pragmatica o discursiva.
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Al interpretar un discurso audiovisual, lo primero que se constata es que las diferentes
expresiones, hechos, imagenes, que se ha emitido conforman un “todo”. Tomar
conciencia de esta totalidad supone tener la capacidad de interpretar sus partes
constituyentes, las cuales, si resultan coherentes, constituiran un “texto”, entendido como
la totalidad de sefiales comunicativas en interaccion comunicativa (Pericot, 2002: 45). Es
significativo y vigente lo sefialado por Gomis (1986) acerca de que la noticia no es lo que
pasa, sino las palabras con que interpretamos lo que pasa. Redactar viene de reducir: “la

reduccioén del hecho a lenguaje desemboca en la redaccién del hecho como noticia”.

La politica es didlogo, pero también es un simulacro de combate. En la antigliedad se
organizaban torneos de oratoria y el publico presenciaba, aplaudia y aclamaba a los
vencedores. Hoy, nuevamente la palabra se ofrece al publico. Pero esta vez a millones de
espectadores. La television reproduce en directo los enfrentamientos verbales,
introduciendo asi las practicas ancestrales de oradores y sofistas bajo la tutela de
profesionales de la escena. El discurso politico se ha plegado a las exigencias del
espectaculo. La ambientacién provoca un reflejo de arena y sangre. Simbdlicamente se
espera la muerte de uno de los contrincantes. Pocas cosas son dejadas al azar pues hay
demasiado en juego. En las elecciones de 2006 la batalla por la presidencia de la Republica
se dio entre los candidatos del PAN y el PRD, Felipe Calderén Hinojosa y Andrés Manuel

Lépez Obrador (quien contendia por segunda ocasién para presidente).

El discurso de la prensa es parte de universo de los discursos de poder, son reproductores
de practicas sociales y simbdlicas (generados de estereotipos) que se vuelven grandes
referentes en lo colectivo. En esta linea es importante destacar lo dicho por Carbé (1995:

75):

“el estudio de la produccion verbal originada en un cierto lugar social es un
estudios que no soélo ilumina al lenguaje, a sus estructuras constitutivas y a las
condiciones de su uso sino que esclarece asimismo y de manera no marginal al tipo
de relaciones sociales que alli imperan y que el lenguaje expresa a la vez que

contribuye a realizar y a constituir. [...] Sin embargo, considerado el lenguaje como
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una practica social, es asimismo visible que en su puesta en acto participan
también otros sistemas semiodticos, y que el andlisis de su configuracion y uso ha

de contemplar las condiciones de produccion de los discursos particulares dentro

III

del marco amplio de la lengua, y a ésta a su vez dentro del espacio socia

Figura F2

Fue una campafia rispida y brutal en cuanto a presencia mediatica se refiere pues no
cesaron los ataques y descalificaciones en los medios, principalmente la televisién quien a
partir de duopolio Televisa y Televisiéon Azteca apoyaban totalmente a Calderdn,
candidato del partido que detentaba el poder ejecutivo de ese entonces. Esto se constaté

tanto al analizar las fotos donde aparecen Calderdn y Lépez Obrador como los titulares.
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En la batalla por ganar la presidencia de la republica los periddicos no fueron ajenos a
evidenciar (actitud que va en contra del ejercicio periodistico objetivo) y desde su tribuna

construir la imagen del personaje a partir de su apoyo o rechazo hacia algunos de ellos.

La comunicacion no se reduce solo a la palabra o a lo verbal, es el paralenguaje lo que da
soporte y respaldo a la oralidad. Son los gestos, ademanes, postura, entre otros los que
otorgan mas informacién en el mensaje comunicativo que buscamos reciban los demas. Y
las manos son un elemento altamente significativo para las figuras publicas (como en el
caso de los politicos). Para la cinesis (ciencia que estudia el movimiento corporal), refiere
gue cuando mostramos las palmas de las manos hacia arriba, indicamos entrega amistosa,
mientras que si hablamos ocultandolas, o ensefando el dorso, no tenemos especial

interés en nuestro interlocutor.

La siguiente imagen es una coleccion de las fotos que destacan por su prominencia y que
aparecieron como foto principal en las primeras planas, en éstas se muestra a los
candidatos y en la composicién fotografica y encuadre al que se adscriben destacan sus
manos. ¢Por qué importa hablar de las manos de los candidatos? Porque en el discurso no
verbal, son las manos las que aportan densidad al discurso verbal y como parte de la
gestualidad es un elemento importante del proceso de persuasiéon. Durante la campana
por la presidencia de la Republica, Felipe Calderdn se autonombrd “el candidato de las
manos limpias” (mote que lo perseguiria en tono de sarcasmo durante toda su
cuestionable gestidn). Y como evidencia de tener las manos limpias el candidato las
mostraba con frecuencia levantando los brazos y extendiendo sus manos. Elemento que
no pasd desapercibido para la prensa pues de las 105 primeras planas observadas, se
encontraron 52 fotos donde aparecen los candidatos y sus manos. De ese total, sélo en

una imagen aparecen ambos mostrando sus manos.
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Figura F3

MILENIO®

Es una imagen compleja porque no se favorece significativamente a ninguno de los dos
candidatos, considero que es neutra, no hay una tendencia particular hacia lo positivo o
negativo para alguno de los dos; si evidencia que la composicion fotografica los confronta
y por el disefio en encuadre y composicion (el sujeto en primer plano con la mano en la
cara) los coloca en un aparente contexto de igualdad. Ambos rostros muestran
preocupacion. Se observa también que el titular principal guarda una estrecha correlacion

con la imagen.

Ambos tienen la mano derecha cubriéndoles la boca, pero si consideramos que durante
toda la campaia, éste diario favorecié contundentemente al candidato de la derecha y
como el dos de julio en la noche el IFE (Instituto Federal Electoral) dijo que estaban tan
cerrados los resultados que no podian aun decir nada. Esto derivé en descontento y poca
credibilidad de cémo se condujo el proceso, por lo que los medios —incluida la prensa- al
dia siguiente trataron de ser lo mas imparciales posible (cosa que ninguno hizo durante la
contienda electoral). Entonces ésta parece ser una foto donde Milenio se cifie a la postura

oficial de no dar aun el nombre del ganador.
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Registro acerca de la aparicidon de las manos de los candidatos y el tratamiento que se les

dio:
Candidato Fotos donde Tratamiento
se muestran
Positivo Negativo Neutro Juntos
las manos
P Neg | N
AMLO 20 5 6 4 2 3 1
FECAL 20 10 3 1 3 2 1
Madrazo 3 2 0 1 1 0 0
Total 43 17 9 6 6 5 1
Figura F4

Mencionaré que como valoracién positiva se considerd a la imagen que contribuyera a
favorecer a personaje en cuanto a proyeccion, negativa si es en detrimento de su imagen

y neutra si no incide de ninguna manera como para beneficiar o perjudicar.

La grafica anterior muestra como la prensa registré de manera constante y positivamente
las manos del candidato de “las manos limpias”, pues sélo hay una fotografia donde tiene
la mano en la cara en sefial de molestia o enojo, en las otras aparece sonriente o

pensativo, pero siempre apoyado en el ejercicio gestual de sus manos.
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Figura F5
Las manos de Calderdon

Fue en los periddicos Excélsior y La Cronica donde se encuentran las fotografias que
exaltan mas las manos de Calderdn y ello favorece significativamente la construccién que
de él se hace, pues lo engrandece. En la imagen de Excélsior se expone a un Calderdn

dispuesto, conciliador; mientras en La Crénica se afirmé como el triunfador que no tiene

nada que ocultar.
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Figura F6

Mientras que el candidato de la izquierda fue tomado la mayoria de las veces de manera
negativa. Sus manos se exponen con el pufio cerrado —en seiial de afrenta-, en otra
imagen puede verse con la mano en la cara cabizbaja —como indicio de derrota o fracaso-,
otras mas con las manos cruzadas —como mostrando cerrazén o predisposicion-, y
también hay fotos donde se le ve con las manos aventadas al frente del rostro pero en un

gesto duro.

Figura F7
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“Taparse la boca presionando fuertemente con la palma de la mano, es un acto de
autocontrol, para no responder en forma inmediata. Esto ocurre cuando experimentamos

el deseo de expresar una visidon contraria, pero no lo mas conveniente” (Rulicki, 2007:

171).
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6

Figura F8

Las manos también pueden ser indicios de estrés, cuando estas estan “fuertemente
apretadas o que juguetean con sintomas de tensidon que otros pueden notar. Un ademan
de ser tan evidentemente funcional que su sentido exacto resulte inconfundible. En una
pelicula de investigacion una mujer su cubria los ojos cada vez que hablaban de algo que
la avergonzaba, y cuando discutia su relacién con el terapeuta, se acomodaba la falda.

(Davis, 2008: 104).

184



Prensa y construccion semiotica.
Las elecciones de 2006 en México y otros espectaculos mediaticos.

Esta coleccion de fotos nos revela que el registro que hicieron los siete diarios acerca de
los candidatos y sus manos no fue imparcial, pues es notorio el cuidado que se tuvo para
que la mayoria de las veces Felipe Calderdn saliera favorecido en las imagenes y Lépez

Obrador perjudicado.

La participacion de Roberto Madrazo en el proceso electoral desde un inicio lo ubicé como
el contendiente que no ganaria pues representaba a lo mas anquilosado de su partido. Se
le asociaba con el PRI represor, corrupto, con el partido de los viejos dinosaurios. Su
presencia en las primeras planas se limité a aparecer en ellas al dia siguiente de su
deslucido cierre de campafia en el monumento a la Revolucién en Ciudad de México. Dos

periddicos dieron cuenta de ello en sus portadas, La Cronica y Reforma del 28 de junio.

S s 5 or 1 A e o b e il |

H . En La Crdnica la foto es parecida a la publicada en

Sin licitar, GDF adjudicd Reforma, el sujeto al frente con las dos manos en
64'% de su presupuesto

alto y detrds de él, seguidores y monumento a la
E o

Revolucion.

Figura F9 Las manos de Madrazo

En ambas fotos la composicion es similar, pues
aparece Madrazo en un primer plano. El dangulo
con tendencia a picada hacer ver de mayor

tamafo al personaje, destacando su mano

0 Rochaen Madma

e 1 extendida y en alto, al fondo se ve el monumento

a la Revolucioén.
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En cambio en la portada de Diario Monitor del 4 de julio, la composicién es
especialmente significativa, pues aunque Madrazo es quien destaca en la foto e igual
esta con el brazo y mano derecha levantados. En un primer plano aparece un busto de
Colosio, que estd de perfil y da la impresién de estar legitimando o validando a

Madrazo.
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Figura F10
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Ademas el titular “El PRI se incliné...por Felipe”, alude al prestigio de detentaba Colosio asi

gue si es Colosio avalando a Madrazo entonces es lo mejor del PRI lo que avala a Calderén.

Kress y Van Leeuwen (1998: 187) advierten que existe una tendencia creciente en la que
el texto escrito ya no se estructura por medios linglisticos, por medio de conectores
verbales u otros mecanismos de cohesién; ahora, en cambio, la escritura depende cada
vez mas del disefio, texto, fotografias, imagenes y diversos elementos graficos, asi como la

disposicion y construccion de bloques que dan cabida a uno o mas significados.

El 3 de julio fue el dia donde aparecieron mas veces los candidatos mostrando sus manos,
hicieron ese registro: Diario Monitor, El Universal, La Crénica, La Jornada, Milenio y

Reforma. Sélo Excélsior no publicd ese dia foto de los candidatos.
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En las portadas anteriores se identifican estructuras coincidentes en la manera en que son
presentadas las fotografias, por ejemplo en todas se muestra a Calderdn y Lépez Obrador
en una relacion dicotdmica donde ademas hay una relacidn directa con el titular principal
de cada diario. Llama la atencion el tratamiento que de ellos se hace en La Crdnica,
aparece Calderdn levantando el brazo y la mano derecha, que de manera firme se
levantan por encima de su cabeza, estd acompanado por su esposa y coordinador de
campaia. La imagen donde aparce Lépez Obrador (se encuentra debajo de la de Calderdn)
esta al centro también con los brazos aventados al frente, los dedos estan abiertos y da la
impresiond de que estd molesto, una mano le tapa parcialmente el rostro, por lo que esta
imagen en absoluto le favorece, ademas de que él y sus acompafiante lucen despeinados.
Algo similar ocurrié en Reforma, Calderdn esta sonriente levantando ambas manos y a
Lopez Obrador lo muestran enojado, incluso con la boca abierta y con una mano

levantada igual como en sefial de enojo.

En cambio, se identifica un tratamiento de ambos personajes mas equitativo por parte de
la Jornada y Milenio. En el primer periédico aparecen cada uno levantando el brazo
derecho (AMLO) y el izquierdo (Calderdn), mismo que se encuentran donde se unen las
dos fotografias, Calderdn sonrie, Lépez Obrador se muestra serio pero no enojado. En
Milenio, parece que se ve el uno al otro y tienen una mano como en sefal de

preocupacion en la cara. No se identifica un sesgo para ninguno de los dos personajes.

Coincido con Karam (2006) cuando destaca que todo diario es un dispositivo que se
inserta en determinadas valencias socio- semidticas; es lo mismo leer un diario de prensa
amarilla que aquellos tipificados de referencia dominante por las élites politicas
intelectuales. Los diarios tienen este poder pReformativo de concitar una opinién, generar
grupos de referencia y constituir, en el sentido mas amplio, lo que se llama opinién
publica. Los periddicos generan una realidad a nivel informativo y cognitivo, pero también

a nivel pragmatico; fortalece dispositivos de uso.
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6.2 Se pone a prueba la democracia: Caso LEA y polémico proceso electoral.

Un dia antes de las elecciones del 2006, éstos fueron los titulares principales:
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Figura F12

El tema que se consideré mas importante como para situarlo en el titular principal —en
cinco de los diarios el primero de julio- fue el caso Luis Echeverria, quien era indiciado por
genocidio. Sélo El Universal menciona que la violencia del narco ha dejado mil muertos;
mientras que Diario Monitor supone que la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico ha
disfrazado las cifras pues la deuda crecidé 41%. Como lo muestra la tabla anterior la
mayoria de los titulares estan compuestos por pocas palabras, tres en promedio; el mas

largo fue de La Crdnica de diez.

Esta es la primera ocasién en la historia moderna de México que se dicta una orden de
aprehension contra un ex presidente de la Republica, lo cual sucede apenas a unas horas
de las préximas elecciones federales del 2 de julio. El ex presidente Luis Echeverria Alvarez
fue notificado de la orden de aprehensién dictada en su contra por el delito de genocidio

que se le imputa por la matanza de estudiantes en Tlatelolco, en 1968.
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La orden de aprehensidon contra el ex mandatario ocurre después de que el Segundo
Tribunal Unitario revocd el fallo de un juez federal que habia negado la orden de
aprehensién en contra de Luis Echeverria Alvarez. Echeverria Alvarez fue el tnico de los 13
ex funcionarios acusados por la matanza de estudiantes del 2 de octubre de 1968, al que

se le giré orden de aprehension.

Respecto a los otros 12 involucrados, se consideré que el delito de genocidio prescribid en
1998, sin embargo para el Unico que quedd vigente el delito es para quien fuera

presidente de la Republica Mexicana en el sexenio de 1964 a 1970.

Echeverria,
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genocidio
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ecia denda del gobierno
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Amparado y ensu casa, LEA
recibe orden de aprehension

Figura F13
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Figura F14

Meyer (2007: 119) refiere que en México y por lo menos desde 1910, el calendario
electoral tiende a convertirse en un catalizador de problemas acumulados...como en el
pasado, la coyuntura 2005-2006 resultd un momento en que opositores y partido en el
gobierno hicieron el corte de caja y pusieron los reflectores en las promesas incumplidas y

los temas no resueltos.

El panorama fue dominado por la agenda de la oposicion, por un lado, mientras por el
otro, el gobierno magnificd sus logros y echd la luz sobre las fallas y escandalos en las filas

opositoras.
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Este dia todos los periddicos otorgaron su titular principal al tema de las elecciones y lo
relacionado con ella: confrontacion, contexto social, iniciativa privada (IP) y su posible
relacion con el ganador, expectativa de votantes. Sujetos mencionados explicitamente: La
eleccion del encono; Espera IFE afluencia de 60% del electorado; Prevalece tranquilidad en
el pais para las votaciones; Hoy, cambio o continuidad; La IP ofrece trabajar "con el que
gane". De manera tdcita se hablé de: DECIDE (tu —lector-); Por fin: jA decidir! (todos).
Llama la atencion que dos de los periddicos de centro-derecha Reforma y Excélsior

coincidan en su titular principal, pues lo construyeron de manera casi idéntica.
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Figura F15
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Figura F16

Repeticidén, dinamismo y simetria como atributos caracteristicos de esta imagen que
estuvo en la primera plana del periédico Excélsior el dia de la eleccidon, respaldaba al

titular principal Decide y al titular secundario, Tu gobiernas el pais.

DECIDE.

TU GOBIERNAS EL PAIS
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Figura F17

En la fotografia principal de Excélsior se identifica en el nivel connotativo que esta imagen
va dirigida a adultos jovenes de clase media y clase media-alta, resalta que todos los
sujetos portan la banda presidencial y traje oscuro, los sujetos se repiten en la foto.
Pareciera que es una invitacidon a que con nuestro votamos, estamos votando también por

nosotros.

Sujetos de los que se habld de forma explicita en la prensa mexicana durante el proceso
electoral: IFE, rebasado; aplaza veredicto; México, en vilo; Y el ganador es...; Las cifras dan
adelante a Calderén; "gané": AMLO. Sujetos mencionados de forma tdcita: Se trabd (el

conteo o proceso electoral); Pelean (perredistas) voto por voto.

Un dia después de las elecciones la situacién se tensaba cada vez mas, pues en la noche
del dos de julio Luis Carlos Ugalde Presidente del Instituto Federal Electoral dijo que no
podian darse aun los resultados en torno a la eleccion presidencial pues estaban muy
cerrados. Esto derivd en sospecha e incertidumbre por parte de sectores sociales y
politicos. Los titulares de este dia apuntaron a la expectativa e incertidumbre por conocer
el resultado final de un proceso que parecia interminable. Sélo La Crénica —periddico que
siempre manifesté su apoyo a Calderdn- fue el Unico titular que menciona como ganador
al candidato del blanquiazul. Es en el dia tres cuando se complejizan los titulares, pues el
contexto se presta para la creatividad y explotacién del tema: proceso electoral

inconcluso.
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6.3 El mundial en la prensa mexicana: folclor y futbol.

En diecisiete de las 105 primeras planas se habldé de futbol, ya sea en titular principal o en
la foto protagonica de la portada. El mundial de futbol del 2006, se celebré en Alemania
del nueve de junio al nueve de julio del mismo afio, hablar de futbol es importante pues
sélo este deporte genera mas ganancias en todo el mundo que todos los otros deportes
juntos; se considera que factura anualmente alrededor de 45 mil y 50 mil millones de
euros  (http://www.marcadegol.com/2012/12/futbol-ingresos-otros-deportes/) y esto

aumenta tres veces en eventos deportivos como un mundial.
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El mundial de futbol se celebré del nueve de junio al nueve de julio del 2006, por lo que
esta justa deportiva ocupd muchos espacios en los medios masivos de comunicaciony la
prensa no fue la excepcién, pues el futbol tuvo mucha presencia en titulares y fotografias

de las primeras planas.

Figura F19

Un partido de futbol es un ritual donde el espiritu y orgullo de los jugadores y aficionados
se exacerba. Es el juego en el que los colores, los gritos y las emociones significan todo, es

la lucha perfecta en la que la amistad, los retos y la batalla se unen.

En el futbol mexicano se tiende a ser desmesurado en elogios y aplausos hacia la liga, los
jugadores y la seleccidn nacional, y si a esto se le suma una euforia colectiva, los analisis
son poco objetivos y con frecuencia carentes de sentido. Sin embargo en Alemania 2006
habia fundamentos suficientes para pensar que la mediocridad de los ultimos dos, tres,
cinco o quiza todos los mundiales anteriores pudiera ser superada de una vez por todas.
Tan sélo un afio antes, el equipo tricolor, dirigido en ese momento por el argentino
Ricardo Lavolpe habia roto todos los esquemas al deslumbrar al mundo con un juego

vistoso en la Copa Confederaciones (torneo que se lleva a cabo un afio antes del mundial
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en el que participan los campeones de cada confederacién, el campedn del mundo

vigente y el anfitrién de la siguiente Copa del Mundo).

México clasificé para el torneo luego de obtener el primer lugar en el proceso de la
Concacaf (Es la confederacidn de asociaciones nacionales de futbol en América del Norte,
América Central, las islas del Caribe, las naciones sudamericanas de Guyana y Surinamy la
colonia de Guayana Francesa. Es una de las seis confederaciones pertenecientes a la FIFA).
México fue electo como uno de los ocho equipos cabezas de serie del torneo, liderando el
Grupo D, en el que también se encontraban Portugal, Angola e Iran. En el primer partido,
el conjunto mexicano obtuvo una importante victoria ante los iranies por 3:1 aunque no
demostraron un gran juego. En los dos partidos siguientes, México no tendria un buen

desempefio empatando sin goles ante los africanos y siendo derrotados por Portugal.

México clasificd a los octavos de final, pero en el segundo lugar de su grupo por lo que
debié enfrentarse contra Argentina, otra de las selecciones favoritas del torneo. En un
intenso partido, ambos equipos empataron 1:1 durante el tiempo regular. Aunque México
domind algunos momentos del partido, un gol de Maxi Rodriguez durante la prérroga
elimind a la seleccion mexicana del torneo, finalizando asi en el lugar nimero quince del
torneo y sumando veinte afios sin acceder a los cuartos de final desde que fue la seleccién
anfitriona en México 1986. Promesas eternas de que se podia llegar mas lejos, promesas
de un futbol mejor que sélo aparecié a ratos y finalmente los mismos resultados de
siempre. Octavos de final, era en 2006 el limite histérico para México y a pesar de que
hubo euforia por mas de un afio, la llama de la seleccidn se volvid a apagar en | misma
zona, los “ratones verdes” no llegaron a su cita, fueron igual de pequefios que siempre, no

hubo sorpresa, todo fue una mera ilusién.
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Figura F20

En México el futbol es sinénimo de orgullo y es una demostracion de la superioridad
(estrategias de juego) y capacidades fisicas. Sin importar los colores del equipo todo se
basa en una lealtad que dificilmente cambiara, el apoyo es incondicional y en cualquier
situacion se tienen argumentos para respaldar al equipo. Y ésta también es una practica
donde se suma el folclor como la expresién de la cultura de un pueblo, la forma en la que
los integrantes de un grupo social manifiestan su identidad, ideologia a partir de

elementos que aluden a simbolos patrios y religiosos principalmente.
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A continuacién en la primera plana del periédico Excélsior del 25 de junio de 2006, se
observa en el collage que presentan como imagen principal una que resulta
especialmente significativa pues en su composicion hace referencia a dos valores
culturales que se identifican con frecuencia en justas deportivas: el nacionalismo vy el
simbolismo religioso. En alusién al primero es identificable el uso de los colores verde,
blanco y rojo (colores de la bandera mexicana) en sombreros o como vemos en la figura
inferior, gorras que también parecen penachos; el segundo valor, lo encontramos al
observar las manos juntas en senal de oracién y la mirada de suplica del joven hacia el
cielo como pidiendo a algun ser supremo que interceda y ayude al equipo. Ademas el
perfil del joven de nariz aguilefa y tez morena, con el sombrero tipo penacho parece
evocar a nuestros antepasados mayas. Lo connotativo de la imagen apunta a que esta en

espera de un milagro que salve a su equipo de la derrota.
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En la Figura F21 se muestran una serie de elementos que constituyen la identidad del
futbol, como una cultura con profundo arraigo en lo que nos conforma como “ser
mexicanos”. Los colores representan el equipo y portar algo que los demuestre es la
principal demostracion de apoyo y de orgullo hacia el equipo. La pasidén que siente el
espectador en el transcurso de todo el partido es el nivel de interés que se tiene, sin

importar si se ve por medio de una televisidén o en vivo, las jugadas, los jugadores y los

resultados son igual de importantes.

Los jugadores del futbol mexicano son comparados con los guerreros aztecas que
demostraban gran superioridad al resto de la poblacién y eran dignos de la admiracién de
la poblacion, por eso cada partido es una batalla en la que los jugadores demuestran sus

mayores capacidades y los espectadores un amplio respeto.

En cada partido los gritos y las porras son el alimento de los jugadores, es el apoyo que se
demuestra al equipo y el reto que se avienta al equipo contrario. Si el equipo resulta
victorioso entonces los aficionados sentiran un orgullo por el desempefio de superioridad
por parte de su equipo y la victoria sera digna de comentarios y se demostrara al otro
equipo su falta de capacidad. Por otro lado si el equipo pierde es una herida al orgullo y
significa que el esfuerzo se debe redoblar para mejorar y por consecuente volverse mas

“fuerte” dentro del campo de batalla, un estadio.

El mismo dia el Diario Monitor, presenté también en su portada periodistica un collage
compuesto por seis imagenes que exponen distintos momentos y expresiones de
desencanto y desilusiéon por parte de los aficionados mexicanos. Fue el dia en que el

equipo tricolor quiso pero no pudo vencer al equipo argentino quien gand 2-1.
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DIARIOMONITOR

Figura F22

En ambas portadas periodisticas (Excélsior y Diario Monitor del 25 de junio) no hay

correspondencia entre los titulares principales y las fotos principales. El titular dice lo

siguiente: “Ulises Ruiz violento leyes en vuelo contra maestros”.

Del conjunto icénico presentado en Diario Monitor destacan por tamafio y composicion

las siguientes fotografias:

Figura F23
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También en esta  fotografia los
protagonistas son dos hombres jévenes
quienes emulan la  imagen que
lamentablemente prevalece en el
imaginario colectivo de la cultura

mexicana: “Chon y Chano” (los dos indios

agachones que portan un gran sombrero
de palma, jorongo y que siempre estan con

Figura F24
la cabeza agachada).

Ambos portan playeras con los colores del equipo mexicano —destaca el color verde-, uno
se cubre el rostro con las manos en sefial de decepcién absoluta, al punto de no querer
seguir mirando el fracaso del equipo. Su compafero muestra una expresion de desilusion.

Este rostro también fue registrado e incluido en la primera plana de La Jornada.

Figura F25

Como se ha observado en estos ejemplos al analizar las primeras planas, la imagen vy la
palabra son los momentos y elementos de un mismo proceso de semiotizacion. Sobre la
manera en que el contexto atribuye sentido al discurso politico, es significativo cémo en

muchas ocasiones desde que estad expuesta la primera plana, sobre todo, las palabras de
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los titulares se encuentran revestidas por una especie de “asociacion por contigliidad”, a
la que Guiraud define como el fendmeno que se da cuando “en contacto con un cierto
medio, o una determinada situacién, la palabra ha tomado su color”. La imagen no es sélo
producto y medio, sino que como lo refiriera Barthes (1995: 12), es un “objeto dotado de

I”

autonomia estructura

6.4 Lo secundario (que también importa)

Luego de examinar (en el capitulo 5) qué temas se abordaron en los titulares principales,
haremos una revisidon al resto de titulares (secundarios) publicados en las primeras
planas. Con ello tendremos un mapa de los temas que, a lo largo de estos dias, se
consideraron como merecedores de ocupar un sitio tan privilegiado como la portada de
un diario. Y si bien, no son portadores de la prominencia de los titulares principales, su

funcion es también la de contextualizar mas al lector en el menu informativo de ese dia.

Agui una muestra de algunas primeras planas donde se priorizé hablar de politica y futbol:
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De las 105 primeras planas analizadas durante quince dias, una semana antes y una
después de las elecciones presidenciales del 2006, ademas claro esta del propio dia en que
se celebraron los comicios, se contabilizaron 1,205 titulares secundarios que se sitlan en
diversas y variadas tematicas como: elecciones, conflictos sociales, economia, deportes,
espectdculos, ciencia y tecnologia, gobierno, Estados, Distrito Federal. La siguiente grafica

lo ilustra de manera general.
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Como era de esperarse, mas de la mitad de los titulares secundarios se referian al proceso
electoral (56.43%). En la categoria de Conflictos sociales (con180 registros), se incluyeron
las muestras de discurso periodistico que abordaran temas como: Narco y violencia -que
fue la mayor subcategoria. Hecho que, pareciera revelar cémo se comenzaba ya a perfilar
en los medios la irrupcién en la escena publica de la estrategia de combate al narcotrafico
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y crimen organizado, fallida bandera que a lo largo de su bandera esgrimiria Felipe
Calderdn, quien pese a todo en septiembre habria de ser declarado por el Tribunal
Electoral el triunfador en la contienda. Siguié en frecuencia el rubro Problematicas
cotidianas, aqui se incluyeron los temas que tienen que ver con el dia a dia de vivir en
México: salud, caos vial, y contaminacién principalmente; en el apartado de conflictos
sociales se ubicaron las referencias a los siguientes problemas sociales: el conflicto

magisterial en Oaxaca, el conflicto minero (en Pasta de Conchos) y el caso Atenco.
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Figura F28

La categoria de Deportes consta de 80 registros de los cuales 63 corresponden a
cuestiones especificas del Mundial de Futbol 2006 celebrado en Alemania; de los 17
restantes 10 tienen que ver con futbol pero no con el Mundial y tan sélo siete con otros
deportes como tenis, natacién y atletismo. Dicho de otro modo, en estas primeras planas
el deporte con mayor presencia es el futbol, aunque la de México no sea ni remotamente

una de las mejores selecciones.
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6.5 La intertextualidad como recurso: ¢Anfibologia o dobles discursos?

Cada diario se autoerige como representante de un sector de la opinion publica en
ocasiones se auto-proclama, guardidn casi exclusivo de una determinada orientacion,
misma que institucio- naliza mediante la recurrencia a determinados informantes y a
estrategias en sus tratamientos. Un diario puede asumirse como “la voz de la critica” o la
“voz de la sociedad civil”, la “voz de la institucionalidad”. Este tipo de mediacién para ser
precisado tiene que considerar la historia del diario, no como un conjunto coherente de
acciones destinadas a un fin Unico, sino como la agrupacién de vaivenes y contradicciones

que forman la historia de un diario.

La prensa es el resultado en su mayoria de un conjunto de discursos informativos; es la
accion lingliistica del hombre en situacidon de intercambio social la que favorece la
construcciéon de sentido, proposicion que hace referencia a lo observable y esto es “la
semiotizacion del mundo” y aqui es cuando generamos significados a partir de signos y
formas. También pueden identificarse relaciones entre las estructuras y los procesos

sociales por un lado y las propiedades del texto por otro.
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Charaudeau en su libro “El discurso de la informacion” (2003:50) sostiene que el sentido
se construye al término de un doble proceso de semiotizacion: un proceso de
transformacion y un proceso de transaccion. La transformacién hace referencia a
convertir “un mundo por significar” en un mundo significado. Transaccion porque los
interlocutores deben de estar en la disposiciéon y condiciones de reconocer el marco de
intencionalidad en que se gesta este proceso; tiene que ver con la capacidad de construir

categorias y taxonomias para después establecer correlaciones.

La anfibologia corresponde a la falta de claridad en los enunciados resultado de la
ambigiiedad, doble sentido o discurso al que puede darse mas de una interpretacién. En
un uso coloquial es comun, pero en un discurso mediatico dificilmente podriamos esperar
que sea el resultado del descuido, por el contrario es una doble intencién discursiva la que

parece mostrarse.

La polifonia del discurso periodistico como la llama Abril (1997: 243), refiere que una
estructura textual en la que hablan voces miltiples y heterogéneas y en el que
comparecen distintas hablas y discursos. Esta polifonia se actualiza por la insercidn directa

o no de fragmentos de otros discursos, hablas o voces.

La prensa convierte en realidad social en discurso, pero ese discurso que parece propio y
gue tiene efectivamente rasgos sintacticos y Iéxicos propios, es siempre discurso sobre
discurso. Vemos a la intertextualidad como una nocién central en la caracterizacion
discursiva y socio-semidtica de la noticia en tanto producto comunicativo y proceso
discursivo. Por tal motivo describimos esos componentes generales que presentan
algunas nociones sobre el estatuto discursivo de la noticia, para estudiar los aspectos

Ill

propiamente relacionados con la citacién y la definicién de lo que consideramos el “rasgo
dramaturgico” del discurso informativo; finalmente presentamos una recapitulacion que

vincula el funcionamiento de la intertextualidad con una metafora musical.

En su articulo “Intertextualidad y discurso informativo de la prensa”, Karam (2006)
sostiene que: cada etapa del proceso va dejando sus huellas en el mensaje. Ningun

“mensaje periodistico es una obra individual; procede de un proceso que con variantes y
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matices hace del ejercicio informativo periodistico una produccién colectiva, aunque la
noticia sea firmada por una sola persona. El texto se va adaptando a las necesidades, en su
combinacién sinLa Cronica, al didlogo que sostiene con todos los elementos del periédico;
en primer lugar con su titular tanto en su nivel de contenido como expresivo, el cual por
cierto no es obra del recolector o reportero y obedece a otro tipo de mirada: no de quien
ha revisado los documentos o ha estado en el lugar de los hechos; sino de quien ve el

periddico y reduce el producto final: la pagina del diario.

El siguiente andlisis parte de la nocion de discurso desde una perspectiva tridimensional
(Fairclough, 1995) nos permite visualizar la interaccién en el discurso entre un nivel
textual (manifestacion lingliistica en forma de texto), un nivel discursivo (procesos de
produccién, distribucion y con- sumo de los textos) y un nivel social (ideologia, poder

como hegemonia).

Veamos el siguiente ejemplo:
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Cabe seifalar que este recuadro titulado “LA ESQUINA” es una seccidon fija de dicho

periddico que algunas veces la hace de editorial y en otras tan sélo refiere algin hecho

noticioso.
El texto que se publicd ese dia puede dividirse en dos secciones para analizar.
1) La primera parte corresponderia a los primeros cuatro enunciados:

“Si hubiera una postura publica, lo diriamos asi: votamos por la
continuidad. Seria irresponsable arriesgarse a un retroceso y perder
lo mucho que se ha avanzado. Hay que seguir por el mismo camino,
mejorarlo, pero no destruir lo construido. Claro, el abanderado de la

continuidad tiene un caracter irascible y a veces le gana el higado”.

Si tenemos en cuenta que esta publicacion sale a pocos dias de las polémicas elecciones
del 2006, estas lineas parecen referir a la importancia de continuar con el partido del
gobierno el turno — el PAN — quienes, a juicio de la publicaciéon, han logrado un gran
avance en el pais. Recordemos también que el periédico La Crdénica se caracteriza por

publicar versiones oficiales y que respalden el dicho de los poderosos en turno.
2) La segunda corresponderia sélo al ultimo enunciado:
“A pesar de todo, La Volpe debe seguir”

Y después de haber leido los cuatro enunciados anteriores, el lector no espera que de
quien se hable sea el Director Técnico de la Selecciéon Nacional de Futbol: Ricardo La

Volpe.

Lo anterior no es un discurso neutro, de inicio porque aparece en un medio masivo de
comunicacién, en un lugar prominente —la primera plana- y recordemos que los discursos
medidticos siempre llevan consigo una carga ideoldgica; éste discurso aparentemente
evita asumir una postura al respecto de un tema, en este caso las polémicas elecciones
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qgue estaban por a llevarse a cabo, y la primera parte del discurso tacitamente se refiere al
Partido Accion Nacional mismo que detentaba el poder en ese momento. Justo al final del

discurso cambian el sujeto tacito por uno expreso, La Volpe.

La fotografia como documento es mucho mas que una técnica, un procedimiento o un
sencillo objeto artistico en el contexto de las artes visuales, pues en su trascendencia
refleja su verdadera funcién como registro visual de un acontecimiento ocurrido en un

momento y en un tiempo determinado.

Se trata de observar las imagenes como si fueran textos, es decir observarlas como si
fueran sistemas o estructuras significantes constituidas por la relacion oposicional de
unidades minimas. Su significacion seria asi articulada por el conjunto de las oposiciones
de sus elementos o signos, es decir, la relacion entre significantes y significados las cuales

se encuentran regidas por un codigo al interior de la estructura.

La fotografia en la primera plana es como ya se ha mencionado, uno de los dos elementos
fundamentales (el otro es el titular principal) para generar el valor de la prominencia en
esta unidad significante, significa por si misma y en conjunto como resultado de las

unidades que la rodean.

DIARIOMONITOR —_—

Ulises Ruiz violentd leyes
en vuelo contramaestros

Figura F31
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Interpretar una imagen no es, en absoluto, algo tan simple y natural. Resulta un hecho
probado que la percepcidén e interpretacion de las imdgenes es el resultado de un
complejo y largo proceso de aprendizaje. No hay duda de que para ver es necesario un
aprendizaje de los codigos visuales. Asi mismo, conviene desmentir algunas de las falacias
mas vulgares, entre ellas la veracidad y cardcter naturalista de toda imagen, que suele
reflejar en frases hechas tales como la de que "una imagen vale mas que mil palabras"y
en topicos como el de que la fotografia miente. En resumidas cuentas, el acto de percibir
una imagen no es algo lineal, sino que es el resultado de un proceso optico y, también,
cultural, puesto que todo lo que la mente humana percibe e interpreta esta condicionado
por el aprendizaje, la historia personal, las experiencias previas, las fantasias y las
frustraciones que influyen en las expectativas acerca de las percepciones futuras. Sin
embargo, hay que advertir que el proceso individualizado de «captura visual» se inserta
en unos cddigos compartidos en el plano social, es decir, que los individuos que conviven
en el seno de una misma sociedad tienen en comln una competencia interpretativa

compartida: referente cultural.

Especial interés generd encontrar las siguientes portadas periodisticas, donde se observa
en la foto principal, cuyo discurso visual pertenece al macrodiscurso de la primera plana,
pero las siguientes fotografias muestran como la misma foto puede incluir un discurso
lingliistico. Este recurso le otorga voz y énfasis a los sujetos que aparecen en el encuadre
fotografico e incluso en los al conjunto de imagenes que fueron registradas en bloques

fotograficos.

Figura F32

= En las mamparas del IFE que el

ﬂ;ﬁ == sujeto se esta robando, dice “El
RONICA-

Alarma a deportistas la

“ley cavernaria” del PRD prueba de lo manoseado que

voto es libre y secreto”. Es una

fue el proceso electoral, esto
fue el 30 de junio, dos dias

antes de las elecciones.
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Este tipo de notas no se vieron en televisidn, se escucharon poco en radio, si se hablaba
de ello en internet (pero en 2006, en nuestro pais no causaba tanto impacto verlo ahi). Asi
que la prensa era el espacio publico que de alguna manera difundia lo dicho por las

diversas voces en torno a este suceso.

Diario
Monitor
publicé esta
imagen el 4
de julio.

! e 1 1y

Figura F33

Porque Madrazo desde que inicid su participacion en la contienda electoral
representando al PRI no renovado, corrupto, fue claro que no ganaria las elecciones.
Como su credibilidad como politico era nula, la presencia de Colosio (quien fuera uno de
los personajes de mayor prestigio del PRI) en un primer plano de perfil, viendo hacia la
derecha, parece respaldar al excandidato PRI y validar lo dicho en el titular principal “El

PRI se incliné... por Felipe”.

Resalta en Diario Monitor, la concentracion del mayor nimero de primeras planas que
recurrieron al recurso de intertextualidad en la foto principal, identificAndose su uso en
cinco dias: 25 de junio, 4, 6, 7y 9 de julio. Las siguientes imagenes se generaron los dias

posteriores a las elecciones, imperaba en la sociedad mexicana el enojo, desesperaciény
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frustraciéon ante las instituciones que al verse rebasadas, decidieron no dar resultados
oficiales por lo refiido del conteo. Y el polémico resultado oficial se dio a conocer el 6 de
julio, aqui las primeras planas dieron voz directa a las manifestaciones de la gente donde

se expresaba la inconformidad y desacuerdo.

Figura F34

El 7 de julio aparece esta foto, que ocupa casi toda la parte superior de la primera plana.
Se observa a una mujer mayor, de origen humilde. La manta amarilla con el rostro de
Lépez Obrador en la parte de abajo dice: “POR QUE LA GENTE LO QUIERE” (refiriéndose a
AMLO) “VOTO X VOTO CASILLA X CASILLA NO AL FRAUDE". La tension social aumentaba
porque cada vez se iba diluyendo la idea de continuar con la tan cantada transicién a la
democracia del 2000, 2006 era la prueba de que en México habia cabida para la
democracia y esa posibilidad se reducia conforme transcurrian los dias posteriores al

resultado oficial.
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La Jornada, cuestionaba duramente los resultados y el 8 de julio asi oferté su primera

plana:

oLajornada

W Hevinida tntal ded process, et o of pais 5 1 o extnejers

Figura F35
AMLO en un primer plano saliendo de su departamento, va saludando a la gente que

se ha reunido afuera de su domicilio para expresarle su apoyo ante el inminente

fraude. Atras una elocuente manta: “NO AL PINCHE FRAUDE".

TR 43040 A0 AM TVIDSEMN. o At e e

El 6 de julio, el titular principal de Diario Monitor y

su foto principal cuestionaron la imparcialidad de
IFE como el érgano regulador del proceso electoral.

Figura F36
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En una foto al centrode la portada periodistica, se observa a una mujer que con los brazos
levantados porta un cartel donde se lee: “IFE VALE MADRES”, es la expresién de
desconfianza absoluta ante una institucién que habia asegurado la transparencia en las

elecciones de 2006. Lo importante en esta fotografia es el mensaje que porta la mujer.

En el siguiente blogue de imagenes (Figura F37), se cuestiona a los medios de masivos de
comunicacion, en especial al duopolio que poseen casi el control medidtico absoluto:
Televisa y Television Azteca. Un hombre mayor porta un sencillo cartel que dice:
“VENDIDOS TELEVISA Y RADIO FORMULA, 13 putos”. Se infiere Television Azteca por el 13

que es el canal mas importante de la televisora.

DIARIOMONITOR

z .-
“Fox, traidor a lademocracia”

Figura F37

El segundo cartel observable, es portado por un hombre adulto “¢éCUAL ES LA PRISA
CUNADO? POR EL BIEN DE MEXICO VOTO X VOTO”, la intencién es la misma que en las
otras imagenes, por la estabilidad del pais se exigia nuevamente el conteo de todos los
votos, y la referencia “CUNADO”, alude al hermano de la esposa de Calderdn,
Hildebrando, quien proporcioné al PAN una base de datos donde se encontraban los datos
de todos los mexicanos votantes, y dicha base no pudo salir de otro lado mas que del
mimo IFE; el PRD procedid legalmente contra del PAN por el uso ilegal del Padron
Electoral y de la Lista Nominal de Electores del IFE. Denuncia que no prosperd. Este hecho
fue exhibido en Diario Monitor el 28 de junio.
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El andlisis de las primeras planas deberd considerar las imagenes como elementos
importantes por la conexiéon referencial que presentan los hechos. Por la relevancia
informativa que guardan las primeras planas, sera muy importante analizar la tipografia y
el disefio gréafico, pues la disposicion de los componentes graficos tiene una significacion
relevante para la visualizacion, el contenido, la estética y la legibilidad. La disposicién de
los titulares, el tamafio y color de letra, el uso de altas o bajas, cursiva, negrita, los
subrayados; asi como el espacio que se les asigna: en columnas a lo ancho de toda la
primera. Los elementos icénicos: como la fotografia, los dibujos ilustran, refuerzan y
complementan la informacion transmitida de manera escrita. El contexto es fundamental
los estudios lingtisticos que se plantean desde una perspectiva pragmatica o discursiva. Al
interpretar un discurso audiovisual, lo primero que se constata es que las diferentes
expresiones, hechos, imagenes, que se ha emitido conforman un “todo”. Tomar
conciencia de esta totalidad supone tener la capacidad de interpretar sus partes
constituyentes, las cuales, si resultan coherentes, constituirdn un “texto”, entendido como

la totalidad de senales comunicativas en interaccion comunicativa (Pericot, 2002: 45).

Es significativo y vigente lo sefialado por Gomis (1986) respecto a que la noticia no es lo
gue pasa, sino las palabras con que interpretamos lo que pasa. Redactar viene de reducir:

“la reduccion del hecho a lenguaje desemboca en la redaccién del hecho como noticia”.

Asi, concluye esta revision de los que se consideraron los sucesos de coyuntura que
registraron los siete diarios de manera particular y respondiendo a la ideologia manifiesta
y conocida de cada uno de ellos. Las primeras planas estuvieron alejadas de hacer

registros neutros e imparciales del acontecer nacional e internacional.
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» Apuntes finales...

La prensa como una instancia medidtica que deriva de las industrias culturales, es
productora de cultura e informacion, que cohesiona y al mismo tiempo fragmenta a los
grupos, su funciéon social no se reduce a informar al lector es mucho mas abarcadora,
legitima comportamientos y reproduce simbolismos. La informacion puede tomar diversas
formas y una es el discurso como un texto semantizado. En ella convergen y aglutinan los
discursos como conocimientos socialmente construidos de la realidad. Esa realidad que

este medio decidié que sea la que se cuente.

Es significativo retomar lo dicho por Salgado (2009:210) cuando destaca que, “cualquier
analisis es el resultado de nuestra insercion concreta en el mundo, de la forma en que se
han conformado nuestras visiones, de los valores sociales de los que hemos sido
imbuidos, de nuestra mayor o menor devocién hacia la autoridad, de la mayor o menor
fascinacion o credibilidad que nos provoque el discurso de la prensa; en suma, de la mayor

0 menor expectativa que nos provoque tratar de entender qué dicen los periddicos”.

Este trabajo tuvo que ver con la comunicacion politica que se configura como un sistema
semiotico de poder; es un sistema en el que se lucha por imponer la significacion propia a
los demds agentes de la sociedad; es una lucha de poder por el significado. Los politicos,
los medios y la poblacion, entre otros, pelean por imponer su propia significacion. Todos
ellos suponen que al influir en la significacion influirdn en la conducta de los otros, de
manera que, si un agente convence a los demas, el ganador esperaria que los convencidos

adopten la conducta que el sugirié (Espino, 2006: 85-86).

Esta imposicién de significados —como asevera Espino- revela ademas el control del cual
gozan los medios masivos de comunicacién, no sélo la prensa. Pues en la construccion
social que hacen de la realidad se evidencian los intereses a los que sirven esos medios de

comunicacion.
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A la manera del antropdlogo Marc Augé, los fendmenos que actualmente construyen a la
posmodernidad desdibujan las fronteras entre lo propio y lo ajeno, de modo que las
identidades son resultado de una inequivoca “crisis de alteridad” por lo tanto “una
supresion de realidades localizadas y simbolizadas” por los efectos de este momento
histérico que tiende a individualizar. La creciente manipulacién de la informacion y la
imagineria publicas construye una poderosa ideologia dominante que ayuda a sustentar
los intereses materiales y culturales de sus creadores. Quienes construyen esas ideologias
dominantes llegan a formar una “élite de informacién”. Su poder o su dominacion
procede directamente de la capacidad que tienen para articular publicamente sus
sistemas de ideas preferidos. Por lo tanto la ideologia tiene fuerza cuando puede ser

representada y comunicada.

Un mundo mas dificil de comprender, que exige del periodista humildad, duda metddica,
trabajo, encuestas, imaginacién y que naturalmente reclama del lector mas esfuerzo, mas
atencion. Sélo a este precio la prensa grafica puede abandonar las confortables riberas del
simplismo dominante y encontrarse con aquellos lectores que desean comprender para
poder actuar mejor como ciudadanos en nuestras adormecidas democracias (Ramonet,

2003: 13).

No hay que olvidar como sefala Bourdieu (1991: 109) que el periodista elige las imagenes,
el léxico y la gramatica de los textos analizados con un propdsito claro, no es una eleccion
inocente debido a que se transmiten unos valores culturales muy concretos. Asi, se pone
de manifiesto que el periodista tiene una posicion social privilegiada dentro del grupo

mayoritario; ademas, conoce lo que el periddico (como instituciéon social) espera de él.

Investigar hoy sobre lo que significa la comunicacién de masas en la sociedad
supone admitir que los procesos comunicativos encabezados por los medios ejercen una
importante tarea de control social. Viéndolo de este modo, lo que se trata no es negar la
capacidad del individuo a la hora de tomar conciencia y tomar posicion o decision, lo que
se trata y se dice, es que la prensa con su maravillosa capacidad de agrupar pensares,

opiniones y posturas; lo que hace es generar una conciencia que se construye desde lo
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individual y se resuelve hacia lo colectivo, formando asi y dividiendo también, a la opinién

publica.

En este marco sociocultural mediatico la representacion de la realidad a través de la
imagen no ha perdido valor, no se trata de eso; es sélo que ha cambiado su sentido: ahora
la imagen se ha tornado ideologizante, es decir, se ha convertido en un mecanismo de
representacion de practicas sociales, politicas y culturales que ocultan las contradicciones
reales que inciden en la conformaciéon de la sociedad. Se quiere que el sistema de
representaciéon medidtico produzca realidad, pero una realidad vacia de sentido critico, de
esfuerzo interpretativo y de aliento creador. La consigna mediatica posmoderna es la
vacuidad, la torpeza conceptual, el derrumbamiento de la resistencia moral, con el fin de
engendrar la angustia y obligar a las sociedades a moverse en el espacio de la distraccion

gue al mismo tiempo es el del desencanto.

La semidtica da la posibilidad de leer simbdlica y culturalmente al mundo, -al mismo
tiempo- como una mirada y un método que posibilita entender las producciones
simbdlicas del hombre. Los medios de comunicacién no estan exentos de pertenecer a
esta categoria debido a la incesante producciéon de mensajes a partir de la cual hacen un
corte a “la realidad” les rodea, para configurar “otra”, que es la que contardn a los

espectadores; pareciera que construyen “la realidad” que les es mas pertinente.

Esto pudo verificarse en la historia que del México de 2006, contaron los siete diarios
estudiados en esta investigacion. Unos hablaban de fraude de manera contundente: La
Jornada y Diario Monitor, mientras que los otros periddicos avalaban el proceso e incluso

lo legitimaban.

El marco tedrico del analisis estuvo articulado dentro del campo multidisciplinario del
analisis del discurso, un area de estudio de las ciencias humanas y sociales que
sistemdaticamente examina las estructuras y funciones del texto y del habla en sus
contextos social, politicoy cultural (Van Dijk, 1994: 6). “El principal objetivo del analisis del
discurso, pues, consiste en producir descripciones explicitas y sistematicas de unidades del

uso del lenguaje al que hemos denominado discurso” (Van Dijk, 1990: 45). Es importante
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destacar que en todo momento se buscd mantener una congruencia tedrica y
metodoldgica, ademas de la flexibilidad necesaria para construir una mirada razonada y

creativa para estudiar el material.

La difusidon de imagen, el comunicar sobre ciertos personajes en la prensa tiene unas
consecuencias simbdlicas mayores que en otro tipo de procesos, pues la comunicacion
masiva ejerce un control social. Entodas las primeras planas aparece también la fotografia
en un lugar protagdnico; complementa el contenido de la noticia, la refuerza y atrae la

atencion hacia su lectura.

Al respecto de las fotografias principales, especial interés suscitd el tratamiento que en
ellas se hizo de los personajes politicos que en ese entonces estaban en el candelero
politico por ser los que encabezaban las encuestas rumbo a la silla presidencial: Andrés
Manuel Lopez Obrador y Felipe Calderdn Hinojosa. El evidente favoritismo en todos los
diarios por alguno de ellos, era notorio y exacerbado. Reforma, El Universal, Milenio y La
Crénica apoyaban a Calderdon, mientras que Diario Monitor y Excélsior lo hacian por

episodios; sélo La Jornada evidencid su inclinacion por Lépez Obrador.

El andlisis presentado nos lleva a afirmar que los textos no tienen significados por si
mismos sino que son los emisores y los receptores de los mismos los que se los atribuyen.
De esta forma se produce una construccién simbdlica de la realidad por medio de los
textos multimodales y los medios de comunicacién asumen un papel fundamental en la

construccién de los ‘pensares y decires sociales’ y también en los ‘haceres sociales’.

En muchas ocasiones dicha realidad va unida a estereotipos que sirven para colocar la
realidad representada, aqui se observd que los responsables del disefio y contenido de los
periddicos, seleccionaron formas de jerarquizacion de la informaciéon que no cumplen con
las funciones basicas del periodismo: informar los aspectos mas relevantes del hecho
periodistico. En cambio, encubrieron informacion, privilegiaron unas fuentes sobre otras,
no suministraron detalles acerca de las causas de las acciones resefiadas ni sus posibles

consecuencias.
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A la manera de Kress y Van Leuween, todo lo que constituye un texto multimodal: tipo de
letras, lugar en se ubica la imagen, el titular principal, los titulares secundarios, el
vocabulario y las estructuras empleadas, entre otros, contribuyen a la creacioén del sentido
del texto e influye en el lector de una manera clara y directa.

Espero que este esfuerzo por indagar en la prensa mexicana en un contexto sociopolitico
decisivo como lo fue 2006, contribuya a enriquecer las reflexiones en torno a este medio
de comunicacién que prevalece —como ya se menciond en apartados anteriores- pese al
turbulento avance tecnoldgico y lo hace aun como legitimador de otros medios de
comunicacién. Y prevalece quizd porque, como lo refiere Salgado (2009: 207) “..la
sociedad no estda dispuesta a renunciar a esta especie de ‘diario’ cotidiano que, es a fin de
cuentas, una forma en que podemos concebir a la prensa escrita: el recuento, las
vivencias, los juicios y valoraciones que, sobre si mismos, diversos grupos sociales han
llevado a cabo, dia a dia y en forma permanente, desde que en el siglo XIl comenzaron a

circular las primeras gacetas”.

Para concluir, se determind que las portadas analizadas demuestran, por medio de su
organizacién discursiva, un propdsito comunicativo acorde con las funciones estratégicas
del discurso ideoldgico: legitimar a un sector y deslegitimar al otro. Las portadas
entendidas como textos multimodales presentaron énfasis en modos de representacioén y
construccién de la noticia evidenciando sesgos en su postura al respecto de los eventos de
los que daban cuenta. La prensa analizada, materializa, construye, reproduce y difunde
prejuicios y actitudes que evidencian sesgos en el registro noticioso y en este trabajo
fueron identificables tanto en los titulares principales asi como en las fotografias
principales de las primeras planas entendidas como un todo comunicante o como
macroestructuras significantes. Construye a partir de una percepcién que responde con

frecuencia a los grandes intereses que detentan el poder.
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> Listado de figuras

1. La prensa y su presencia en espacios publicos

Figura Al (p. 16): Hombre leyendo el periddico (foto tomada en Guanajuato).

Figura A2 (p. 17): Primeras planas de algunos periddicos de circulacién nacional.

Figura A3 (p. 19): Hombre leyendo el periddico en el transporte publico de la Ciudad de

Meéxico.

Figura A4 (p. 19): Periddicos y revistas exhibidas en un cruce peatonal en Cuautitlan lzcalli,

Estado de México.

Figura A5 (p. 20): Bolero (Sefior Ricardo) leyendo el periddico, centro histérico de la

Ciudad de México.

Figura A6 (p. 21): Puesto de periddicos de Don Hugo en el centro histérico de la Ciudad de

Meéxico.

Figura A7 (p. 21): Collage de periddicos y revistas en centro histérico de la Ciudad de

Meéxico.

Figura A8 (p. 22): Puesto de periddicos en Cuautitlan, Estado de México.

Figura A9 (p. 23): Primera plana del periédico Récord.

Figura A10 (p. 24): Puesto de periddicos en la estacion “San Cosme” del metro de la

Ciudad de México.

Figura All (p. 25): Hombre observando las primeras planas en un puesto ubicado en

Avenida Revolucién en la Ciudad de México.

Figura A12 (p. 25): Revistas y periddicos exhibidos en la Avenida Vallejo en la Ciudad de

Meéxico.

Figura A13 (p. 26): Puesto de periédicos en Avenida Reforma en la Ciudad de México.
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Figura A14 (p. 27): Vendedor de periddicos en periférico norte a la altura de Naucalpan,

Estado de México.
Figura A15 (p. 28): Puesto de periédicos en Avenida Observatorio en la Ciudad de México.

Figura A16 (p. 29): Hombre leyendo el periédico mientras espera ser atendido por el

médico, Hospital ABC en la Ciudad de México.

Figura A17 (p. 29): Hospital Angeles en la Ciudad de México, un hombre mayor, lleva en su

maleta un periddico, esta esperando ingresar al hospital porque lo operaran.

Figura A18 (p. 30): Tienda de regalos en Médica Sur en la Ciudad de México, vende el

periédico Reforma.
2. Elementos linglisticos y semiodticos del discurso periodistico.
Figura B1 (p. 53): Esquema Percepcidn de las imagenes visuales.

Figura B2 (p. 59): Primera plana del periddico Récord (para ilustrar diversos tipos de

titulares).

3. La primera plana (el menu informativo del dia). Propuesta para leer las primeras planas.
Figura C1 (p. 66): Primera plana del periddico La Crdnica.

Figura C2 (p. 67): Formato sabana (periédico Reforma).

Figura C3 (p. 68): Los periddicos exhibidos en las calles.

Figura C4 (p. 75): Las fotos principales en las primeras planas.

Figura C5 (p. 75): Puesto de periédicos en Ledn, Guanajuato.
Figura C6 (p. 81): Lo Ideal / Real en las portadas periodisticas.

Figura C7 (p. 82): Los cuadrantes como dimensiones visuales en la primera plana.

4. iQué registro hizo la prensa en México, de las elecciones y el futbol en 2006?
Figura D1 (p. 97): Primera plana del periédico El Universal.
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Figura D2 (p. 98): Primera plana del periddico Excélsior.

Figura D3 (p. 100): Primera plana del periddico La Jornada.

Figura D4 (p. 101): Primera plana del periddico Reforma.

Figura D5 (p. 102): Primera plana del peridédico Milenio.

Figura D6 (p. 103): Primera plana del periddico La Crénica de Hoy.

Figura D7 (p. 104): Primera plana del periédico Diario Monitor.

Figura D8 (109): Conjunto de ocho primeras planas del Periédico El Universal.

Figura D9 (110): Conjunto de siete primeras planas del Periddico El Universal.

Figura D10 (111): Conjunto de siete primeras planas del Periddico Excelsior.

Figura D11 (112): Conjunto de siete primeras planas del Periddico Excelsior.

Figura D12 (113): Conjunto de siete primeras planas del Periddico Diario Monitor.

Figura D13 (114): Conjunto de siete primeras planas del Periddico Diario Monitor.

Figura D14 (115): Conjunto de siete primeras planas del Periédico Reforma.

Figura D15 (116): Conjunto de siete primeras planas del Periédico Reforma.

Figura D16 (117): Conjunto de siete primeras planas del Periddico La Jornada.

Figura D17 (118): Conjunto de siete primeras planas del Periddico La Jornada.

Figura D18 (119): Conjunto de siete primeras planas del Periédico Milenio.

Figura D19 (120): Conjunto de siete primeras planas del Peridédico Milenio.

Figura D20 (121): Conjunto de siete primeras planas del Periddico La Crdnica.

Figura D21 (122): Conjunto de siete primeras planas del Periddico La Cronica.
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5. Andlisis de macroestructuras tematicas en la prensa mexicana en 2006.
Figura E1 (p. 126): Tabla de temas identificados en los titulares principales.
Figura E2 (p. 127): Titulares que hicieron referencia al tema de las elecciones.
Figura E3 (p. 131): Titulares que hablaron de AMLO.

Figura E4 (p. 133): Titulares que hablaron de Calderén.

Figura E5 (p. 134): Titulares que hablaron de Fox.

Figura E6 (p. 135): Titulares que hablaron del IFE.

Figura E7 (p. 137): Collage de titulares del IFE.

Figura E8 (p. 138): Titulares que hablaron de la Industria Privada (IP).

Figura E9 (p. 139): Titulares que hablaron del PRD.

Figura E10 (p. 140): Titulares que hablaron del GDF.

Figura E11 (p. 140): Titulares que hablaron del PAN.

Figura E12 (p. 141): Titulares que mencionaron a diversos actores politicos.

Figura E13 (p. 146): Relacion directa entre el titular y la foto principal en el periddico

Diario Monitor.

Figura E14 (p. 147): Relacidn dispersa entre el titular y la foto principal en el periddico

Diario Monitor.

Figura E15 (p. 147): Ausencia de relacién entre el titular y la foto principal en el periédico

Diario Monitor.

Figura E16 (p. 148): Relacidn entre titulares y fotografia o imagenes principales.

Figura E17 (p. 151): Relacidn nula entre titular y fotografia principal, periédico Reforma.

Figura E18 (p. 151): Relacidon nula entre titular y fotografia principal, periddico La Jornada.
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Figura E19 (p. 152): Primeras planas que registraron una relacién directa entre titular

principal y foto principal.

Figura E20 (p. 153): Portadas de El Universal y Excelsior muestran relaciones directas entre

titular principal y foto principal.

Figura E21 (p. 155): Siete portadas con relaciones directas entre titular principal y foto

principal.

Figura E22 (p. 156): Periddicos que destacaron por intermitentes ataques vy

descalificaciones a AMLO.

Figura E23 (p. 160): Clasificacion gramatical de los titulares.

Figura E24 (p. 161): Titulares construidos como oracion de predicado verbal.

Figura E25 (p. 162): Titulares que dan cuenta de acciones.

Figura E26 (p. 162 - 163): Titulares del 8 de julio de 2006.

Figura E27 (p. 163 - 164): Titulares, caso Echeverria.

Figura E28 (p. 168): Titulares redactados a partir de discursos directos.

Figura E29 (p. 170): Portada del periédico Excelsior del 3 de julio de 2006.

Figura E30 (p. 171): Portada del periédico El Universal del 3 de julio de 2006.

Figura E31 (p. 172): Portada del periddico La Jornada del 4 de julio de 2006.

Figura E32 (p. 173): Portadas de Diario Monitor y La Crénica del 25 de junio de 2006.

6. Didlogos intertextuales en la primera plana: lo visual, lo discursivo y lo semidtico.

Figura F1 (p. 176): Collage de los siete periddicos.

Figura F2 (p. 178): Collage de las manos de AMLO y Calderdn.

Figura F3 (p. 180): Rostros de AMLO y Calderén en la portada de Milenio.
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Figura F4 (p. 181): Registro acerca de la aparicion de las manos de los candidatos y el

tratamiento que se les dio.

Figura F5 (p. 182): Las manos de Calderdn (collage).

Figura F6 (p. 182 - 183): Las manos de Calderdn en Excélsior y La Cronica.

Figura F7 (p. 183): Las manos de AMLO (collage).

Figura F8 (p. 184): Las manos de AMLO en El Universal y Milenio.

Figura F9 (p. 185): Las manos de Madrazo.

Figura F10 (p. 186): Las manos de Madrazo en Diario Monitor.

Figura F11 (p. 187): Las manos de los candidatos.

Figura F12 (p. 189): Primeras planas del primero de julio de 2006 (un dia antes de las

elecciones).

Figura F13 (p. 190): Caso Luis Echeverria, titulares y foto.

Figura F14 (p. 191): Collage del proceso electoral.

Figura F15 (p. 192): Portadas del 2 de julio de los periddicos Reforma y Excélsior.

Figura F16 (p. 193): Collage del dia de la eleccion (2 de julio de 2006).

Figura F17 (P. 193 - 194): Titular y foto principal de la portada de Excélsior del 2 de julio.

Figura F18 (p. 195): Collage del 3 de julio.

Figura F19 (p. 196): Collage del mundial de futbol.

Figura F20 (p. 198): Los personajes en el mundial.

Figura F21 (p. 200): Folclor futbolero.

Figura F22 (p. 201): Portada de Diario Monitor y su foto principal.
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Foto de aficionados portando una pancarta en un partido.

Aficionados decepcionados.

Primera plana de La Jornada y foto secundaria.

Collage de primeras planas.

Tabla de titulares secundarios.

Temas secundarios.

Grafica de Deportes.

Primera plana del La Crénica y editorial.

Primera plana de Diario Monitor.

Primera plana de La Crénica del 30 de junio

Primera plana de Diario Monitor del 4 de julio.

Primera plana de Diario Monitor del 7 de julio.

Primera plana de La Jornada del 8 de julio.

Primera plana de Diario Monitor del 6 de julio.

Primera plana de Diario Monitor del 30 de junio.
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